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Abstrak

:

Media merupakan salah satu bagian dari dunia periklanan yang tidak
boleh di abaikan peranannya. Pilihan media sebagai tempat
pemasangan suatu iklan harus melalui suatu perencanaan yang
sangat matang dan penuh perhitungan, karena jika tidak maka
pemasangan pada suatu media akan berakibat pesan yang akan di
sampaikan tidak sampai kepada sasaran atau target dari pesan
tersebut dalam hal ini iklan. Elevator Advertising atau iklan pada pintu
lift merupakan suatu bentuk media yang lumayan baru dalam dunia
periklanan. Penulis dalam penelitian ini berusaha untuk
mengungkapkan apakah Elevator Advertising atau Iklan pintu lift
dapat di kategorikan sebagai bentuk iklan yang baik didalam
menyampaikan pesan-pesan yang di bawanya. Untuk mengetahui hal
tersebut penelitian ini menggunakan tipe penelitian deskriptif sebagai
klarifikasi dan eksplorasi kenyataan dan untuk mengukur secara
cermat terhadap suatu kenyataan tersebut. Sedangkan pendekatan
yang digunakan adalah kuantitatif, dimana penulis melakukan
penelitian dengan menggunakan kuesioner sebagai alat pengumpulan
data dari obyek yang akan diteliti selain dengan wawancara dan
dokumentasi untuk mendukung data yang diperlukan dalam
penelitian ini. Penelitian ini memfokuskan pada tingkat keberhasilan
iklan pintu lift dalam menyampaikan pesan-pesan yang dibawanya,
tingkat pengetahuan dari sasaran iklan terhadap iklan pintu lift dan
sampai sejauh mana sasaran iklan pintu lift dapat mengingat iklan



pintu lift tersebut. Iklan pintu lift ternyata merupakan iklan yang
memiliki karakteristik tersendiri disbanding bentuk-bentuk iklan
lainnya. Kata kunci : Efektifitas Ambient media advertising, elevator
advertising.


