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Abstrak

:

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui tingkat efektifitas sebuah
iklan televisi Pocari Sweat versi Youth Sweat Beautiful ditinjau dari
sudut pendekatan EPIC Model pada masyarakat perumahan Kebon
Jeruk Baru RW 008, Jakarta Barat. Penelitian dengan mengambil
populasi dan sampel pada masyarakat perumahan Kebon Jeruk Baru
RW 008, Jakarta Barat ini adalah termasuk dalam jenis penelitian
survey dengan alat pengumpulan data utama berupa kuesioner.
Lembar kuesioner sendiri terbagi menjadi 4 (empat) bagian ,yaitu :
profil/demografi responden, brand awareness, tingkat konsumsi, dan
pernyataan-pernyataan responden mengenai dimensi-dimensi EPIC,
yaitu meliputi dimensi Empathy, dimensi Persuasion, dimensi Impact,
dan dimensi Communication. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
analisa metode EPIC terhadap iklan tv Pocari Sweat versi Youth Sweat
Beautiful adalah penghitungan dimensi empathy diperoleh nilai/skor
rata-rata 4,778 yang berarti efektif. Dalam penghitungan dimensi
persuasi diperoleh nilai/skor rata-rata 4,905 yang berarti efektif.
Dimensi impact (dampak) sebagai parameter product knowledge
diperoleh nilai/skor rata-rata 4,961 yang berarti efektif. Sedangkan
untuk dimensi komunikasi diperoleh hasil sebesar 4,733 yang berarti
efektif. Kata Kunci : Empathy, Persuasion, Impact, Communication,
EPIC Model, efektifitas iklan, Pocari Sweat, dan Youth Sweat
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