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1.Periklanan

Pada kenyataanya, tidak semua iklan televisi diciptakan untuk
maksud pencitraan, namun karya iklan televisi dianggap sempurna
apabila sampai pada tahap pembentukan sebuah citra. Umumnya
pencitraan dalam iklan televisi disesuaikan dengan kedekatan jenis
objek iklan yang diiklankan, walaupun tidak jarang pencitraan
dilakukan secara ganda, artinya iklan menggunakan beberapa
pencitraan terhadap satu objek iklan. Pada bulan ramadhan banyak
tunawisma yang berdatangan di kota besar terutama dijakarta. Dari
pemikiran ini memacu banyak perusahaan yang berlomba-lomba
untuk membuat iklan yang bertemakan sosial dan dihubungkan
dengan bulan ramadhan. Salah satu perusahaan yang menggangkat
tema tersebut adalah XL. Pada iklan ini XL menyisipkan makna-makna
yang terkadung selama menjelang bulan ramadhan. XL mencoba
mengkonstruksikan bahwa orang yang bisa menelpon dan memiliki
telpon genggam bukan saja orang yang memiliki keadaan ekonomi
atas tetapi orang yang keadaan ekonomi bawah pun bisa
menmilikinya. XL berupaya mengkonstruksikan sebagai operator
yang murah dan dapat digunakan oleh semua lapisan masyarakat
melalui iklan XL Ampuh (Versi Pembasmi Serangga) Part 1. Pada iklan
ini digambarkan seorang tunawisma saja bisa menggunakan telpon
genggamnya untuk menelpon (tentunya menggunakan operator XL).



