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1.PROF. DR. IR. ANOESYIRWAN MOEINS, M.SI, MM.

1.llmu Komunikasi

1.Periklanan

Penelitian ini membahas mengenai hubungan strategi iklan dan minat
beli dalam iklan televisi produk kecantikan Pond?s Flawless White
versi cerita bersambung 7 Days To Love. Penelitian ini menggunakan
beberapa teori, antara lain teori komunikasi massa, strategi
perencanaan iklan, dan minat beli, di mana masing-masing teori ada
pembagiannya masing-masing. Penelitian ini lebih mengarah pada
pendekatan kuantitatif, namun peneliti juga menerapkan pendekatan
kualitatif dalam penarikan kesimpulan. Untuk dapat menyelesaikan
penelitian ini, maka peneliti membagikan kuesioner kepada 100
responden dari jumlah populasi 13.723, yang kemudian data diolah
melalui program SPSS 18. Penarikan sampel dengan menggunakan
teknik sampel insidental. Dari penelitian ini, dapat ditarik kesimpulan
bahwa terdapat hubungan yang rendah antara strategi iklan dan minat
beli dalam iklan televisi produk kecantikan Ponds Flawless White
versi cerita bersambung 7 Days To Love. Kata Kunci: Pengaruh
strategi iklan terhadap minat beli



