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Abstrak

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh Self Congruity dan Interaktivitas
Virtual terhadap Minat Pembelian melalui mediasi Ekuitas Merek. Metode yang
digunakan dalam penelitian ini adalah non probability sampling, convenience
sampling. Data dikumpulkan menggunakan kuisioner yang disebarkan pada 200
responden. Dalam menganalisis data penelitian ini menggunakan Smart PLS 3.0
dengan jumlah dua hipotesis. Penelitian ini menunjukkan bahwa Self Congruity dan
Interaktivitas Virtual memiliki pengaruh positif terhadap Minat Pembelian yang
dimediasi oleh Ekuitas Merek

Kata Kunci : Self Congruity, Interaktivitas Virtual, Minat Pembelian, Ekuitas Merek,
Catering Diet, Selebriti endorser, Selebriti online.

Abstract

This research was conducted to determine the effect of Self Congruity and Virtual
Interactivity on Purchase Interest through mediation of Brand Equity. The method
used in this study is non probability sampling, convenience sampling. Data were
collected using a questionnaire distributed to 200 respondents. In analyzing the data,
this study used Smart PLS 3.0 with two hypotheses. This study shows that Self
Congruity and Virtual Interactivity have a positive influence on Purchase Interest
mediated by Brand Equity.
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