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Abstrak : Penelitian ini bertujuan untuk mengukur pengaruh Media Sosial (instagram)
dalam meningkatkan Brand Awareness Kopi Kenangan . Data primer dikumpulkan
melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden yang pernah menggunakan media
sosial (Instagram) terhadap akun kopi kenangan. Analisis data menggunakan SPSS
Ver. 23.0. Penelitian ini terdiri dari 20 butir pernyataan. Berdasarkan hasil penelitian,
diketahui bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan media sosial (Instagram)
dalam meningkatkan Brand Awareness. Dari variabel independen dan variabel
dependen yang digunakan dalam penelitian ini.
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