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BAB I 

 
PENDAHULUAN 

 
 
 
 

A.   Permasalahan 

 
1.    Latar Belakang 

 
Era sekarang, entrepreneur memiliki peranan penting bagi pertumbuhan 

ekonomi dan pembangunan suatu negara, khususnya Indonesia. Namun, 

menurut Deputi Bidang Pengembangan SDM Kemenkop dan UKM, Agus 

Muharram, jumlah entrepreneur di Indonesia saat ini hanya sekitar 1,56% 

dari total penduduk. Ini berarti Indonesia masih tertinggal jauh dibandingkan 

dengan negara-negara maju, seperti Amerika Serikat yang mencapai  12% 

maupun Singapura yang memiliki kurang lebih 7% entrepreneur dari total 

penduduknya. Indonesia bahkan kalah dengan Malaysia, karena persentase 

wirausaha negeri jiran itu berada pada posisi kurang lebih 5%. Kementerian 

Koperasi dan UKM menargetkan persentase wirausaha Indonesia bisa melewati 

2% dari total penduduk nasional agar dapat mencapai angka standar 

internasional. Menurut Hatta Rajasa, Negara Indonesia akan menjadi negara 

maju kalau masyarakatnya paling sedikit 2% adalah wirausaha. 

Suatu negara  mungkin kaya dalam sumber daya material dan modal, 

tetapi jika kewirausahaan kurang, pemanfaatan sumber daya menjadi tidak akan 

seperti yang diharapkan. Para pengusaha adalah bagian dari masyarakat 

industri  dan  dengan  demikian  ia  harus dianggap  sebagai  aset.  Pengusaha 

bertanggung jawab tidak hanya untuk mata pencaharian sendiri, tetapi juga
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untuk menciptakan lapangan kerja bagi orang lain dan berkontribusi terhadap 

GNP.  Entrepreneurship  dapat  digunakan  sebagai  salah  satu  faktor  kunci 

dalam pembangunan ekonomi dengan melibatkan wanita dalam kegiatan ini. 

Lebih lagi, mengingat populasi wanita yang mencapai kurang lebih 49% dari 

total penduduk Indonesia, merupakan potensi yang cukup besar bagi wanita 

untuk berkiprah di sektor usaha atau sebagai pebisnis. 

Fenomena yang terjadi di Amerika Serikat, wanita mengalami diskriminasi 

di dunia kerja. Namun, bisnis kecil telah menjadi pemimpin dalam memberikan 

kesempatan bagi wanita untuk terlibat dalam bidang ekonomi, yaitu dalam 

penyerapan tenaga kerja dan wirausaha. Faktanya, wanita membuka bisnis dua 

kali lebih banyak daripada ukuran rata-rata nasional.  Walaupun  sekitar  69%  

wanita  memiliki  bisnis  yang dikonsentrasikan pada retailing dan jasa, wanita 

berkembang dengan cepat menjangkau industri yang didominasi oleh pria. 

Menurut pusat riset bisnis wanita, pertumbuhan industri dengan pertumbuhan 

tercepat bagi wanita, dimiliki oleh perusahaan konstruksi, transportasi, 

komunikasi, utilitas dan agribisnis. Wanita sekarang memiliki sekitar 48% dari 

semua bisnis swasta di U.S. Meskipun bisnis mereka cenderung tumbuh lebih 

lambat daripada bisnis pria, wanita yang memiliki bisnis, memiliki tingkat daya 

tahan yang lebih tinggi  daripada  keseluruhan  bisnis  di  U.S.  Pengusaha  

wanita  saat  ini cenderung  lebih  terpelajar  dan  memiliki  pengalaman  

manajerial  dalam industri  di  mana  mereka  memulai  usahanya  (Zimmerer  

dan  Scarborough, 

2008: 20).
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Lain halnya dengan yang terjadi di Amerika Serikat, berdasarkan data 

Kementerian Pemberdayaan Perempuan dan Perlindungan Anak, sekitar 60 

persen dari total usaha mikro kecil dan menengah (UMKM) di Indonesia 

yang jumlahnya mencapai lebih kurang 50 juta dijalankan oleh wanita. Fakta 

ini dapat terjadi karena UMKM tidak membutuhkan modal yang terlalu besar 

dan pengetahuan tentang teknologi terkini atau keahlian khusus sehingga 

wanita dapat dengan mudah berkecimpung di dalamnya. UMKM di sektor 

industri kreatif yang semakin berkembang luas ternyata mendukung 

perkembangan ekonomi Indonesia. Hal ini terbukti dengan pernyataan dari 

Wakil Presiden RI, Boediono, dalam pembukaan Pekan Produk Kreatif 

Indonesia 2010 bahwa kontribusi industri kreatif pada tahun 2009 sebesar 7,6 

persen dari total PDB. Ini disebabkan oleh sub sektor di industri kreatif yang 

mencapai empat belas sub sektor sehingga memudahkan masyarakat untuk 

berkecimpung di dalamnya. 

Indonesia sebagai negara berkembang ikut berkomitmen untuk 

mengintegrasikan MDGs sebagai bagian dari program pembangunan nasional 

dalam upaya menangani penyelesaian terkait dengan isu-isu yang sangat 

mendasar tentang pemenuhan hak asasi dan kebebasan manusia, perdamaian, 

keamanan dan pembangunan. Millennium Development Goals (MDGs) 

memiliki  delapan  tujuan,  yang  salah  satunya  ialah  mendorong kesetaraan 

gender dan pemberdayaan perempuan. Setiap tujuan menetapkan satu atau lebih 

target serta masing-masing sejumlah indikator yang akan diukur tingkat 

pencapaiannya atau kemajuannya pada tenggat waktu hingga tahun  2015.



4  

 
 

 

Deklarasi  MDGs  merupakan  hasil  perjuangan  dan  kesepakatan  bersama 

antara negara-negara berkembang dan maju. Indonesia sebagai negara 

berkembang wajib untuk melaksanakannya, di mana kegiatan MDGs di 

Indonesia mencakup pelaksanaan kegiatan monitoring MDGs (http://mdgs- 

dev.bps.go.id/main.php?link=home). 

Penelitian Jesurajan dan Gnanadhas (2011), menemukan ada tujuh faktor 

yang memotivasi wanita berwirausaha di Tirunelveli India, yaitu economic 

independence and challenge, economic status and interest, opportunities and 

necessities, usage of funds, experience, market potential, and family 

background. Dan ternyata ditemukan bahwa ketujuh faktor ini berpengaruh 

dalam memotivasi wanita berwirausaha di daerah tersebut. 

Purwokerto adalah ibukota Kabupaten Banyumas, Jawa Tengah. Kota ini 

terletak di selatan Gunung Slamet, salah satu gunung berapi yang masih aktif 

di  pulau  Jawa,  secara  geografi  Purwokerto  terletak  di  koordinat  7°26′S 

109°14′E. Jumlah penduduknya 249.705 jiwa pada tahun 2005. Berbagai 

julukan disandang kota di jalur selatan Jawa Tengah ini, dari Kota Satria, 

Kota Wisata, Kota Kripik, Kota Transit, Kota Pendidikan sampai Kota 

Pensiunan karena begitu banyaknya pejabat-pejabat negara yang pensiun dan 

akhirnya menetap di kota ini. Purwokerto adalah pusat pemerintahan karena 

menjadi  pusat  koordinasi  daerah Jawa Tengah  bagian  Barat  Bakorlin  III, 

selain itu  Purwokerto juga  merupakan pusat  perdagangan  dan  pendidikan 

karena memiliki lebih dari 17 perguruan tinggi baik negeri maupun swasta, 

serta menjadi sentra bisnis yang berkembang, terutama untuk Jawa Tengah

http://mdgs-dev.bps.go.id/main.php?link=home
http://mdgs-dev.bps.go.id/main.php?link=home
http://mdgs-dev.bps.go.id/main.php?link=home
http://id.wikipedia.org/wiki/Kabupaten_Banyumas
http://id.wikipedia.org/wiki/Jawa_Tengah
http://id.wikipedia.org/wiki/Jawa_Tengah
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bagian barat. Di kota ini ada sebuah objek wisata yang sangat terkenal yaitu 

Baturaden. Purwokerto yang berada sekitar 240 km sebelah barat Yogyakarta 

ini adalah kota yang menarik, lebih-lebih untuk urusan kuliner. Mendhoan, 

sroto, nopia dan kripik tempe mungkin yang paling terkenal di antara yang 

lainnya. UMR Kabupaten Banyumas tahun 2012 adalah sebesar Rp 795.000. 

Berdasarkan latar belakang yang dipaparkan di atas, penelitian ini 

difokuskan untuk mengetahui dan menganalisis “Pengaruh Potensi Pasar, 

Pengalaman dan Latar Belakang Keluarga Terhadap Motivasi Wanita 

Berwirausaha: Studi UMKM di Purwokerto dan Sekitarnya.” 

 

 
 

2.    Identifikasi 
 

Berdasarkan latar belakang permasalahan di atas, maka dapat diidentifikasi 

masalah-masalah sebagai berikut: 

a.    Kurangnya motivasi bagi wanita untuk berwirausaha di Indonesia. 

 
b. Kurangnya   keberanian   wanita   untuk   mengambil   risiko   dalam 

berwirausaha di Indonesia. 

c. Kurangnya dukungan dari pemerintah dan kreditur kepada wanita 

untuk berwirausaha, khususnya di Indonesia. 

d.    Pebisnis wanita kurang agresif dalam memburu potensi pasar. 

 
e. Pebisnis  wanita  terbatas  dalam  hal  pengalaman  dan  pendidikan 

kewirausahaan. 

f.    Kurangnya keterampilan yang dimiliki wanita untuk berwirausaha di 

 
Indonesia.
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3.    Pembatasan 
 

Mengingat luasnya ruang lingkup penelitian, maka penulis tidak dapat 

melakukan penelitian seluruhnya karena keterbatasan biaya, waktu dan tenaga 

penulis sehingga diperlukan pembatasan masalah dalam penelitian ini. 

Pembatasan masalah dalam penelitian ini mencakup: 

a. Variabel  yang  diteliti  ialah  potensi  pasar,  pengalaman  dan  latar 

belakang keluarga untuk memprediksi motivasi wanita berwirausaha. 

Sementara faktor-faktor lain yang memotivasi wanita berwirausaha 

dalam  penelitian  sebelumnya  di  India,  seperti  economic 

independence & challenge, economic status & interest, opportunities 

& necessities, usage of funds, tidak diteliti dalam penelitian ini. 

 
b. Populasi yang diteliti adalah wanita yang berkecimpung di UMKM 

dalam sektor industri kreatif dan sektor lain  yang terkait  dengan 

bisnis wanita di Purwokerto dan sekitarnya. 

c.    Observasi dilakukan pada tahun 2012. 
 
 
 

 

4.    Perumusan 
 

Berdasarkan batasan masalah yang ada, maka didapatkan rumusan masalah 

sebagai berikut: 

a. Apakah terdapat pengaruh potensi pasar terhadap motivasi wanita 

berwirausaha di Purwokerto dan sekitarnya? 

b. Apakah  terdapat  pengaruh  pengalaman  terhadap  motivasi  wanita 

berwirausaha di Purwokerto dan sekitarnya?
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c. Apakah terdapat pengaruh latar belakang keluarga terhadap motivasi 

wanita berwirausaha di Purwokerto dan sekitarnya? 

d. Apakah  terdapat  pengaruh  potensi  pasar,  pengalaman  dan  latar 

belakang keluarga  secara bersama-sama terhadap motivasi wanita 

berwirausaha di Purwokerto dan sekitarnya? 

 

 
 

B.   Tujuan dan Manfaat Penelitian 

 
1.    Tujuan 

 
Adapun tujuan dari penelitian ini adalah: 

 
a. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh potensi pasar terhadap 

motivasi wanita berwirausaha di Purwokerto dan sekitarnya. 

b. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh pengalaman terhadap 

motivasi wanita berwirausaha di Purwokerto dan sekitarnya. 

c. Untuk   mengetahui   dan   menganalisis   pengaruh   latar   belakang 

keluarga terhadap motivasi wanita berwirausaha di Purwokerto dan 

sekitarnya. 

d. Untuk   mengetahui   dan   menganalisis   pengaruh   potensi   pasar, 

pengalaman dan latar belakang keluarga secara bersama-sama 

terhadap motivasi  wanita  berwirausaha  di  Purwokerto  dan 

sekitarnya.
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2.    Manfaat 
 

Manfaat yang diharapkan dari penelitian ini adalah: 

 
a.    Bagi Pemda Purwokerto, agar memiliki informasi untuk pembinaan 

 
UMKM di Purwokerto dan sekitarnya. 

 
b. Bagi pihak akademisi, sebagai tambahan bahan kajian dalam bidang 

entrepreneurship. Khususnya mengenai faktor yang memotivasi 

wanita berwirausaha, yang membahas potensi pasar, pengalaman dan 

latar belakang keluarga. 

c. Bagi kreditur, agar para kreditur mempermudah pemberian kredit 

kepada para wanita untuk modal mereka memulai usaha. 

d. Bagi wanita, hasil penelitian ini dapat digunakan untuk memotivasi 

wanita agar lebih banyak berkecimpung di dunia wirausaha maupun 

UMKM industri kreatif untuk pengembangan ekonomi. 

e. Bagi  Kementerian  Pemberdayaan  Perempuan,  untuk  mengurangi 

kesenjangan gender. 

f. Bagi  penulis,  dari  penelitian  ini  diharapkan  dapat  menambah 

pengetahuan  dan  wawasan  penulis  tentang  entrepreneurship  dan 

fakta yang ada di Indonesia untuk saat ini dan mengetahui faktor- 

faktor yang memotivasi wanita berwirausaha. 

g. Bagi  peneliti  berikutnya,  dapat  dipakai  sebagai  bahan  melalui 

kelebihan dan kelemahan dalam penelitian ini. 

h.    Memberikan  sumbangan  pemikiran  kepada  teori-teori  dalam  hal 

 
entrepeneur wanita
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