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Abstrak:

Ketergantungan manusia pada internet dalam mencari informasi memberikan ide kepada para
pelaku bisnis untuk memadukan antara pemanfaatan teknologi komunikasi dan informasi dengan
bisnis yang dijalankannya. Online wedding marketplace bernama Bridestory merupakan salah satu
bukti nyata dari fenomena tersebut, dimana kehadirannya bertujuan untuk memudahkan para calon
pengantin dalam mencari informasi seputar pernikahan. Penelitian bertujuan untuk mengetahui
apakah ada pengaruh brand awareness terhadap minat konsumen untuk menggunakan Bridestory
sebagai layanan penyelenggara acara pernikahan. Metode yang digunakan pada penelitian adalah
pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Jumlah responden yang digunakan dalam penelitian
ini sebanyak 80 orang. Responden dipilih dengan teknik purposive sampling, yakni dengan Kkriteria
belum menikah dan berusia 21-25 tahun. Analisis data menggunakan uji validitas, uji reliabilitas,
uji normalitas, uji koefisien korelasi, analisis regresi, dan uji hipotesis. Berdasarkan hasil
penelitian, ditemukan bahwa terdapat hubungan dan pengaruh yang kuat antara brand awareness
Bridestory terhadap minat konsumen menggunakan wedding organizer.
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