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ABSTRAK 

 

UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

FAKULTAS EKONOMI & BISNIS 

JAKARTA 

 

(A) Baby Apriyanty Setiawan (115160151) 

(B) VALUE CONSCIOUSNESS, MATERIALISM, DAN SOCIAL INFLUENCE 

SEBAGAI PREDIKTOR TERHADAP PURCHASE INTENTION 

PRODUK NIKE DENGAN ATTITUDE TOWARDS COUNTERFEIT 

SEBAGAI VARIABEL MEDIASI 

(C) xv + 97 halaman, 2019, tabel 26, gambar 12, lampiran 4 

(D) MANAJEMEN PEMASARAN 

(E) Abstract: The purpose of this study is to examine whether the value 

consciousness, materialism and social influence can predict Nike customers 

purchase intention with attitude towards counterfeit as a mediating 

variable. The population of this research are Nike customers in 

Tarumanagara University. The samples are 100 respondents by 

questionnaires with simple random sampling technique and PLS-SEM. The 

results showed that materialism and attitude towards counterfeit shown a 

positive and significant to purchase intention of Nike consumer in 

Tarumanagara University. The outhor recommends to producers to pay 

more attention of the reason why Nike consumers in Tarumanagara 

University consider the price is the main factor that influence the 

purchasing intention of consumers. 

Abstrak: Tujuan penelitian ini adalah untuk menguji apakah value 

consciousness, materialism dan social influence dapat memprediksi 

purchase intention pelanggan Nike dengan attitude towards counterfeit 

sebagai variable mediasi. Populasi dalam penelitian ini adalah pelanggan 

Nike di Universitas Tarumanagara. Sampel adalah 100 responden dengan 

kuisioner yang menggunakan teknik simple random sampling dan PLS-

SEM.  Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa materialism dan attitude 

towards counterfeit memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

purchase intention konsumen sepatu Nike di Universitas Tarumanagara. 

Penulis menyarankan kepada produsen sepatu agar dapat memperhatikan 

alasan mengapa konsumen Nike di Universitas Tarumanagara 

mempertimbangkan harga sebagai acuan pembelian terhadap barang palsu. 

(F) Kata kunci: Attitude, Materialism, Intention, Counterfeit, Fashion 

(G) Daftar bacaan 56 (1982-2019) 

(H) Tommy Setiawan Ruslim S.E., M.M. 

 


