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(D)   MANAJEMEN PEMASARAN 
 

(E)    Abstrak : Tujuan penelitian ini untuk mengetahui faktor faktor yang 

menentukan keputusan pembelian air minum dalam kemasan 

mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Tarumanagara 

Sampel yang digunakan sebanyak 100 responden mahasiswa 

Universitas Tarumanagara dengan metode non probability sampling. 

Teknik pengambilam data dengan menggunakan kuisioner melalui 

google form. Analisis yang digunakan adalah structural equation 

modelling (SEM) dan SmartPLS 3. Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa persepsi harga dan kemasan memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 
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