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(E)  Abstract : The purpose of this research is to study wheter Brand Awareness,
Perceived Value, Brand Personality, Organizational Association, and
Perceived Quality are predicted against Purchase Intention on GO-JEK
application students in the Faculty of Economics, Tarumanagara University.
The sample chosen in this study uses the judgment sampling method. The
questionnaire was distributed online to 100 respondents who used the GO-
JEK application at the Faculty of Economics, Tarumanagara University.
The results of this study are Brand Awareness can predict positively on
Purchase Intention, Perceived Value can predict positively on Purchase
Intention, Brand Personality can predict positively on Purchase Intention,
Organizational Association can predict positively on Purchase Intention,
Perceived Quality can predict positively on Purchase Intention
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Abstrak : Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah kesadaran
merek, persepsi nilai, kepribadian merek, asosiasi organisasi, dan persepsi
kualitas berprediksi terhadap Niat pembelian pada mahasiswa pengguna
aplikasi GO-JEK di Fakultas Ekonomi Universitas Tarumanagara. Sampel
yang dipilih dalam penelitian ini menggunakan metode penilaian sampling.
Kuesioner disebarkan online kepada 100 responden pengguna aplikasi GO-
JEK di Fakultas Ekonomi Universitas Tarumanagara. Hasil penelitian ini
adalah kesadaran merek dapat memprediksi secara positif terhadap niat
pembelian, persepsi nilai dapat memprediksi secara positif terhadap niat
pembelian, kepribadian merek dapat memprediksi secara positif terhadap
niat pembelian, asosiasi organisasi dapat memprediksi secara positif
terhadap niat pembelian, dan persepsi kualitas dapat memprediksi secara
positif terhadap niat pembelian

Kesadaran merek, persepsi nilai, kepribadian merek, asosiasi organisasi,
persepsi kualitas, niat pembelian
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