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(E)      Abstract: The purpose of this study was to determine the effects of brand 

association,  brand  loyalty,  brand  awareness,  and  brand  image on 

brand equity of the Asus ROG smartphone. The sampling technique is 

done by using non-probablity sampling method. The instrument used to 

collect the data was by using questionnaire. This questionnaire was 

distributed to 100 respondents in Jakarta, the users of  Asus ROG 

smartphone. The method to analyse the data was by applying PLS SEM. 

The results of this study indicate that brand loyalty, brand awareness, 

and brand image have significant effects on brand equity of the users 

of Asus ROG. Whereas brand associations has no significant effect on 

brand equity of the users of Asus ROG. 
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(D)       MANAJEMEN PEMASARAN 

(E)       Abstrak:  Tujuan  penelitian  ini  adalah  untuk  mengetahui  pengaruh 

asosiasi merek, kesetiaan merek, kesadaran merek, dan citra merek 

terhadap ekuitas merek pada smartphone Asus ROG. Teknik 

pengambilan sampel dilakukan dengan metode non-probablity 

sampling. Instrumen yang digunakan untuk mengumpulkan data adalah 

dengan menggunakan kuesioner. Kuisioner ini dibagikan kepada 100 

responden di Jakarta, pengguna smartphone Asus ROG. Metode untuk 

menganalisis data adalah dengan menerapkan PLS SEM. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa loyalitas merek, kesadaran merek, 

dan citra merek memiliki pengaruh signifikan terhadap ekuitas merek 

para pengguna Asus ROG. Sedangkan asosiasi merek tidak berpengaruh 

signifikan terhadap ekuitas merek para pengguna Asus ROG. 
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