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(E) Abstract: This study aims to analyze the effect of attributes, consumer trust and 

perceived value on purchase intentions in organic food in Indonesia. The 

sample selection technique used in this study was purposive sampling. 

Researchers distributed questionnaires to 100 respondents. Data analysis uses 

multiple regression with the SPSS program. Version 25. The results of the 

analysis conclude that the attributes, consumer trust and perceived value 

simultaneously or partially influence the purchase intention 

 

(F) Reference list 65 (1988-2018) 

 

(G) Franky Slamet, S.E.,M.M. 



v  

 

 

ABSTRAK 

 

 

UNIVERSITAS TARUMANAGARA 
 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

JAKARTA 

 

 
(A) JENNYVIA CINTAMMY (115150352) 

 
 

(B) PENGARUH ATRIBUT, KEPERCAYAAN KONSUMEN, DAN NILAI 

YANG DIPERSEPSIKAN TERHADAP INTENSI PEMBELIAN PADA 

MAKANAN ORGANIK DI INDONESIA 

 
(C) xv + 70 hal, 2020, tabel 28; gambar 4; lampiran 3 

 
(D) MANAJEMEN PEMASARAN 

 
(E) Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh atribut, 

kepercayaan konsumen dan nilai yang dipersepsikan terhadap intensi pembelian 

pada makanan organik di indonesia. Teknik pemilihan sampel yang digunakan 

pada penelitian ini adalah purposive sampling. Peneliti menyebarkan kuesioner 

kepada 100 responden. Analisis data menggunakan regresi ganda dengan 

program SPSS. Versi 25. Hasil analisis menyimpulkan bahwa atribut, 

kepercayaan konsumen dan nilai yang dipersepsikan secara simultan maupun 

parsial berpengaruh terhadap intensi pembelian. 
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