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ABSTRACT  

 

 

 

TARUMANAGARA  UNIVERSITY 

FACULTY OF ECONOMY AND BUSINESS 

JAKARTA 

 

 
 
 
 

(A) Stevan Hardinata (115149101) 
 

(B)  THE EFFECT  OF GREEN  MARKETING  AND BRAND  IMAGE  ON 

THE INTENTION  OF PURCHASING  AQUA  PRODUCTS  IN WEST 

JAKARTA. 
 

(C)  X + 83 page ; table 20 ; picture 2 ; attachement 3 

(D)  MARKETING MANAGEMENT 

(E)  Abstract: The research carried out aims to find out 1) To find out the effect 

of green marketing and brand innovation simultaneously  on the purchase 

intention of "Aqua" products in West Jakarta. 2) To determine the effect of 

green  marketing  on the intention  to purchase  "Aqua"  products  in West 

Jakarta. 3) To determine the effect of innovation on the purchase intentions 

of "Aqua"  products  in  West  Jakarta.  The  population  in  this  study  are 

residents who live in West Jakarta. The sample used was 106 respondents. 

The population in this study is the population residing in West Jakarta. The 

sample selection method in this study uses a purposive sampling method 

with the aim of getting samples in accordance with predetermined criteria. 

The data used in this study are primary data, that is data that has been 

collected through questionnaires. This study obtained results in the form of 

1) green marketing had a positive and significant effect on the intention to 

purchase Aqua products in West Jakarta. 2) brand innovation has a positive 

and significant effect on the intention to purchase Aqua products in West 

Jakarta. 
 

(F) Reference (1992 –2018) 
 

(G) Herlina Budiono, S.E., M.M
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ABSTRAK  

 

 

 
 

UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

JAKARTA 

 

 
 
 

(A) Stevan Hardinata (115149101) 
 

(B) PENGARUH    GREEN    MARKETING    DAN    BRAND    IMAGE 

TERHADAP INTENSI PEMBELIAN PRODUK AQUA DI JAKARTA 

BARAT. 
 

(C)  X + 83 halaman ; tabel 20 ; gambar 2 ; lampiran 3 

(D)  MARKETING MANAGEMENT 

(E)  Abstrak : Penelitian yang dilakukan bertujuan untuk mengetahui 1) Untuk 

mengetahui   pengaruh   green   marketing   dan  brand   innovation   secara 

simultan terhadap intensi pembelian  produk “Aqua”  di Jakarta Barat. 2) 

Untuk mengetahui  pengaruh green marketing terhadap intensi pembelian 

produk “Aqua” di Jakarta Barat. 3) Untuk mengetahui pengaruh innovation 

terhadap intensi pembelian produk “Aqua” di Jakarta Barat. Populasi pada 

penelitian ini adalah penduduk yang berdomisili di Jakarta Barat. Sample 

yang digunakan  sebanyak  106 responden.  Populasi  dalam penelitian  ini 

adalah  Penduduk  yang  berdomisili  di  Jakarta  Barat.  Metode  pemilihan 

sampel  dalam  penelitian  ini  menggunakan  metode  purposive  sampling 

dengan  tujuan  untuk  mendapatkan  sampel  sesuai  dengan  kriteria  yang 

sudah ditentukan.  Data yang digunakan  dalam penelitian  ini adalah data 

primer, yakni data yang telah dikumpulkan  melalui kuesioner. Penelitian 

ini memperoleh  hasil berupa 1) green marketing berpengaruh  positif dan 

signifikan  terhadap  intensi  pembelian  produk  Aqua  di Jakarta  Barat.  2) 

brand innovation berpengaruh positif dan signifikan terhadap intensi 

pembelian produk Aqua di Jakarta Barat. 
 

(F) Reference (1992 –2018) 
 

(G) Herlina Budiono, S.E., M.M 


