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Abstract: Purchase Intention of Samsung Smartphone has been limited in
recent years. This is simply because there are many other smartphone
products. The purpose of this study is to examine whether Aesthetics,
Attitudes Towards Brands, and Price Perceptions are predictors that
influence Samsung Smartphone Purchase Intentions of students at the
Faculty of Economics and Business at Tarumanagara University. The
number of sample collected by convenience sampling technique of the non-
probability sampling method was 100 respondents.. Data collection
technique was by using a questionnaire. The data is processed by using PLS-
SEM with the help of Smart PLS 3 software. The results of this study indicate
that aesthetics, brand attitude, and perceived price are positive predictors
of purchase intention. Therefore, Samsung company needs to pay attention
to these variables in order to improve consumers’ purchase intention.
Aesthetics, Brand Attitude, Perceived Price, Purchase Intention

References 48 (2001-2019)

Prof. Carunia Mulya Firdausy M.A., Ph.D.



ABSTRAK

UNIVERSITAS TARUMANAGARA

(A)

(B)

(©)

(D)

(E)

(F)

(G)

FAKULTAS EKONOMI

JAKARTA

YEHEZKIEL GLENN SETIAMIDJAJA (115179110)

PENGARUH ESTETIKA, SIKAP TERHADAP MEREK, DAN
PERSEPSI HARGA TERHADAP NIAT PEMBELIAN SMARTPHONE
SAMSUNG PADA MAHASISWA FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS TARUMANAGARA.

XVI11+66 Halaman, 22 Tabel, 10 Gambar, 14 Lampiran

MANAJEMEN PEMASARAN

Abstrak: Niat pembelian Smartphone Samsung telah terbatas dalam
beberapa tahun terakhir. Ini hanya karena ada banyak produk smartphone
lainnya. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji apakah Estetika,
Sikap Terhadap Merek, dan Persepsi Harga adalah prediktor yang
mempengaruhi Niat Pembelian Smartphone Samsung siswa di Fakultas
Ekonomi dan Bisnis di Universitas Tarumanagara. Jumlah sampel yang
dikumpulkan dengan teknik convenience sampling dari metode non-
probability sampling adalah 100 responden. Teknik pengumpulan data
adalah dengan menggunakan kuesioner. Data diproses dengan menggunakan
PLS-SEM dengan bantuan perangkat lunak Smart PLS 3. Hasil penelitian
ini menunjukkan bahwa estetika, sikap merek, dan harga yang dirasakan
adalah prediktor positif dari niat beli. Oleh karena itu, perusahaan Samsung
perlu memperhatikan variabel-variabel ini untuk meningkatkan niat beli
konsumen.
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