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Abstrak: Sekarang ini teknologi komunikasi dan informasi semakin 

berkembang, salah satunya dilihat dari munculnya media digital. 

Kemudahan yang diberikan oleh media digital dalam melakukan 

komunikasi dan memberikan informasi banyak membuat perusahaan untuk 

melakukan kegiatan pemasarannya melalui media digital. Salah satunya 

dilakukan oleh Ismaya Live dengan melakukan content marketing melalui 

media sosial. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penerapan strategi 

content marketing Ismaya Live untuk membangun brand awareness melalui 

video aftermovie DWP. Jenis penelitian ini merupakan penelitian kualitatif 

dengan menggunakan metode penelitian studi kasus. Teori yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah Media Sosial, Content Marketing, Brand 

Awareness. Kesimpulan dari penelitian ini adalah melalui kelima pilar yang 

pada video berhasil membuat video aftermovie DWP sebagai bentuk 

content marketing berhasil membangun brand awareness terhadap festival 

Djakarta Warehouse Project. 
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