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ABSTRAK

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI NILAI PERUSAHAAN
DENGAN PROFITABILITAS SEBAGAI VARIABEL MODERASI
DALAM PERUSAHAAN MANUFAKTUR

Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh bukti empiris mengenai pengaruh
ukuran perusahaan, profitabilitas, dan leverage terhadap nilai perusahaan pada
perusahaan manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2015-2017.
Sampel penelitian sebesar 67 perusahaan dari 143 data perusahaan dengan
menggunakan metode purposive sampling. Hasil penelitian yang diperoleh yaitu
ukuran perusahaan tidak memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan,
profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan, dan leverage tidak
berpengaruh terhadap nilai perusahaan,

Kata kunci: ukuran perusahaan, profitabilitas, leverage, dan nilai perusahaan.

FACTORS THAT AFFECTS THE VALUE OF A COMPANY WITH
PROFITABILITY AS A MODERATING IN MANUFACTURING
COMPANIES

This study aims to obtain empirical evidence on the effect of firm size, profitability,
and leverage of companies on firm value in manufacturing companies listed in
Indonesia Stock Exchange in the period 2015-2017. Research samples are 67
companies out of 143 companies data using purposive sampling method. Results of
this research obtained the firm size have no effect to firm value, profitability have
positive effect to firm value, and leverage have no effect to firm value.

Keywords: firm size, profitability leverage, and firm value
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