SKRIPSI

PENGARUH PROFITABILITAS, LEVERAGE, LIKUIDITAS,
UKURAN PERUSAHAAN, DAN CORPORATE SOCIAL
RESPONSIBILITY TERHADAP NILAI PERUSAHAAN
MANUFAKTUR YANG TERDAFTAR DI BElI TAHUN

2017-2019

Universitas Tarumanagara

DIAJUKAN OLEH:

NAMA : FLORENCIA MAY

NPM : 125180193

UNTUK MEMENUHI SEBAGIAN DARI SYARAT-SYARAT
GUNA MENCAPAI GELAR SARJANA EKONOMI
PROGRAM STUDI S1 AKUNTANSI
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS TARUMANAGARA

JAKARTA
2022



UNIVERSITAS TARUMANAGARA
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

JAKARTA

HALAMAN PERSETUJUAN SKRIPSI

NAMA

NPM

PROGRAM / JURUSAN
KONSENTRASI
JUDUL SKRIPSI

: FLORENCIA MAY

: 125180193

:S.1/ AKUNTANSI

: AKUNTANSI KEUANGAN MENENGAH

: PENGARUH PROFITABILITAS, LEVERAGE,

LIKUIDITAS, UKURAN PERUSAHAAN,
DAN CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY
TERHADAP NILAI PERUSAHAAN
MANUFAKTUR YANG TERDAFTAR DI BEI
TAHUN 2017-2019

Jakarta, 30 November 2021
Pembimbing,

(Liana Susanto, S.E., M.Si, Ak., CA)



NAMA

NPM

PROGRAM STUDI

PENGARUH PROFITABILITAS,

NILAI

Telah diuji pada sidang skripsi pada tanggal 14 Januari 2022 dan dinyatakan lulus

FAKUL TAS EKONOMI & BISNIS
UNIVERSITAS TARUMANAGARA
JAKARTA

TANDA PENGESAHAAN SKRIPSI

: Florencia May
: 125180193

: S.1 AKUNTANSI

JUDUL SKRIPSI

dengan majelis penguiji terdiri dari:

1.

2. Anggota

(Liana Susanto,

: Sofia Prima Dewi S.E., M.Si., Ak., CA.
: Liana Susanto, S.E., M.Si., Ak., CA.

Sufiyati S.E., M.Si., Ak.

Jakarta, 14 Januari 2022
Pembimbing,

E., M.Si., Ak, CA))

LEVERAGE, LIKUDITIAS, UKURAN
PERUSAHAAN, DAN CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY TERHADAP
PERUSAHAAN MANUFAKTUR YANG TERDAFTAR Dl
TAHUN 2017-2019



UNIVERSITAS TARUMANAGARA
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
JAKARTA

ABSTRAK

PENGARUH PROFITABILITAS, LEVERAGE, LIKUIDITAS, UKURAN
PERUSAHAAN, DAN CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY TERHADAP
NILAI PERUSAHAAN MANUFAKTUR YANG TERDAFTAR DI BEI
TAHUN 2017-2019

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh profitabilitas, leverage,
likuiditas, ukuran perusahaan, dan corporate social responsibility terhadap nilai
perusahaan manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2017-2019.
Penelitian ini menggunakan 78 perusahaan manufaktur sebagai sampel dan
menggunakan analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan
profitabilitas berpengaruh positif signifikan dan likuiditas berpengaruh negatif
signifikan terhadap nilai perusahaan. Sedangkan leverage, ukuran perusahaan, dan
corporate social responsibility berpengaruh tidak signifikan terhadap nilai
perusahaan.

Kata kunci: Profitabilitas, Likuiditas, Nilai Perusahaan

ABSTRACT

The purpose of this study is to find out the effect of profitability, leverage,
liquidity, firm size and corporate social responsibility on firm value in
manufacturing companies listed on the Indonesia Stock Exchange in 2017-20109.
The study used 78 manufacturing companies as samples and used multiple
regression analysis. The results of this study showed profitability had a significant
positive effect and liquidity had a significant negative effect on firm value. While
leverage, firm size, and corporate social responsibility has no significant effect on
firm value.

Keywords: Profitability, Liquidity, Firm Value
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BAB |
PENDAHULUAN

A. Permasalahan
1. Latar Belakang Masalah

Tujuan didirikannya sebuah perusahaan adalah mendapatkan keuntungan
yang sebesar-besarnya. Perusahaan tentunya tidak akan berfokus pada tujuan
jangka pendek saja, tetapi perusahaan juga akan mempunyai tujuan jangka
panjang. Salah satu tujuan jangka panjang sebagian besar perusahaan adalah
para pemilik perusahaan atau pemegang saham perusahaan dapat merasakan
kemakmuran dan hal ini dapat diwujudkan dengan memaksimalkan nilai
perusahaan (Hamzah, 2018).

Tidaklah mudah untuk mencapai tujuan tersebut karena di dalam era
globalisasi ini terdapat persaingan yang sangat ketat di dalam dunia bisnis dan
perekonomian, serta berbagai kendala lainnya baik dari dalam maupun luar
perusahaan. Pesatnya perkembangan perekonomian membuat terdapat
banyaknya perusahaan kompetitor berbasis Internasional dan hal ini memberi
dampak pada perusahaan di Indonesia karena perusahaan Indonesia juga harus
dapat meningkatkan kinerjanya agar dapat mengimbangi laju perkembangan
perekonomian.

Persaingan yang ketat ini juga terjadi ketika perusahaan ingin menarik minat
investor untuk memperoleh tambahan dana. Dana investasi untuk
pengembangan usaha menjadi hal yang sangat sulit untuk diperoleh
perusahaan pada lingkungan bisnis yang kompetitif seperti sekarang ini
(Anggraini dan Widhiastuti, 2020).

Masyarakat dan investor dapat menilai kinerja perusahaan dengan melihat
harga saham vyang diperjualbelikan di Bursa Efek Indonesia (BEI).
Peningkatan harga saham dapat dilihat sebagai tanda bahwa terdapatnya
peningkatan nilai perusahaan dan meningkatnya kemakmuran para pemegang

sahamnya (Murtini, Putra, dan Manuari, 2021).



Sebuah perusahaan yang dapat mengembangkan usahanya secara nasional
ini juga memegang peran penting dalam menyediakan lapangan pekerjaan
karena melalui hal ini, angka pengangguran dapat ditekan. Sekarang ini,
perusahaan tidak hanya berfokus untuk menghasilkan jumlah laba yang besar,
tetapi perusahaan lebih berfokus kepada peningkatan nilai perusahaannya.

Nilai perusahaan yang maksimal juga merupakan suatu tanda bagi manajer
dan investor perusahaan karena apabila nilai perusahaan meningkat, Kinerja
seorang manajer dapat dikatakan baik selama ia bekerja. Untuk investor,
peningkatan nilai perusahaan merupakan tanda untuk melakukan tambahan
investasi pada perusahaan tersebut dengan pandangan bahwa pada kemudian
hari, investasi tersebut akan meningkat jumlahnya (Widodo dan Kurnia,
2016).

Dalam rangka meningkatkan nilai perusahaan, tentunya perusahaan harus
mengetahui faktor-faktor apa saja yang memengaruhi nilai perusahaan.
Beberapa faktor yang dapat memengaruhi adalah profitabilitas, leverage,
likuiditas, ukuran perusahaan, dan Corporate Social Responsibility (CSR).

Kinerja sebuah perusahaan dapat dinilai dari rasio profitabilitas untuk
mengetahui efektivitas perusahaan dalam menghasilkan laba. Pandangan para
investor akan positif terhadap nilai perusahaan yang mempunyai tingkat
profitabilitas yang besar. Investor lebih cenderung memilih perusahaan yang
memiliki profitabilitas yang tinggi karena investor tentunya mengharapkan
return maksimal atas laba bersih yang dihasilkan perusahaan (Rahmantio,
Saifi, dan Nurlaily, 2018).

Nilai perusahaan juga dipengaruhi oleh leverage yang dapat digunakan
untuk menggambarkan kemampuan perusahaan dalam melunasi hutang-
hutang yang dimiliki oleh perusahaan tersebut. Hutang yang dimiliki perusahaan
diharapkan akan membantu perusahaan dalam mengelola aset dan mendanai
kegiatan operasionalnya untuk menghasilkan laba sehingga nilai perusahaan
akan meningkat (Indrayani, Endiana, dan Pramesti, 2021).

Kemampuan perusahaan dalam melunasi hutang-hutang jangka pendek yang

dimiliki perusahaan tentunya dapat memengaruhi nilai perusahaan. Rasio



likuiditas ini dapat menjadi tolok ukur untuk dapat menyimpulkan apakah
perusahaan dapat melunasi kewajiban jangka pendeknya saat jatuh tempo
yang sampai dengan satu tahun. Perusahaan akan dikatakan likuid jika dapat
memenuhi  kewajiban finansial jangka pendeknya dan hal ini akan
memberikan sinyal positif karena artinya perusahaan mempunyai aset lancar
yang lebih besar daripada hutang lancarnya (Murtini, Putra, dan Manuari,
2021).

Selanjutnya, ukuran perusahaan adalah faktor yang dapat memengaruhi nilai
perusahaan itu sendiri. Salah satu alat ukur untuk mengetahui seberapa besar
suatu perusahaan adalah aset yang dimiliki perusahaan karena jika dibandingkan
dengan variabel keuangan yang lain, aset memiliki jumlah yang paling besar.
Investor tentunya akan memilih perusahaan besar untuk berinvestasi karena
prospek yang dimiliki akan lebih baik untuk masa yang akan datang (Putra dan
Sudirgo, 2019).

Faktor yang tidak kalah penting adalah pengungkapan CSR atau tanggung
jawab sosial khususnya untuk aspek keuangan agar investor dapat menilai dan
melakukan evaluasi terhadap sebuah perusahaan dalam menjalankan tanggung
jawabnya. Para investor, masyarakat umum, dan banyak pihak lainnya akan
memiliki tingkat kepercayaan yang tinggi kepada perusahaan yang melakukan
CSR karena hal ini menunjukkan bahwa di masa yang akan datang akan ada
sustainabilitity development (Vira dan Wirakusuma, 2019).

Berdasarkan uraian latar belakang masalah di atas, maka dilakukan
penelitian dengan judul: “PENGARUH PROFITABIITIAS, LEVERAGE,
LIKUIDITAS, UKURAN PERUSAHAAN, DAN CORPORATE SOCIAL
RESPONSIBILITY TERHADAP NILAI PERUSAHAAN MANUFAKTUR
YANG TERDAFTAR DI BEI TAHUN 2017-2019”.

2. ldentifikasi Masalah

Adiputra dan Hermawan (2020) melakukan penelitian terhadap pengaruh
CSR, ukuran perusahaan, kebijakan dividen, dan likuiditas terhadap nilai

perusahaan manufaktur. Hasil dari penelitiannya adalah CSR dan kebijakan



dividen memiliki pengaruh yang signifikan terhadap nilai perusahaan, tetapi
ukuran perusahaan dan likuiditas tidak memiliki pengaruh yang signifikan
terhadap nilai perusahaan. Hasil dari penelitian yang dilakukan oleh Putra dan
Sudirgo (2019) mengenai profitabilitas, leverage, dan ukuran perusahaan
terhadap nilai perusahaan adalah profitabilitas, leverage, dan ukuran
perusahaan memiliki pengaruh yang signifikan terhadap nilai perusahaan.

Hasil penelitian yang dilaksanakan oleh Indrayani, Endiana, dan Pramesti
(2021) mengenai pengaruh ukuran perusahaan, profitabilitas, kebijakan
dividen, akuntansi lingkungan, leverage dan likuiditas terhadap nilai
perusahaan adalah profitabilitas dan akuntansi lingkungan memiliki pengaruh
yang signifikan terhadap nilai perusahaan, sedangkan ukuran perusahaan,
kebijakan dividen, leverage, dan likuiditas tidak memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap nilai perusahaan. Penelitian yang dilakukan oleh
Rahmantio, Saifi, dan Nurlaily, (2018) mengenai pengaruh DER, ROE, ROA,
dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan menunjukkan bahwa ROE
berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan, tetapi hasil penelitiannya
untuk ROA, DER, dan ukuran perusahaan tidak memiliki pengaruh signifikan
terhadap nilai perusahaan.

Penelitian yang dilakukan oleh Rahmi, Indrayeni, dan Wijaya (2019)
terkait pengaruh CSR terhadap nilai perusahaan dengan kinerja keuangan
sebagai variabel intervening memperoleh hasil bahwa CSR tidak memiliki
pengaruh secara langsung maupun melalui Kinerja keuangan terhadap nilai
perusahaan. Rostanti dan Effendi (2019) melakukan penelitian tentang
pengarun ROE, DAR, CR, dan inflasi terhadap nilai perusahaan dan
memperoleh hasil bahwa ROE, DER, CR, dan inflasi berpengaruh signifikan
terhadap nilai perusahaan. Dari hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa
terdapat hasil yang tidak konsisten sehingga perlu diadakan penelitian
kembali untuk menganalisis faktor-faktor yang memengaruhi nilai

perusahaan.



a. Batasan Masalah

Subjek dalam penelitian ini dibatasi pada perusahaan yang bergerak di sektor
industri manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) dengan
periode penelitian tahun 2017-2019. Objek penelitian ini adalah profitabilitas,
leverage, likuiditas, ukuran perusahaan, dan Corporate Social Responsibility
(CSR) sebagai variabel independen dan nilai perusahaan sebagai variabel
dependen.

b. Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian di atas maka rumusan masalahnya adalah sebagai
berikut: a. Apakah profitabilitas berpengaruh signifikan terhadap nilai
perusahaan?, b. Apakah leverage berpengaruh signifikan terhadap nilai
perusahaan?, c. Apakah likuiditas berpengaruh signifikan terhadap nilai
perusahaan?, d. Apakah ukuran perusahaan berpengaruh signifikan terhadap
nilai perusahaan?, dan e. Apakah corporate social responsibility (CSR)

signifikan berpengaruh terhadap nilai perusahaan?

B. Tujuan dan Manfaat
1. Tujuan

Berdasarkan identifikasi dan permasalahan yang telah diidentifikasikan
diatas, maka tujuan dari penelitian ini adalah: a. Memperoleh bukti empiris
mengenai pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan. b. Memperoleh
bukti empiris mengenai pengaruh leverage terhadap nilai perusahaan. c.
Memperoleh bukti empiris mengenai pengaruh likuiditas terhadap nilai
perusahaan. d. Memperoleh bukti empiris mengenai pengaruh ukuran
perusahaan terhadap nilai perusahaan. dan e. Memperoleh bukti empiris
mengenai pengaruh Corporate Social Responsibility (CSR) terhadap nilai

perusahaan.



2. Manfaat

Diharapkan melalui penelitian ini dapat memberikan manfaat penelitian
untuk pengembangan ilmu dan manfaat secara operasional. Manfaat bagi
pengembangan ilmu adalah penelitian ini diharapkan dapat menjadi salah satu
referensi bagi penelitian selanjutnya mengenai nilai perusahaan. Untuk
manfaat secara operasional, diharapkan penelitian ini dapat memberikan
informasi kepada investor untuk dapat dijadikan acuan untuk mengambil
keputusan investasi yang tepat dan perusahaan dapat menggunakan hasil
penelitian ini untuk mengetahui faktor — faktor apa saja yang dapat

memengaruhi nilai perusahaan.
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