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ABSTRAK 

 

Venska Novellia (705160147)  
Pola Interaksi Sosial Selebgram: Perbandingan Antara Pola Interaksi Sosial 
di Media Sosial Instagram dengan di Dunia Nyata; Dr. Rostiana, M.Si., Psi. & 
Bianca Marella, S.Psi., M.Sc.; Program Studi S-1 Psikologi, Universitas 
Tarumanagara; (i-xiii; 117 halaman; P1-P8; L1-L236) 
 

Interaksi sosial yang dilakukan dengan lingkungan sekitar akan menghasilkan pola 

interaksi sosial yang berbeda-beda bagi setiap orang. Selebgram memiliki dua 

macam pola interaksi sosial dalam kehidupan sehari-harinya, yaitu di media sosial 

instagram dan di dunia nyata. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk memahami 

persamaan atau perbedaan pola interaksi sosial selebgram di media sosial 

instagram dan di dunia nyata. Penelitian ini menggunakan metode penelitian 

kualitatif dengan teknik wawancara secara mendalam terhadap tiga subjek 

penelitian. Thompson dan Hickey (2011) mengemukakan lima pola dasar dari 

interaksi sosial, yaitu: 1) Pertukaran (exchange), 2) Kerjasama (cooperation), 3) 

Persaingan (competition), 4) Konflik (conflict), dan 5) Paksaan (coercion). Hasil 

penelitian yang dilakukan pada ketiga subjek menunjukkan bahwa secara 

keseluruhan terdapat perbedaan pola interaksi sosial selebgram di media sosial 

instagram dan di dunia nyata. Untuk pola interaksi sosial pertukaran (exchange) 

dan kerjasama (cooperation) dari ketiga subjek menunjukkan hasil yang sangat 

bervariasi. Namun pada pola interaksi persaingan (competition), konflik (conflict), 

dan paksaan (coercion), ketiga subjek menunjukkan bahwa terdapat perbedaan 

pola interaksi sosial selebgram di media sosial instagram dan di dunia nyata. 

 

Kata kunci: Pola Interaksi Sosial, Media Sosial Instagram, Dunia Nyata, Selebgram 


