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ABSTRAK 
 
 
 

PENGARUH UKURAN PERUSAHAAN, UMUR PERUSAHAAN, 

PROFITABILITAS, SOLVABILITAS, DAN PERTUMBUHAN PENJUALAN 

TERHADAP NILAI  PERUSAHAAN  MANUFAKTUR  YANG TERDAFTAR 

DI BURSA EFEK INDONESIA SELAMA PERIODE 2017-2020 
 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh ukuran perusahaan, 

umur perusahaan, profitabilitas, solvabilitas, dan pertumbuhan penjualan terhadap 

nilai  perusahaan  manufaktur  yang  terdaftar  di  Bursa  Efek  Indonesia  selama 

periode  2017-2020.  Penelitian  ini  menggunakan  61  perusahaan  manufaktur 

selama empat tahun sebagai sampel setelah diseleksi dengan metode purposive 

sampling dari 198 perusahaan. Penelitian ini menggunakan software EViews 12 

SV untuk mengolah data dan menggunakan teknik analisa regresi linear berganda 

untuk menguji hipotesis. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa ukuran 

perusahaan, profitabilitas, dan pertumbuhan penjualan tidak memiliki pengaruh 

yang signifikan terhadap nilai perusahaan, sedangkan umur perusahaan dan 

solvabilitas memiliki pengaruh yang negatif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan. 
 
 
 

Kata Kunci: Nilai perusahaan, ukuran perusahaan, umur perusahaan, profitabilitas, 

solvabilitas, pertumbuhan penjualan 
 
 
 

The purpose of this research is to determine the effect of firm size, firm age, 

profitability, solvability, and sales growth on the value of manufacturing companies 

listed on the Indonesia Stock Exchange for the period 2017-2020. This research is 

using 61 manufacturing companies for four years as a sample after selected by 

purposive sampling method from 198 companies. This research is using Eviews 

12 SV software to process the data and using multiple linear regression analysis 

techniques to test the hypothesis. The result of this research shows that firm size, 

profitability and sales growth do not have significant effect on firm value while 

firm age and solvability has a negative and significant effect on firm value. 
 
 
 

Keyword: Firm value, firm size, firm age, profitability, solvability, sales growth
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 
 
 
 

A. Permasalahan 
 

1. Latar Belakang Masalah 
 

Dengan perkembangan ekonomi yang pesat, perusahaan bersaing untuk 

menguasai pangsa pasar yang ada. Banyak perusahaan yang semakin berkembang 

dan dapat menghasilkan laba yang besar dalam usahanya, namun banyak juga 

perusahaan yang tidak dapat bertahan sehingga berujung dengan mengalami 

kebangkrutan. Maka dari itu, perusahaan harus menciptakan dan mengembangkan 

inovasi yang baru dalam lingkungan bisnis agar perusahaan tetap dapat bertahan 

serta bersaing dengan perusahaan-perusahaan yang lainnya. Selain itu, perusahaan 

juga harus dapat mengikuti serta menyesuaikan dirinya pada tren perkembangan 

pasar saat ini agar target penjualan serta tujuan dari perusahaan tersebut dapat 

tercapai. 

Tujuan dari suatu perusahaan itu terbagi menjadi dua, yaitu tujuan untuk jangka   

pendek   dan   tujuan   untuk   jangka   panjang.   Tujuan   jangka   pendek perusahaan 

adalah memperoleh laba atau profit yang maksimal pada saat menjalankan kegiatan 

usahanya dalam kurun waktu maksimal satu tahun. Upaya yang harus dilakukan 

oleh perusahaan untuk memperoleh laba yang besar adalah dengan  meningkatkan  

kinerja  dari  pihak  manajemen.  Para pemegang saham dalam perusahaan juga 

harus melakukan pengawasan terhadap kinerja dari pihak manajemen   agar   

perilaku   yang   tidak   bertanggung   jawab   dan   merugikan perusahaan dapat 

dihindari. Dengan peningkatan kinerja dan upaya pengawasan yang ketat maka laba 

yang diperoleh oleh perusahaan dapat meningkat dan tujuan jangka pendek 

perusahaan pun dapat tercapai. 

Selanjutnya, tujuan jangka panjang dari suatu perusahaan adalah 

memaksimalkan kekayaan  shareholders  atau  pemegang  sahamnya.  Kekayaan 

yang diperoleh  oleh  para  pemegang saham  perusahaan  ini  disebabkan  karena 

return atau tingkat pengembalian yang diberikan oleh perusahaan dalam bentuk



２  

 
 

 

dividen ataupun capital gain tinggi. Perusahaan yang dapat memberikan return 

yang tinggi kepada pemegang saham menggambarkan bahwa perusahaan mengelola 

keuangannya dengan baik sehingga aset yang dimiliki oleh perusahaan pun menjadi 

besar. Hal ini tentu akan menarik minat investor untuk berinvestasi pada perusahaan 

karena performa yang diberikan oleh perusahaan kepada para pemegang sahamnya 

bagus. Maka dengan hal tersebut, investor yang membeli saham perusahaan dalam 

pasar modal akan semakin banyak dan nantinya dapat membuat harga saham serta 

nilai pada perusahaan juga semakin meningkat. 

Salah satu nilai aset yang digunakan untuk menggambarkan nilai dari suatu 

perusahaan adalah saham. Harga saham perusahaan digunakan sebagai acuan dalam 

menentukan kondisi perusahaan yang sebenarnya. Menurut pandangan investor, 

nilai perusahaan tercermin dari harga saham perusahaan di pasar modal (Widiyasari 

dan Nursiam, 2020). Apabila perusahaan memiliki harga saham yang tinggi, maka 

nilai dari perusahaan tersebut  juga akan tinggi. Nilai perusahaan yang tinggi 

mencerminkan bahwa tingkat kepercayaan masyarakat terhadap perusahaan besar. 

Maka dari itu, nilai perusahaan merupakan salah satu indikator yang digunakan oleh 

para investor dalam mengambil keputusan untuk berinvestasi pada perusahaan. 

Nilai perusahaan dapat dipengaruhi oleh beberapa faktor seperti ukuran 

perusahaan, umur perusahaan, likuiditas, profitabilitas, solvabilitas, pertumbuhan 

penjualan, pertumbuhan perusahaan, dan struktur kepemilikan. Dalam penelitian 

ini, akan digunakan variabel ukuran perusahaan, umur perusahaan, profitabilitas, 

solvabilitas, dan pertumbuhan penjualan. Menurut penelitian Bariyyah et al., 

(2019), ukuran perusahaan memiliki hubungan yang signifikan  dan  positif terhadap 

nilai perusahaan. Hal ini dikarenakan perusahaan besar memiliki jumlah aset yang 

besar serta memiliki kemudahan juga untuk memperoleh sumber dana bagi kegiatan 

operasionalnya sehingga hal ini dapat meningkatkan minat investor untuk  membeli  

saham  perusahaan. Menurut  penelitian Septiana  dan  Gustyana (2021), umur 

perusahaan dan solvabilitas memiliki hubungan yang negatif signifikan terhadap 

nilai perusahaan. Perusahaan yang sudah tua atau yang sudah lama berdiri biasanya 

cenderung tidak mengikuti perkembangan zaman sehingga
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hal ini dapat menurunkan minat konsumen untuk membeli produk perusahaan dan 

nantinya juga akan berpengaruh pada turunnya nilai dari perusahaan tersebut. 

Selanjutnya, perusahaan  yang memiliki hutang  yang besar  dianggap  memiliki 

kinerja yang buruk karena tidak dapat mengelola keuangannya dengan baik 

sehingga hal ini dapat memberikan sinyal yang negatif bagi para investor apabila 

perusahaan tidak dapat melunasi seluruh hutang yang dimilikinya pada saat jatuh 

tempo. Menurut penelitian Widyantari dan Yadnya (2017), profitabilitas memiliki 

pengaruh yang positif signifikan terhadap nilai perusahaan. Perusahaan dengan 

tingkat   laba   yang   besar   dapat   mempengaruhi   keputusan   investor   untuk 

berinvestasi pada perusahaan karena perusahaan dianggap dapat memberikan return 

yang besar juga bagi para pemegang sahamnya dan hal ini tentu dapat meningkatkan 

nilai perusahaan. Menurut penelitian Amijaya et al., (2016), pertumbuhan penjualan 

memiliki pengaruh yang positif signifikan terhadap nilai perusahaan.   Hal   ini   

dikarenakan   perusahaan   dengan   tingkat   pertumbuhan penjualan yang tinggi 

cenderung memiliki prospek dan keberlangsungan hidup usaha yang baik juga di 

masa depan sehingga hal ini dapat meningkatkan daya beli dari para investor 

terhadap saham pada perusahaan. 

Penelitian ini merupakan replikasi dari penelitian Susanti dan Restiana (2018) 

yang menggunakan sampel perusahaan yang terdaftar pada indeks LQ45 di pasar 

saham Bursa Efek Indonesia (BEI) dengan memenuhi kriteria tertentu selama 

periode 2013-2016.  Sedangkan  dalam  penelitian  ini,  sampel  yang  digunakan 

adalah seluruh perusahaan manufaktur yang terdaftar di pasar saham Bursa Efek 

Indonesia (BEI) selama periode 2017-2020. Berdasarkan latar belakang masalah 

yang telah dijelaskan di atas, maka penelitian ini akan menjelaskan  mengenai 

“PENGARUH UKURAN PERUSAHAAN, UMUR PERUSAHAAN, 

PROFITABILITAS, SOLVABILITAS, DAN PERTUMBUHAN PENJUALAN 

TERHADAP NILAI  PERUSAHAAN  MANUFAKTUR  YANG TERDAFTAR 

DI BURSA EFEK INDONESIA SELAMA PERIODE 2017-2020.” 

 
 

2. Identifikasi Masalah
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Penelitian yang dilakukan oleh Susanti dan Restiana (2018) sejalan dengan 

penelitian Husna dan Satria (2019) yang menyatakan bahwa ukuran perusahaan 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap nilai perusahaan. Namun, penelitian ini 

tidak sejalan dengan penelitian Agustina dan Sha (2020) serta Suwardika dan 

Mustanda (2017) yang menyatakan bahwa ukuran perusahaan tidak memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Penelitian yang dilakukan oleh Yulianto dan Widyasari (2020) serta Septiana 

dan Gustyana (2021) menunjukkan bahwa umur perusahaan berpengaruh secara 

signifikan terhadap nilai perusahaan. Sedangkan penelitian Susanti dan Restiana 

(2018) serta Mahardhika dan Roosmawarni (2016) menunjukkan bahwa umur 

perusahaan tidak berpengaruh secara signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Penelitian yang dilakukan oleh Agustina dan Sha (2020) sejalan dengan 

penelitian Susanti dan Restiana (2018) serta Widyantari dan Yadnya (2017) yang 

menyatakan bahwa profitabilitas berpengaruh secara signifikan terhadap nilai 

perusahaan. Namun, penelitian ini tidak sejalan dengan penelitian Manoppo dan 

Arie (2016) serta Ardimas dan Wardoyo (2014) yang menyatakan bahwa 

profitabilitas tidak berpengaruh secara signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Penelitian Agustina dan Sha (2020), Suwardika dan Mustanda (2017), serta 

Septiana dan Gustyana (2021) menyatakan bahwa solvabilitas memiliki pengaruh 

yang signifikan terhadap nilai perusahaan. Namun, penelitian ini bertentangan 

dengan penelitian Yulianto dan Widyasari (2020) serta Mahardhika dan 

Roosmawarni (2016) yang menyatakan   bahwa   solvabilitas  tidak   memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Penelitian Amijaya et al., (2016) sejalan dengan penelitian Arifin (2017) yang 

menunjukkan bahwa pertumbuhan penjualan memiliki pengaruh yang signifikan 

dengan nilai perusahaan. Sedangkan, penelitian ini tidak sejalan dengan penelitian 

Mahardhika dan Roosmawarni (2016) serta Maurien dan Ardana (2019) yang 

menunjukkan bahwa pertumbuhan penjualan tidak memiliki pengaruh yang 

signifikan dengan nilai perusahaan. 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah disebutkan di atas, diperoleh hasil bahwa 

penelitian yang sudah dilakukan sebelumnya tidak konsisten. Maka dari itu,
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studi ini dibuat oleh peneliti untuk menguji lebih lanjut adanya pengaruh antara 

ukuran perusahaan, umur perusahaan, profitabilitas, solvabilitas, dan pertumbuhan 

penjualan terhadap nilai perusahaan. 

 
 

3. Batasan Masalah 
 

Penelitian ini menggunakan nilai perusahaan sebagai variabel dependen dan 

ukuran  perusahaan,  umur  perusahaan,  profitabilitas,  solvabilitas,  serta 

pertumbuhan  penjualan  sebagai  variabel  independennya.  Sektor  yang  diteliti 

dalam penelitian ini adalah seluruh perusahaan manufaktur yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia (BEI) dengan periode penelitian selama tahun 2017-2020. 

 
 

4. Rumusan Masalah 
 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah: 
 

a. Apakah ukuran perusahaan memiliki pengaruh yang signifikan terhadap nilai 

perusahaan? 

b. Apakah umur perusahaan memiliki pengaruh  yang signifikan terhadap nilai 

perusahaan? 

c. Apakah   profitabilitas   memiliki   pengaruh   yang   signifikan   terhadap   nilai 

perusahaan? 

d. Apakah   solvabilitas   memiliki   pengaruh   yang   signifikan   terhadap   nilai 

perusahaan? 

e. Apakah pertumbuhan penjualan memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

nilai perusahaan? 

 
 
 

 

B. Tujuan dan Manfaat Penelitian 
 

1. Tujuan Penelitian 
 

Tujuan dilakukan penelitian ini adalah: 
 

a. Untuk  memperoleh  hasil  apakah  ukuran  perusahaan  memberikan  pengaruh 

yang signifikan terhadap nilai perusahaan.
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b. Untuk memperoleh hasil apakah umur perusahaan memberikan pengaruh yang 

signifikan terhadap nilai perusahaan. 

c. Untuk  memperoleh  hasil  apakah  profitabilitas  memberikan  pengaruh  yang 

signifikan terhadap nilai perusahaan. 

d. Untuk  memperoleh  hasil  apakah  solvabilitas  memberikan  pengaruh  yang 

signifikan terhadap nilai perusahaan. 

e. Untuk memperoleh hasil apakah pertumbuhan penjualan memberikan pengaruh 

yang signifikan terhadap nilai perusahaan. 

 
 

2. Manfaat Penelitian 
 

a. Manfaat Operasional 
 

Penelitian ini diharapkan dapat memberi manfaat bagi pihak internal maupun 

pihak  eksternal  perusahaan.  Bagi  pihak  internal  diharapkan  dapat  menjadi 

masukan maupun bahan pertimbangan dalam pengambilan keputusan serta dalam 

penentuan langkah dan strategi bagi keberlangsungan hidup perusahaan di masa 

yang akan datang. Selain itu, pihak internal juga dapat menggunakan penelitian ini 

sebagai dasar bagi pihak manajemen untuk meningkatkan kinerjanya dalam 

mengelola perusahaan agar nilai perusahaannya menjadi meningkat. 

Selanjutnya, pihak eksternal yaitu para investor dan pemegang saham dapat 

menggunakan variabel-variabel dalam penelitian ini untuk menganalisa laporan 

keuangan serta pengaruhnya terhadap nilai perusahaan. Penelitian ini juga 

diharapkan dapat menjadi sumber informasi tambahan yang dapat membantu para 

investor dan pemegang saham perusahaan dalam melakukan pengambilan 

keputusan investasi. 

 
 

b. Manfaat Teoritis 
 

Penelitian ini diharapkan dapat memberi manfaat dan referensi bagi peneliti 

maupun pembaca yang akan melakukan penelitian selanjutnya. Selain itu, penelitian 

ini juga diharapkan dapat memberikan informasi, wawasan, dan pengetahuan  

tambahan  terutama  di  bidang  akuntansi  kepada  para  pembaca laporan keuangan 

dan peneliti lainnya.
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