
i  

 
 

 

SKRIPSI 
 
 
 

PENGARUH UKURAN PERUSAHAAN, 

PROFITABILITAS, LEVERAGE, PERTUMBUHAN 

PERUSAHAAN, LIKUIDITAS, DAN AKTIVITAS 

TERHADAP NILAI PERUSAHAAN PADA 

PERUSAHAAN MANUFAKTUR YANG TERDAFTAR 

DI BURSA EFEK INDONESIA TAHUN 2018-2020 

 

 
 
 

DIAJUKAN OLEH: 
 

NAMA    : VINSENSIA VANIA HENG 

NPM       : 125180376 

 

 
UNTUK MEMENUHI SEBAGIAN DARI SYARAT-SYARAT 

GUNA MENCAPAI GELAR SARJANA EKONOMI 

 

 
PROGRAM STUDI S1 AKUNTANSI 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

JAKARTA 

2022



ii  

 
 

 

UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

JAKARTA 
 

 
 
 

HALAMAN PERSETUJUAN SKRIPSI 
 

 
 

NAMA                                   : VINSENSIA VANIA HENG 

NPM                                       : 125180376 

PROGRAM / JURUSAN       : S1 / AKUNTANSI 
 

KONSENTRASI                    : AKUNTANSI KEUANGAN MENENGAH 

JUDUL SKRIPSI                  : PENGARUH       UKURAN       PERUSAHAAN, 

PROFITABILITAS, LEVERAGE, 

PERTUMBUHAN  PERUSAHAAN, 

LIKUIDITAS, DAN AKTIVITAS TERHADAP 

NILAI PERUSAHAAN PADA PERUSAHAAN 

MANUFAKTUR YANG TERDAFTAR DI 

BURSA EFEK INDONESIA TAHUN 2018-2020 

 
 
 
 
 
 
 

 
Jakarta, 8 Desember 2021 

 

Pembimbing, 
 

 
 

(Vidyarto Nugroho, S.E., M.M., Ak., CA.)



3  

 
 

 

FAKULTAS EKONOMI & BISNIS 

UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

JAKARTA 

 
 

TANDA PENGESAHAN SKRIPSI 
 

NAMA                       : VINSENSIA VANIA HENG 

NIM                            : 125180376 

PROGRAM STUDI   : S1 / AKUNTANSI 
 

 
 

JUDUL SKRIPSI 
 

PENGARUH UKURAN PERUSAHAAN, PROFITABILITAS, LEVERAGE, 

PERTUMBUHAN PERUSAHAAN, LIKUIDITAS, DAN AKTIVITAS 

TERHADAP NILAI PERUSAHAAN PADA PERUSAHAAN MANUFAKTUR 

YANG TERDAFTAR DI BURSA EFEK INDONESIA TAHUN 2018-2020 

 
 

Telah diuji pada sidang Skripsi pada tanggal 12 Januari 2022 dan dinyatakan lulus 

dengan majelis penguji terdiri dari: 

1.   Ketua       : Hendro Lukman, S.E., M.M., Ak., CPMA., CA., CPA (Aust.) 
 

2.   Anggota   : Vidyarto Nugroho, S.E., M.M., Ak., CA. 
 

F.X. Kurniawan Tjakrawala, S.E., M.Si., Ak., CA. 
 

 
 
 
 

Jakarta, 12 Januari 2022 
 

Pembimbing 
 

 
 

 

Vidyarto Nugroho, S.E., M.M., Ak., CA.



4  

 
 

 

UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

JAKARTA 
 

 
 

PENGARUH UKURAN PERUSAHAAN, PROFITABILITAS, LEVERAGE, 

PERTUMBUHAN PERUSAHAAN, LIKUIDITAS, DAN AKTIVITAS 

TERHADAP NILAI PERUSAHAAN PADA PERUSAHAAN 

MANUFAKTUR YANG TERDAFTAR DI BURSA EFEK INDONESIA 

TAHUN 2018-2020 

 

ABSTRAK 
 

Tujuan penelitian  ini adalah untuk  mendapatkan  bukti empiris apakah ukuran 

perusahaan, profitabilitas, leverage, pertumbuhan perusahaan, likuiditas, dan 

aktivitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan pada perusahaan manufaktur yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2018-2020. Metode pemilihan sampel 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling. Sampel yang 

digunakan   dalam   penelitian   ini   adalah   sebanyak   35   perusahaan.   Teknik 

pengolahan data yang digunakan adalah analisis regresi berganda yang dibantu 

dengan program EViews 10 dan Microsoft Excel 2007. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan, 

dan pertumbuhan perusahaan berpengaruh negatif terhadap nilai perusahaan, 

sedangkan ukuran perusahaan,  leverage,  likuiditas, dan aktivitas tidak 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

 
Kata   kunci:   Ukuran   Perusahaan,   Profitabilitas,   Leverage,   Pertumbuhan 

Perusahaan, Nilai Perusahaan 

 
ABSTRACT 

 
The purpose of this study is to obtain empirical evidence whether firm size, 

profitability, leverage, firm growth, liquidity, and activity affect firm value in 

manufacturing companies listed on the Indonesia Stock Exchange in 2018-2020. 

The sample selection method used in this research is purposive sampling. The 

sample used in this study were 35 companies. The data processing technique used 

is multiple regression analysis assisted by the EViews 10 program and Microsoft 

Excel 2007. The results show that profitability has a positive effect on firm value, 

and firm growth has a negative effect on firm value, while firm size, leverage, 

liquidity, and activity does not affect firm value. 

 
Keywords: Firm Size, Profitability, Leverage, Firm Growth, Firm Value
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 
 
 

A. Permasalahan 
 

1. Latar Belakang Masalah 
 

COVID-19 menyebar pada akhir tahun 2019 hingga tahun 2020 sehingga 

menyebabkan perekonomian Indonesia menurun dan kegiatan operasional 

perusahaan tidak dapat berjalan dengan normal. Namun, persaingan 

antarperusahaan akan terus ada karena adanya pandemi COVID-19 tidak akan 

membuat persaingan antarperusahaan menjadi terhenti. Adanya persaingan 

antarperusahaan yang semakin sengit membuat perusahaan harus mampu 

mempertahankan dan mengembangkan perusahaannya dengan baik. Adapun hal 

yang dapat dilakukan perusahaan adalah dengan meningkatkan kinerja 

perusahaannya   dan   mendapatkan   dana   dari   investor.   Perusahaan   dapat 

memperoleh dana dari investor melalui pasar modal. Namun, perusahaan harus 

menarik perhatian investor agar investor mau menanamkan modalnya pada 

perusahaan.  Maka,  salah satu  cara  yang  dilakukan  perusahaan  adalah  dengan 

mencapai tujuan perusahaan untuk meningkatkan serta memaksimalkan nilai 

perusahaannya. 

Nilai perusahaan dapat mencerminkan tingkat keberhasilan perusahaan dan 

kemakmuran  pemegang  saham.  Nilai perusahaan  sangat  penting  karena  dapat 

menunjukkan kinerja perusahaan  yang  akan  memengaruhi pandangan  investor 

terhadap  perusahaan  (Prastuti  &  Sudiartha,  2016).  Besarnya  nilai  perusahaan 

dapat tercermin dari harga saham perusahaan di pasar modal. Banyaknya investor 

yang  berinvestasi saham di perusahaan  menjadi  salah  satu  penentu  naik  atau 

turunnya harga saham perusahaan tersebut. Semakin banyak investor yang 

berinvestasi di perusahaan tersebut, maka harga saham perusahaan akan meningkat. 

Harga saham yang tinggi akan menyebabkan nilai perusahaan menjadi tinggi dan 

juga menandakan semakin terjaminnya kesejahteraan pemegang saham,
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serta  meningkatnya  kepercayaan  investor  terhadap  kinerja  perusahaan  dan 

prospek perusahaan dimasa depan (Kurniawan & Ardiansyah, 2020). 

Investor dapat mengukur nilai perusahaan dengan menggunakan price to book 

value (PBV) (Radja & Artini, 2020). PBV yang tinggi menandakan bahwa 

perusahaan   memiliki   kinerja   dan   prospek   yang   baik   untuk   memberikan 

keuntungan kepada pemegang saham. Investor yang melihat baiknya kinerja dan 

prospek perusahaan yang tercermin dari PBV perusahaan yang tinggi akan 

membuat investor semakin tertarik untuk melakukan investasi pada perusahaan. 

Oleh karena itu, perusahaan harus meningkatkan kinerjanya dengan semaksimal 

mungkin dan mengelola perusahaannya dengan baik, serta memerhatikan faktor- 

faktor yang dapat memengaruhi nilai perusahaan agar perusahaan dapat 

meningkatkan nilai perusahaannya. 

Penelitian   mengenai   nilai   perusahaan   telah   banyak   dilakukan   pada 

penelitian sebelumnya. Namun, penelitian-penelitian yang telah dilakukan 

sebelumnya menunjukkan hasil yang tidak konsisten, maka penelitian mengenai 

faktor-faktor yang memengaruhi nilai perusahaan perlu dilakukan kembali. 

Penelitian ini mereplikasi penelitian yang telah dilakukan oleh Radja dan Artini 

(2020). Penelitian tersebut menggunakan variabel dependen berupa nilai 

perusahaan, dan variabel independen berupa ukuran perusahaan, profitabilitas, dan 

leverage. Hasil dari penelitian yang dilakukan oleh Radja dan Artini (2020) 

menunjukkan bahwa ukuran perusahaan, profitabilitas, dan leverage berpengaruh 

positif terhadap nilai perusahaan. Penelitian tersebut dilakukan pada perusahaan 

manufaktur sektor consumer goods yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 

2017-2019. 
 

Perbedaan penelitian ini dengan penelitian Radja dan Artini (2020) adalah 

penelitian ini menambah tiga variabel independen sebagai variabel kontribusi, 

yaitu pertumbuhan perusahaan dan likuiditas yang diambil dari penelitian Riska 

dan Yanti (2021), dan aktivitas yang diambil dari penelitian Sintarini dan Djawoto 

(2018). Maka, penelitian ini dilakukan untuk meneliti mengenai pengaruh ukuran 

perusahaan,  profitabilitas,  leverage,  pertumbuhan  perusahaan,  likuiditas  dan
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aktivitas  terhadap  nilai  perusahaan.  Penelitian  ini  dilakukan  pada  perusahaan 

manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2018-2020. 

Penelitian  ini dilakukan  pada  perusahaan  manufaktur  karena  perusahaan 

manufaktur mempunyai jumlah perusahaan yang  banyak  dibandingkan dengan 

industri yang lain, sehingga lebih mewakili keadaan perusahaan yang ada di 

Indonesia. Selain itu, perusahaan manufaktur lebih mampu bertahan saat keadaan 

perekonomian Indonesia kurang baik karena perusahaan manufaktur dapat 

menyediakan banyak kebutuhan masyarakat, sehingga barang-barang yang dijual 

akan tetap laku untuk dibeli oleh masyarakat. Hal tersebut menyebabkan 

perusahaan manufaktur akan mempunyai prospek yang baik ke depannya untuk 

terus bertumbuh dan memperoleh laba yang akan memengaruhi nilai 

perusahaannya. Berdasarkan uraian dari latar belakang tersebut, maka judul 

penelitian ini adalah “PENGARUH UKURAN PERUSAHAAN, 

PROFITABILITAS, LEVERAGE, PERTUMBUHAN PERUSAHAAN, 

LIKUIDITAS, DAN AKTIVITAS TERHADAP NILAI PERUSAHAAN PADA 

PERUSAHAAN MANUFAKTUR YANG TERDAFTAR DI BURSA EFEK 

INDONESIA TAHUN 2018-2020”. 

 
 

2. Identifikasi Masalah 
 

Radja dan Artini (2020), dan Tui et al. (2017) menyatakan bahwa ukuran 

perusahaan memiliki pengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Hasil penelitian 

tersebut tidak konsisten dengan penelitian yang dilakukan oleh Ramdhonah et al. 

(2019), dan Reschiwati et al. (2020) yang menyatakan bahwa ukuran perusahaan 

mempunyai pengaruh negatif terhadap nilai perusahaan. Menurut Riska dan Yanti 

(2021), Suwardika dan Mustanda (2017), dan Tumangkeng dan Mildawati (2018), 

ukuran perusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Jeconiah dan Hastuti (2020) dalam penelitiannya menyatakan bahwa 

profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Hasil penelitian 

tersebut tidak konsisten dengan Kusna dan Setijani (2018) yang menunjukkan 

hasil  profitabilitas  berpengaruh  negatif  terhadap  nilai  perusahaan.  Menurut
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Sintarini dan Djawoto (2018), Riska dan Yanti (2021), dan Filbert dan Jonnardi 
 

(2020), profitabilitas tidak memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan. 
 

Hidayat (2018) dalam penelitiannya menyatakan bahwa leverage memiliki 

pengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Namun, penelitian tersebut tidak 

konsisten dengan D. H. Ningsih dan Wahyuati (2019) yang  menemukan hasil 

leverage berpengaruh negatif terhadap nilai perusahaan. Menurut S. Ningsih dan 

Sari (2019), dan Rendy dan Suhendah (2020), leverage tidak memiliki pengaruh 

terhadap nilai perusahaan. 

Filbert dan Jonnardi (2020) dalam penelitiannya menyatakan bahwa 

pertumbuhan perusahaan  memiliki pengaruh positif terhadap  nilai perusahaan. 

Hasil penelitian tersebut tidak konsisten dengan Suwardika dan Mustanda (2017), 

dan Tumangkeng dan Mildawati (2018) yang menunjukkan hasil pertumbuhan 

perusahaan memiliki pengaruh negatif terhadap nilai perusahaan. Menurut Riska 

dan Yanti (2021), dan Jeconiah dan Hastuti (2020), pertumbuhan perusahaan tidak 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Sintarini dan Djawoto (2018), dan Reschiwati et al. (2020) dalam 

penelitiannya menunjukkan hasil likuiditas berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan.  Penelitian  tersebut  tidak  konsisten  dengan  D.  H.  Ningsih  dan 

Wahyuati (2019), dan Rendy dan Suhendah (2020) yang menunjukkan hasil 

likuiditas  berpengaruh  negatif  terhadap  nilai  perusahaan.  Menurut  Riska  dan 

Yanti (2021),  Stiyarini  dan  Santoso  (2016),  Markonah  et  al.  (2020),  Astutik 

(2017), S. Ningsih dan Sari (2019), dan Tui et al. (2017), likuiditas tidak 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Sintarini dan Djawoto (2018), dan Salainti dan Sugiono (2019) menyatakan 

bahwa aktivitas mempunyai pengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Penelitian 

tersebut tidak konsisten dengan Khoiriyah dan Triyonowati (2019) yang 

menemukan hasil aktivitas memiliki pengaruh negatif terhadap nilai perusahaan. 

Menurut  Stiyarini  dan  Santoso  (2016),  dan  Astutik  (2017),  aktivitas  tidak 

memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan.
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3. Batasan Masalah 
 

Ruang lingkup masalah dalam penelitian ini adalah pengaruh ukuran 

perusahaan, profitabilitas, leverage, pertumbuhan perusahaan, likuiditas dan 

aktivitas terhadap nilai perusahaan pada perusahaan manufaktur yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia tahun 2018-2020. Penelitian ini menggunakan satu variabel 

dependen dan enam variabel independen. Penelitian ini menggunakan desain 

penelitian deskriptif dengan pendekatan kuantitatif. 

 
 

4. Rumusan Masalah 
 

Rumusan masalah yang dapat dirumuskan dalam penelitian ini adalah sebagai 

berikut: 

a. Apakah ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan? 
 

b. Apakah profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan? 
 

c. Apakah leverage berpengaruh negatif terhadap nilai perusahaan? 
 

d. Apakah   pertumbuhan   perusahaan   berpengaruh   positif   terhadap   nilai 

perusahaan? 

e. Apakah likuiditas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan? 
 

f.  Apakah aktivitas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan? 
 

 
 
 

B. Tujuan dan Manfaat 
 

1. Tujuan 
 

Berdasarkan  rumusan  masalah,  maka  tujuan  dari  penelitian  ini  adalah 

sebagai berikut: 

a. Untuk mendapatkan bukti empiris apakah ukuran perusahaan berpengaruh 

positif terhadap nilai perusahaan. 

b. Untuk mendapatkan bukti empiris apakah profitabilitas berpengaruh positif 

terhadap nilai perusahaan. 

c. Untuk  mendapatkan  bukti  empiris  apakah  leverage  berpengaruh  negatif 

terhadap nilai perusahaan. 

d. Untuk   mendapatkan   bukti   empiris   apakah   pertumbuhan   perusahaan 

berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan.
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e. Untuk  mendapatkan  bukti  empiris  apakah  likuiditas  berpengaruh  positif 

terhadap nilai perusahaan. 

f.  Untuk  mendapatkan  bukti  empiris  apakah  aktivitas  berpengaruh  positif 

terhadap nilai perusahaan. 

 
 

2. Manfaat 
 

Penelitian  ini  diharapkan  dapat  memberikan  manfaat  operasional  dan 

manfaat pengembangan ilmu sebagai berikut: 

a. Manfaat Operasional 
 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi yang bermanfaat 

kepada para calon  investor dan para  investor yang  ingin  melakukan  investasi 

saham  ke  perusahaan-perusahaan  manufaktur.  Informasi tersebut diharapkan 

dapat dijadikan pedoman oleh para investor dan calon investor untuk mengambil 

keputusan investasi. Selain itu, informasi tersebut juga diharapkan dapat 

memberikan manfaat kepada manajemen perusahaan manufaktur dalam 

mengambil suatu keputusan untuk dapat meningkatkan nilai perusahaannya. 

 

b. Manfaat Pengembangan Ilmu 
 

Penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan dan pengetahuan bagi 

penelitian selanjutnya mengenai pengaruh ukuran perusahaan, profitabilitas, 

leverage, pertumbuhan perusahaan, likuiditas dan aktivitas terhadap nilai 

perusahaan. Penelitian ini juga diharapkan dapat dijadikan sebagai bahan referensi 

untuk penelitian lebih lanjut mengenai nilai perusahaan. Selain itu, penelitian ini 

diharapkan dapat dikembangkan dengan lebih baik oleh penelitian selanjutnya.
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