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ABSTRACT

(A)JOEY LAWRENCE TANTRA

(B)THE EFFECT OF GPV ON LEMONILO BUY INTENTION IN
JAKARTA :CONSUMER ATTITUDE AS A MEDIATION VARIABLE

(C) MARKETING MANAGEMENT

(D) Abstract : The purpose of this study is to examine the influence the effect
GPV  on purchase intention by  mediation consumer
attitudes.ThePopulation of this research is 200 who eat Lemonilo in
Jakarta. The method used in this study was convenience sampling by
distributing questionaires online which were then processed using
smartPLS-SEM. The results of this study are social value and emotional
value as mediation between Attitude and purchase intention.attitude can
influence purchase intention.function value and kondicional value as
mediation cannot strengthen or weaken the relationship of attitude to
purchase intention.

(E) Keywords :Funtion Value, Kondicional Value,Emotion Value, Social
Value,Purchase Intention ,Attitude
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ABSTRAK

(A)JOEY LAWRENCE TANTRA 1115170090

(B) PENGARUH GPV TERHADAP NIAT BELI LEMONILO DI JAKARTA:
SIKAP KONSUMEN SEBAGAI VARIABEL MEDIASI

(C) 76 Halaman, 12 Tabel, 9 Gambar, 7 Lampiran

(D) MANAJEMEN MARKETING

(E) Tujuan dari pelajaran ini untuk menguji pengaruh GPV terhadap Niat Beli
Lemonilo dengan sikap konsumen sebagai mediasi. Populasi sebesar 200
responden yang mengkonsumsi Lemonilo diJakarta. Metode yang
digunakan dalam penelitian ini convenience sampling dengan
menyebarkan kuesioner secara online yang kemudian diolah menggunakan
smartPLS-SEM.Hasil dari penelitian ini nilai sosial dan nilai emosional
mediasi oleh sikap konsumen terhadap niat beli. Sikap konsumen
mempengaruhi niat beli. Nilai fungsional dan nilai kondisional sebagai
variabel mediasi yang tidak memperkuat dan memperlemah hubungan
sikap konsumen terhadap niat beli.

(F) Kata kunci : Nilai Fungsional, Nilai Kondisional, Nilai Sosial, Nilai
Emosional, Niat Beli, Sikap Konsumen
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