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HALAMAN MOTTO 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
“Life is too short to worry about everything. Stay Humble, Be kind, Be 

grateful for what you have and work for what you want. Time is precious 

thing, every second you doubt yourself is a moment wasted.”
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BAB 1 
 

PENDAHULUAN 
 
 
 

A. Permasalahan 
 

1. Latar Belakang 
 

Pada era sekarang ini, pengangguran menjadi masalah dari tahun ke 

tahun khususnya di negara Indonesia. Penyebab pengangguran tinggi karena 

kurang nya lapangan pekerjaan bagi jumlah lulusan perguruan tinggi yang 

semakin bertambah, apalagi sebagian di PHK oleh perusahaan karena 

permasalahan ekonomi. Menurut Kloepfer dan Castrogiovanni, 2018 bahwa 

Kewirausahaan  ditandai  dengan  proses  penciptaan  usaha  baru. 

Kewirausahaan merupakan peran penting dalam mengatasi berbagai masalah 

pembangunan ekonomi nasional. Para sarjana lulusan Perguruan Tinggi perlu 

didukung untuk tidak hanya berorientasi untuk mencari kerja tetapi menjadi 

pencipta pekerjaan serta menumbuhkan jiwa kewirausahaan. Lulusan 

Perguruan Tinggi diharapkan untuk bisa menjadi wirausahawan terdidik dan 

mampu merintis usahanya sendiri. Mayoritas lulusan perguruan tinggi 

Indonesia masih menetapkan mencari kerja sebagai budaya, bahwa mereka 

harus   bekerja    dulu   mencari   pengalaman   dibandingkan   berwirausaha. 

Beberapa kalangan muda lulusan sekarang lebih memilih bekerja karena 

dipengaruhi beberapa faktor seperti tidak memiliki modal, takut resiko, tidak 

ada dukungan keluarga,  ingin mencari pengalaman  dulu.  Sejak  Pandemi 

covid  19 melanda  Indonesia,  persaingan  kerja lulusan baru semakin ketat. 

Hal  ini   juga   disebabkan   bertambahnya  jumlah  populasi   penduduk  di 

Indonesia. Menurut Badan Pusat Statistik (2020), jumlah pengganguran di 

Indonesia sebesar 9,77 juta jiwa dengan persentase mencapai 7,07 persen dari 

138,22 juta angkatan kerja. Jumlah pengangguran periode Agustus 2020 

mengalami peningkatan sebanyak 2,67 juta orang. Sehingga dengan pandemi 

bisa dilihat tingkat pengangguran terbuka di Indonesia pada Agustus 2020 

mengalami kenaikan 5,23 persen menjadi 7,07 persen. Atau terjadi kenaikan 

sebesar 2,67 juta. Menurut Setiawan (2013:2) mengatakan bahwa 

pengangguran tinggi disebabkan tingkat perubahan angkatan kerja yang tidak
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seimbang dengan adanya lapangan pekerjaan yang cukup luas serta penyerapan 

tenaga kerja yang cenderung kecil persentasenya. Menurut Fishbein dan Ajzen 

(1991) entrepreneur intention merupakan keyakinan individu  yang  

menunjukkan  perasaan  positif  untuk  dapat  menghadapi berbagai rintangan 

dalam memulai suatu usaha. Kegiatan individu untuk menjadi   entrepreneur   

tidak   hanya   bergantung   pada   pendidikan   tetapi seberapa  kuat seseorang 

memiliki intensi berwirausaha dalam dirinya. Solusi untuk  dapat dilakukan 

untuk mengatasi pengangguran dengan cara membuka lapangan kerja dan 

membangun entrepreneur intention individu sejak awal sebelum berwirausaha. 

Menurut Ajzen dan Fishbein (1975), intention merupakan komponen 

dalam diri individu yang mengacu pada keinginan untuk melakukan tingkah 

laku  tertentu.  Niat  didefinisikan  sebagai  dimensi  probabilitas  subjektif 

individu dalam  kaitan antara diri dan perilaku. Untuk mengurangi angka 

pengangguran  maka  dibutuhkan  intention  individu  untuk  meningkatkan 

intensi berwirausaha dalam diri masing masing. Menurut Sutter et al dan Fritsch 

et al (2019) & Mohieldin dkk, (2019) bahwa kewirausahaan menjadi kunci 

yang dapat mengentaskan kemiskinan dalam masyarakat dan juga sebagai 

dorongan budaya untuk berwirausaha serta diharapkan dapat meningkatkan 

kesejahteraan masyarakat secara menyeluruh melalui pertumbuhan ekonomi. 

Untuk  menilai   perkembangan  intensi  individu,  entrepreneurship 

education  merupakan  salah  satu  cara  untuk  mengukur  intensi  seseorang 

untuk menjadi entrepreneur. Pentingnya pendidikan dalam Rahmawati (2000) 

yang mengatakan bahwa paket pendidikan kewirausahaan akan membentuk 

kalangan  muda  untuk  mengejar  karir  kewirausahaan.  Pendidikan  formal 

memberikan  pemahaman  yang  lebih  baik  tentang  proses  kewirausahaan, 

tantangan yang dihadapinya para pendiri usaha baru dan masalah-masalah 

yang harus diatasi agar berhasil. Nilai personal dibentuk oleh motivasi, dan 

optimisme individu. Maka akan diamati apakah entrepreneurship education 

dapat  mempengaruhi entrepreneur intention untuk menjadi entrepreneur. 

Selain  entrepreneurship  education,  financial  support  merupakan
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variabel  lain  yang  mempengaruhi  intensi  seseorang,  Salah  satu  faktor 

financial support bisa terjadi karena sebagian disebabkan oleh faktor 

lingkungan. Menurut  Schneider dalam (Ellias & Loomis, 2000) menjelaskan 

bahwa lingkungan yang dapat menciptakan penyesuaian diri cukup sehat bagi 

pelajar  bila  individu  dibesarkan dalam  keluarga  dimana  terdapat  fasilitas 

keamanan, kehormatan, cinta, toleransi dan kehangatan keluarga. financial 

support dimana seseorang memiliki dukungan infrastruktur yang baik, aset 

fisik, hal hal yang tidak berwujud (manusia, modal, rutinitas, sumberdaya) yang 

memiliki peranan dalam mendorong intensi berwirausaha (Niosi & Bas, 

2001) dan dukungan keuangan seperti ketersediaanmodal venture. Maka akan 

diamati apakah financial support dapat mempengaruhi entrepreneur intention 

untuk menjadi entrepreneur. 

Selain itu, market availability juga merupakan variabel lain yang 

mempengaruhi intensi seseorang untuk berwirausaha. Saat ini, pasar selalu 

tersedia  bagi  pengusaha  karena momentum  dari revolusi  industri  keempat 

yang  telah tertanam e-commerce (Waktu Selat baru, 2019). Kebangkitan 

ekonomi  digital melalui dunia maya telah membangun ekosistem 

kewirausahaan  (Cao  dan  Shi,  2020). Tantangan  bagi  Para  sarjana  lulusan 

Perguruan Tinggi baru saat ini bukan tentang perluasan lokasi bisnis, tetapi lebih  

ke arah membuat  merek terkenal  dan dapat diterima  karena tekanan 

persaingan  dengan  merek  terkenal  lainnya  di  seluruh  dunia.  Maka   akan 

diamati   apakah   market   availability   dapat   mempengaruhi entrepreneur 

intention untuk menjadi entrepreneur. 

Sebenarnya Prodi Pendidikan Ekonomi telah membekali mahasiswa 

dengan  ilmu  kewirausahaan  untuk  menumbuhkan  pengetahuan 

mahasiswanya, namun kenyataan di lapangan berbeda. Mahasiswa Terdidik 

masih lemah mengembangkan ilmu wirausahanya bahkan tidak berani untuk 

memulai usaha sejak dini, beberapa alasan  di  kemukakan  sebagai  kendala 

seperti Tidak  punya modal,  belum memiliki ide bisnis yang unik, dan lain 

lain. Dengan fenomena ini maka peneliti menjadi tertarik untuk meneliti 

tentang Pengaruh entrepreneurship education, financial support, market 

availability  sebagai  variabel  independen  terhadap  entrepreneurial  attitude
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dan   dampaknya   terhadap   entrepreneurial   intention   pada   Mahasiswa 
 

Manajemen FEB UNTAR. 
 

Tujuan  dilakukannya  penelitian  ini  karena  mengingat   minimnya 

studi empiris yang meneliti hubungan antara entrepreneurship education, 

financial support, market availability, entrepreneurial attitude dan 

entrepreneurial  intention.  Penelitian  ini  menggunakan  survei  kuesioner 

dengan   memilih mahasiswa/I  di  Universitas  Tarumanagara  di  Wilayah 

Jakarta Barat di Indonesia sebagai subjek penelitian yang akan memberikan 

bukti empiris bahwa hubungan antara entrepreneurship education dan 

entrepreneurial intention, financial support dan entrepreneurial intention, 

market  availability  dan  entrepreneurial  intention,  entrepreneurial  attitude 

dan entrepreneurial intention. Penelitian ini juga dilakukan untuk 

menindaklanjuti penelitian sebelumnya dari Hassan, Sade, Rahman (2020) 

tentang topik yang sama di pengaturan nasional lainnya yaitu di Indonesia. 

Selain itu, penelitian ini juga untuk menindaklanjuti penelitian 

sebelumnya dari Handoyo dan Blegur (2019) dengan topik yang sama 

menyarankan dapat menambah variabel dalam penelitian ini dengan variabel 

lainnya. 

 
 

2.   Identifikasi Masalah 
 

Berdasarkan latar belakang masalah tersebut, maka identifikasi masalahnya 

adalah sebagai berikut: 

a.    entrepreneurship    education    berpengaruh    terhadap    entrepreneurial 

intention pada Mahasiswa Manajemen FEB UNTAR 

b.    financial  support  berpengaruh  terhadap  entrepreneurial  intention  pada 
 

Mahasiswa Manajemen FEB UNTAR 
 

c.    market availability berpengaruh terhadap entrepreneurial intention pada 
 

Mahasiswa Manajemen FEB UNTAR 
 

d.   entrepreneurial attitude berpengaruh terhadap entrepreneurial intention 
 

pada Mahasiswa Manajemen FEB UNTAR 
 
 
 

3. Batasan Masalah



5  

 

Untuk mempermudah pembahasan pada penelitian ini, maka perlu dibatasi 

ruang  lingkupnya  sehingga  didapatkan  penyelesaian  yang  lebih  fokus, 

sehingga penelitian ini dapat lebih efektif dan efisien. Oleh karena itu, penulis 

membatasi diri hanya berkaitan dengan Pengaruh entrepreneurship education, 

financial support, market availability terhadap entrepreneurial attitude dan 

dampaknya terhadap entrepreneurial intention. entrepreneurial intention dipilih 

karena peningkatan entrepreneurial intention sejak dini akan menumbuhkan 

jiwa kewirausahaan mahasiswa. 

 
 

Batasan masalah yang akan digunakan dalam penelitian ini adalah : 
 

1. Bahasan ini akan membahas tentang bidang manajemen kewirausahaan. 
 

2. Penelitian dilakukan di Universitas Tarumanagara Jakarta Barat. 
 

3. Masalah penelitian yang akan dipecahkan dengan metode Smart PLS 
 

4. Penetapan responden yang akan digunakan adalah mahasiswa/i yang 

berkompeten dalam ilmu kewirausahaan. 

5.  Variabel indepedent yang diteliti adalah Variabel entrepreneurial intention. 
 

6.   Pembahasan   akan   mencakup   pengaruh   entrepreneurship   education, 

financial support, market availability terhadap entrepreneurial attitude dan 

dampaknya terhadap entrepreneurial Intention pada Mahasiswa FEB UNTAR. 

 
4. Rumusan Masalah 

 

a.   Apakah      entrepreneurship      education      berpengaruh      terhadap 
 

entrepreneurial intention pada Mahasiswa Manajemen FEB UNTAR? 
 

b.   Apakah   financial   support   berpengaruh   terhadap   entrepreneurial 

intention pada Mahasiswa Manajemen FEB UNTAR? 

c.   Apakah  market  availability  berpengaruh  terhadap  entrepreneurial 

intention pada Mahasiswa Manajemen FEB UNTAR? 

d. Apakah entrepreneurial attitude berpengaruh terhadap entrepreneurial 

intention pada Mahasiswa Manajemen FEB UNTAR? 

 
 

B.  Tujuan dan Manfaat Penelitian 
 

1.   Tujuan 
 

Berikut ini adalah tujuan dilakukannya penelitian ini yaitu:
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a. Untuk menguji secara empiris apakah terdapat pengaruh positif 

entrepreneurship education terhadap entrepreneurial intention pada 

mahasiswa Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Tarumanagara. 

b.   Untuk  menguji  secara  empiris  apakah  terdapat  pengaruh  positif 

financial support berpengaruh terhadap entrepreneurial intention pada 

mahasiswa Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Tarumanagara. 

c.   Untuk  menguji  secara  empiris  apakah  terdapat  pengaruh  positif 

market  availability  berpengaruh  terhadap  entrepreneurial  intention 

pada mahasiswa Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Tarumanagara. 

d. Untuk menguji secara empiris apakah terdapat pengaruh positif 

entrepreneurial attitude terhadap entrepreneurial intention pada 

mahasiswa Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Tarumanagara. 

 
 

2.   Manfaat 
 

Manfaat yang diperoleh dapat bersifat praktis secara akademik yaitu sebagai 

berikut: 

a.   Manfaat Praktis 
 

Memberikan manfaat sebagai suatu gambaran untuk mahasiswa yang 

memiliki niat untuk berwirausaha untuk mengevaluasi diri dan 

memanfaatkan penelitian  ini sebagai dukungan dan dorongan terhadap 

dirinya untuk memiliki jiwa kewirausahaan sebagai pengusaha muda 

yang berani ambil resiko dan mempunyai pikiran positif untuk tetap 

mempunyai niat untuk berwirausaha dan tidak mudah menyerah. 

b. Manfaat Akademik 
 

Untuk menambah referensi sebagai wawasan yang bermanfaat untuk 

penelitian kembali mengenai topik yang berkaitan dengan topik ini dan 

informasi  dari penelitian ini dapat bermanfaat untuk mengembangkan 

topik intensi berwirausaha pada penelitian yang akan datang.
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