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ABSTRAK

Meylisa Permata Sari (705100109)
Materialistic Value dan Penggunaan Kartu Kredit sebagai Prediktor
Compulsive Buying terhadap Pakaian pada Wanita Dewasa Awal;
P. Tommy Y.S. Suyasa, M.Si., Psi. Program Sarjana Psikologi, Universitas
Tarumanagara, (i-x 49 pages, R1-R6, Appdx 1-29).

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan compulsive buying terhadap

pakaian, materialistic value dan penggunaan kartu kredit pada wanita dewasa

awal, dan menemukan variabel mana yang lebih mampu untuk memprediksi

perilaku compulsive buying terhadap pakaian pada wanita dewasa awal. Jumlah

partisipan yang mengikuti penelitian ini adalah 154 wanita dewasa awal, yang

berusia antara 20 dan 40 tahun. Istilah compulsive buying dalam penelitian ini

berdasarkan definisi Edwards. Alat ukur yang digunakan adalah Compulsive

Clothing Buying Scale yang dikembangkan oleh Johnson dan Attman (2009),

Materialistic Value Scale oleh Richins (2004), dan Pengguna Aktif Kartu Kredit

yang dikembangkan oleh Fransisca dan Suyasa (2005). Hasil penelitian

mengindikasikan bahwa partisipan dalam penelitian ini memiliki compulsive

buying terhadap pakaian dan materialistic value yang tergolong sedang, namun

tergolong rendah pada penggunaan kartu kredit. Penelitian ini juga menemukan

bahwa materialistic value lebih mampu memprediksi compulsive buying terhadap

pakaian dibandingkan dengan penggunaan kartu kredit.

Key words : Compulsive buying, pakaian, materialistic value, penggunaan kartu

kredit, wanita dewasa awal.
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