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ABSTRAK 

 

 
UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

JAKARTA 

 
 

(A) SHARLEEN RIANA 

(B) PENGARUH INOVASI, KREATIVITAS, DAN JARINGAN USAHA 

TERHADAP KEBERHASILAN USAHA PADA BAKERY & DESSERT 

DI JAKARTA 

(C) XV + 82 halaman, 22 tabel, 8 gambar, 6 lampiran 

(D) MANAJEMEN KEWIRAUSAHAAN 

(E) Abstrak: Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui secara empiris 

pengaruh inovasi, kreativitas, dan jaringan usaha terhadap keberhasilan 

usaha. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah pemilik usaha 

bakery & dessert di Jakarta. Teknik pengambilan sampel yang digunakan 

adalah probability sampling dengan sampel sebanyak 97 responden yang 

dikumpulkan melalui kuesioner online berupa google form. Data yang 

diperoleh kemudian dianalisis menggunakan metode structural equation 

modeling (SEM) dan diolah menggunakan aplikasi SmartPLS. Hasil yang 

ditemukan dalam penelitian ini adalah kreativitas dan jaringan usaha 

memiliki pengaruh positif yang signifikan terhadap keberhasilan usaha, 

sedangkan inovasi memiliki pengaruh positif yang tidak signifikan 

terhadap kinerja usaha 

 
Kata kunci: inovasi, kreativitas, jaringan usaha, keberhasilan usaha 

(F) Daftar Pustaka : 72 (1988 – 2021) 

(G) Lydiawati Soelaiman, S.T., M.M. 
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ABSTRACT 

 

 

 
TARUMANAGARA UNIVERSITY 

FACULTY OF ECONOMY AND BUSINESS 

JAKARTA 

 
(A) SHARLEEN RIANA 

(B) EFFECT OF INNOVATION, CREATIVITY, AND BUSINESS NETWORKS 

ON BUSINESS SUCCESS ON BAKERY & DESSERT IN JAKARTA 

(C) XV + 82 pages, 22 table, 8 picture, 6 attachment 

(D) ENTREPENEURSHIP MANAGEMENT 

(E) Abstract: The purpose of this research is to find out empirically the effect 

of innovation, creativity, and business network on business success. The 

sample used in this study is the owner of a bakery & dessert business in 

Jakarta. The sampling technique used is probability sampling with a 

sample of 97 respondents who were collected through an online 

questionnaire in the form of a google form. The data obtained were then 

analyzed using the structural equation modeling (SEM) method and 

processed using the SmartPLS application. The results found in this study 

are creativity and business networks have a significant positive effect on 

business success, while innovation has an insignificant positive effect on 

business performance. 

 

 

Keywords: innovation, creativity, business networks, business sucess 

(F) Reference List : 72 (1988 – 2021) 

(G) Lydiawati Soelaiman, S.T., M.M. 
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