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ABSTRACT 

 

 

 

 

A. VERONICA ONG (115180205) 

B. THE EFFECT OF PERCEIVED RISK, PERCEIVED EASE OF USE, AND 

FINANCIAL LITERACY TOWARDS INTENTION TO USE LINKAJA 

C. xiv + 96 pages, 2022, 18 tables, 16 pictures, 6 attachments 

D. FINANCIAL MANAGEMENT 

E. Abstract: This research aimed to analyze the effect of perceived risk, 

perceived ease of use, and financial literacy on intention to use of LinkAja. 

90 respondents were chosen through purposive sampling method, and 

conducted with university students in Jakarta. The research  was conducted 

by distributing questionnaires online using Google Form and data were 

processed using SmartPLS version 3.2.9. The results of this research 

indicate that perceived risk and financial literacy have a positive and  

significant effect on intention to use, while perceived ease of use do not 

affect  intention to use. 

F. Keywords: Perceived Risk, Perceived Ease of Use, Financial Literacy, 

Intention to Use 

G. Reference list: 44 (2011 – 2021) 

H. Dr. Nuryasman MN, S.E., M.M. 
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A. VERONICA ONG (115180205) 

B. PENGARUH PERSEPSI RISIKO, PERSEPSI KEMUDAHAN, DAN 

LITERASI KEUANGAN TERHADAP MINAT PENGGUNAAN 

LINKAJA 

C. xiv + 96 halaman, 2022, 18 tabel, 16 gambar, 6 lampiran 

D. MANAJEMEN KEUANGAN 

E. Abstrak: Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh dari 

persepsi risiko, persepsi kemudahan, dan literasi keuangan terhadap minat 

penggunaan LinkAja. Sebanyak 90 orang responden terpilih melalui teknik 

purposive sampling, dan responden berasal dari mahasiswa/i di Jakarta. 

Penelitian ini dilakukan dengan menyebarkan kuesioner secara online 

dengan Google Form dan data yang diperoleh diolah denngan SmartPLS 

versi 3.2.9. Penelitian ini menunjukkan bahwa persepsi risiko dan literasi 

keuangan memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat 

penggunaan, sedangkan persepsi kemudahan tidak mempengaruhi minat 

penggunaan. 

F. Kata Kunci: Persepsi Risiko, Persepsi Kemudahan, Literasi Keuangan, 

Minat Penggunaan  

G. Daftar referensi: 44 (2011 – 2021) 

H. Dr. Nuryasman MN, S.E., M.M. 
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mereka dan diri sendiri.” 
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