
ABSTRAK

YENNY
Pengaruh Self-Image Konsumen terhadap Pilihan Desain Busana. (P. Tommy Y.
S. Suyasa, M.Si., Psi.); Program Sarjana (S1), Psikologi, Universitas
Tarumanagara (90 halaman + P1 – P5).

Self-Image merupakan gambaran individu mengenai dirinya yang diperoleh dari

seluruh pengalamannya yang berupa stimulasi indera, kepercayaan, pemikiran, dan

perasaan yang dirasakan mengenai dirinya sendiri. Self-Image merupakan bagian

dari komponen konsep diri yaitu komponen kognitif. Penelitian ini bertujuan untuk

mengetahui apakah ada pengaruh pemilihan desain busana berdasarkan self-image

konsumen. Responden penelitian ini adalah konsumen 126 (One Two Six) sebanyak

104 orang, terdiri atas responden laki-laki 43 orang dan 61 orang responden

perempuan. Secara keseluruhan hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat

pengaruh self-image konsumen terhadap pilihan desain busana. Presentase

ketepatan prediksi bahwa self-image konsumen mempengaruhi pilihan desain

busana mencapai 93,0% pada responden laki-laki dan 77,0% pada responden

perempuan. Persentase tersebut diperoleh berdasarkan hasil uji equality of

covariance matrices dengan metode Box’s M test, dengan hasil F(56, 4530.913) =

1,832, ρ < 0,01 pada responden laki-laki dan F(30, 1302.954) = 2.042, ρ < 0,01 pada

responden perempuan.
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KATA PENGANTAR
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ingin mengucapkan rasa terimakasih kepada pihak-pihak yang telah memberikan

dukungan serta bantuan demi merampungkan penyusunan skripsi ini.

Pertama-tama, rasa terimakasih dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan

Yang Maha Esa (Lau Mu). Berkat bimbingan dan penyertaan-NYA, penulis dapat
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Rasa terimakasih juga penulis ungkapkan kepada Ibu Henny atas

dukungannya baik secara rohani maupun jasmani kepada penulis dalam
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Jakarta, Juni 2006
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