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ABSTRAK
Pasar bagi sebagian besar masyarakat adalah tempat untuk hidup,

mendapatkan kehidupan, juga tempat untuk orang untuk bertemu dan berinteraksi untuk
memenuhi kebutuhan individu. Penawaran pasar tradisional memiliki banyak keuntungan,
diantaranya harga jauh lebih murah, variasi bahan pangan yang dapat di lihat langsung ,
banyak barang kebutuhan yang disajikan dapat ditawar serta lebih cepat. Pasar tradisional
merupakan representasi perekonomian rakyat, dengan kemampuan ekonomi kelas terblikang
cukup, dan tempat yang dapat diandalkan untuk skala kecil dan menengah .

Eksistensi pasar tradisional menghadapi percepatan digital merupakan
tantangan yang berat di tengah persaingan global dan urgensi dari dorongan pandemi. Pasar
modern semakin kuat dari hari ke hari dan aktif menarik pembeli dengan sarana dari segala
kelebihan yang ditawarkan. sementara pasar tradsional masih menyandang stigma
“kotor;tidak nyaman; tidak higenis” dibandingkan dengan pasar modern. oleh karena itu,
pasar tradisional mulai kehilangan minatnya terlebih pada generasi Z yang sudah sangat
bergantung pada produk digital. Untuk menghindari Ketertinggalan dan menghindari
ditinggalkan konsumen serta mampu bersaing di pasar modern, Oleh karena itu kualitas
pelayanan dan pengelolaan pasar tradisional harus ditingkatkan.

Kata kunci: Sirkulasi, Zonasi
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