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KATA PENGANTAR 

 

Rasa penuh syukur dan hormat penulis panjatkan kepada Tuhan Yesus Kristus 

atas segala berkat dan perkenanan yang telah diberikan, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan kertas kerja ini dengan baik.   

Penelitian ini meneliti mengenai pengaruh selebgram endorser, online consumer 

review, dan brand image terhadap minat beli (studi kasus pada brand Byoote). Strategi 

pemasaran telah menjadi salah satu faktor penting dalam kesuksesan suatu bisnis. 

Selebgram endorser, online consumer review, dan brand image telah menjadi strategi 

pemasaran yang banyak dipakai oleh para pelaku usaha dalam meningkatkan minat beli 

konsumennya. Untuk meningkatkan minat beli konsumennya, Byoote yang merupakan 

salah satu brand minuman collagen di Indonesia, menggunakan ketiganya dalam strategi 

pemasaran mereka. Oleh karena itu, penulis tertarik untuk melihat pengaruh selebgram 

endorser, online consumer review, dan brand image terhadap minat beli 

Penulis menyadari bahwa penelitian ini belumlah sempurna. Penulis juga 

berharap pada waktu yang akan datang ada yang dapat melengkapi penelitian ini, 

sehingga akan lebih baik lagi. Akhir kata, semoga penelitian ini dapat berguna bagi 

siapapun. 
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