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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur dan terima kasih kepada Allah SWT yang telah memberikan rahmat, 

karunia, dan kasih atas kemudahan dalam penyusunan tesis dengan judul “PENGARUH 

HARGA, PROMOSI, DAN BRAND AMBASSADOR YANG DIMEDIASI OLEH CITRA 

MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA SITUS BELANJA ONLINE 

SHOPEE” sehingga dapat selesai tepat waktu. Laporan ini dibuat sebagai salah satu syarat 

untuk menyelesaikan program magister manajemen di Universitas Tarumanagara.  

Penulis menyadari bahwa dalam penulisan proposal ini sulit terselesaikan tanpa 

adanya bantuan dari berbagai pihak. Karena itu dalam kesempatan ini penulis 

mengucapkan terima aksih kepada semua pihak yang telah membantu dalam proses 

pembuatan laporan ini hingga akhir penyusunannya. Maka dalam kesempatan ini penulis 

hendak mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Bapak Prof., Dr., Ir., Agustinus Purna Irawan, S.T., M.T. selaku Rektor Universitas 

Tarumanagara. 

2. Bapak Dr. Sawidji Widiatmodjo, S.E., M.M., M.BA. selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi Universitas Tarumanagara.  

3. Bapak Ronnie R. Masman, S.E., M.A., M.M. selaku Wakil Dekan Fakultas 

Ekonomi Universitas Tarumanagara.  

4. Bapak Dr. Keni, S.E., M.M. selaku Ketua Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi 

Universitas Tarumanagara.  

5. Ibu Dr. Hetty Karunia Tunjungsari, S.E., M.Si. selaku dosen pembimbing yang 

bersedia meluangkan waktu, pikiran, dan saran-saran yang sangatbermanfaat dalam 

membimbing penulis selama penyusunan proposal ini.  

6. Segenap Dosen Fakultas Ekonomi Universitas Tarumanagara yang telah 

membimbing dan mendidik selama mengikuti perkuliahan di Universitas 

Tarumanagara.  

7. Segenap Karyawan dan Staf Administrasi dan Perpustakaan Fakultas Ekonomi 

Universitas Tarumanagara yang telah membantu Penulis dalam mengurus 

administrasi surat ijin peminjaman buku.  

8. Segenap penulis jurnal yang mengizinkan materi jurnal yang ada untuk diambil 

sebagai penelitian terdahulu.  
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9. Khususnya untuk Abi dan Umi yang telah mendidik dan memberi semangat dalam 

penulisan tesis ini. 

10. Sidik, Lutfi, Shilvina, Isma, Tajul, Awnana yang selalu memberi semangat dalam 

penyusunan tesis ini. 

11. Sahabat tercinta, Arfi Azhari yang selalu mendampingi dan memberikan semangat 

dalam penyusunan tesis ini.  

12. Sahabat penulis, Yuni, Iren, Metta, Widya yang selalu memberikan informasi, 

mendampingi, dan berjuang bersama dalam menyelesaikan tesis ini tepat waktu.  

Selain untuk memenuhi syarat menempuh gelar Magister Manajemen, penulis 

berharap agar proposal ini bermanfaat bagi pengembangan ilmu manajemen.  

 

Jakarta, 5-Juni-2021 

 

  (Ibnaty Fauziah)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


