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ABSTRAK 

 

Selfi Anggraini (705180170) 

Pengaruh Money Attitude Terhadap Compulsive Buying pada Dewasa Awal 

Pengguna Fitur Pay Later; Sandi Kartasasmita M.Psi., Psi., dan Ibu Meylisa 

Permata Sari S.Psi., M.Sc. Program Studi S-1 Psikologi, Universitas 

Tarumanagara. (i-x; 55 halaman, P1-P4, L1-L28) 

      Tujuan penelitian ini untuk menguji pengaruh money attitude terhadap 

compulsive buying pada dewasa awal pengguna fitur pay later. Terdapat dua alat 

ukur yaitu Money Attitude Scale (Yamauchi & Templer, 1982) mengukur money 

attitude dan Compulsive Buying Scale (Faber & O’Guinn, 1989) mengukur variabel 

compulsive buying. Teknik pengambilan data dengan menyebarkan kuesioner 

secara daring. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan 425 

partisipan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa money attitude memiliki pengaruh 

sebesar 49,4% terhadap compulsive buying pada dewasa awal pengguna fitur pay 

later. Adapun dimensi yang berperan adalah power prestige (R2=0,397, ß=0,475, 

p=<0,001) dengan pengaruh sebesar 39,7% dan dimensi anxiety (R2=0,315, 

ß=0,356, p=<0,001) dengan pengaruh sebesar 31,5% terhadap compulsive 

buying. Sedangkan pada dimensi retention time (R2=0,001, ß=-0,009, p=0,799) 

dan distrust (R2=0,117, ß = -0,012, p = 0,768) tidak memiliki pengaruh terhadap 

compulsive buying. 

Kata kunci: Money Attitude, Compulsive Buying, Pay Later, Dewasa Awal.
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