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ABSTRAK 
 

Marchella Beatrice (705190075) 
 

Peranan Perilaku Konsumtif dan Self-Esteem terhadap Impulsive Buying 
Produk Aksesoris HP secara Online; Dr. Riana Sahrani, M.Si., Psi.; Program 
Studi S1 Fakultas Psikologi, Universitas Tarumanagara, Jakarta (i-xxi, 65 
halaman, P1-P4, L1-L74) 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk melihat peranan perilaku konsumtif dengan 
self-esteem terhadap impulsive buying pada produk aksesoris HP. Perilaku konsumtif 
adalah perilaku atau gaya hidup individu yang senang membelanjakan uangnya tanpa 
pertimbangan yang matang. Secara sederhana, self-esteem dapat didefinisikan 
sebagai perasaan orang tentang diri mereka sendiri terkait dengan pentingnya 
prestasi, hubungan interpersonal yang positif, dan kesejahteraan psikologis (Vohs & 
Baumeister, 2016). Secara definisi, impulsive buying adalah sebuah keputusan tidak 
terencana atau terjadi secara tiba-tiba dalam membeli sebuah produk atau jasa 
(Anggini, 2019). Penelitian ini ditujukan kepada orang yang berbelanja secara online. 
Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian kuantitatif yaitu 
penelitian yang mendapatkan data berupa hasil dari pengukuran angka-angka dan 
diolah dalam bentuk statistik. 

Alat ukur yang digunakan perilaku konsumtif 32 butir yang telah dimodifikasi 
(Suyasa & Fransiska, 2005). Alat ukur yang digunakan pada self-esteem 10 butir 
(Rosenberg Self-Esteem Scale 1965 oleh Maroqi, 2018). Alat ukur yang digunakan 
pada impulsive buying 9 butir dan sudah berbahasa Indonesia (Verplanken & 
Herabadi,2001). Jumlah Respondennya adalah sebanyak 208 orang berjenis kelamin 
laki-laki dan perempuan berusia 17-25 tahun. Hasil analisis menunjukkan terdapat 
peran perilaku konsumtif dan self-esteem terhadap impulsive buying produk aksesoris 
HP secara online pada remaja (R2 = 0,185, p < 0,05). 
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