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ABSTRAK

Riza Pangestu (705199101)

Peranan Shopping Lifestyle Dan Self Esteem Terhadap Impulsive Buying
Konsumen E-Commerce Produk Fashion; Dr. Riana Sahrani, M.Si., Psikolog;
Program Studi S1 Fakultas Psikologi, Universitas Tarumanagara, Jakarta.

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk melihat peranan shopping lifestyle dan self
esteem terhadap impulsive buying konsumen e-commerce produk fashion. Jenis
penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian kuantitatif yaitu
penelitian yang mendapatkan data berupa hasil dari pengukuran angka-angka dan
diolah dalam bentuk statistik. Jumlah respondennya adalah sebanyak 319 partisipan
baik laki laki maupun perempuan mulai dari usia 17 tahun sampai diatas. Subyek yang
dipilih pada penelitian ini menggunakan purposive sampling. Peneliti menggunakan
alat ukur impulsive buying yang skala baku yang dari Verplanken dan Herabadi (2001),
alat ukur shopping lifestyle menggunakan dari Cathy J. Cobb dan Wayne D. Hoyer
(1986) serta alat ukur self esteem menggunakan dari Rosenberg (1965). Berdasarkan
hasil yang ada pada penelitian ini menunjukan bahwa terdapat peranan shopping
lifestyle terhadap impulsive buying ditinjau dari hasil uji penelitian menunjukkan bahwa
peranan dari shopping lifestyle terhadap impulsive buying memberikan pengaruh
sebesar 52,9% dan dapat diartikan bahwa terdapat maka terdapat peranan positif dan
signifikan pada peranan shopping lifestyle terhadap impulsive buying. Dan pada hasil
uji regresi antara shopping lifestyle dan self esteem terhadap impulsive buying
menunjukkan bahwa r square = 0,589 dari hasil uji tersebut menunjukkan bahwa
peranan dari shopping lifestyle dan self esteem terhadap impulsive buying memberikan
peranan sebesar 58,9%.

Kata kunci: Shopping lifestyle, impulsive buying, konsumen e-commerce, produk
fashion.


