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UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

JAKARTA 

PENGARUH UKURAN PERUSAHAAN, LEVERAGE, PROFITABILITAS, 

DAN LIKUIDITAS TERHADAP NILAI PERUSAHAAN SEKTOR 

CONSUMER CYCLICALS YANG TERDAFTAR DI BURSA EFEK 

INDONESIA PERIODE 2018-2021 

 
ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh ukuran perusahaan, 

leverage, profitabilitas, likuiditas terhadap nilai perusahaan. Penelitian ini dilakukan 

pada perusahaan sektor  consumer cyclicals  (konsumen  non primer) yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2018-2021, sampel dipilih menggunakan 

metode purposive sampling berdasarkan data yang sesuai dengan kriteria adalah 54 

perusahaan. Teknik pemrosesan data menggunakan analisa regresi berganda 

dengan  menggunakan  SPSS  (Statistical  Product  and  Service Solution) edisi ke 

16. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa ukuran perusahaan berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan. Sedangkan leverage, profitabilitas, dan likuiditas tidak 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

 

Kata  kunci:  Ukuran  Perusahaan,  Leverage,  Profitabilitas,  Likuiditas,  Nilai 
 

Perusahaan. 
 

 

ABSTRACT 
 

The  purpose  of  this  study  is  to  analyze  the  effect  of  firm  size,  leverage, 

profitability, and liquidity on the firm value. This research was conducted on 

consumer cyclicals sector companies (non-primary consumers) listed on the 

Indonesia Stock Exchange from 2018 to 2021, samples were selected using the 

purposive sampling method based on data that matched the criteria of 54 

companies. The data processing technique uses multiple regression analysis 

assisted by the SPSS (Statistical Product and Service Solution) for windows released 

16. The results of this study show that the size of the company affects the value of 

the company. Meanwhile, leverage, profitability, and liquidity have no effect on the 

firm value. 

 

Keywords: Firm size, Leverage, Profitability, Liquidity, Firm Value
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HALAMAN MOTTO 
 
 

 

"If you really want something, then do as much as you can because one day it will 

pay off." – unknows
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BAB 1 
 
 

PENDAHULUAN 
 
 
 

A.  Permasalahan 
 

 

1.   Latar Belakang Masalah 

 
Di era globalisasi ini, perusahaan tidak membutuhkan tambahan modal 

yang  sedikit  untuk  mengembangkan usahanya.  Salah satu  cara perusahaan 

untuk memenuhi tambahan modal adalah dengan meningkatkan kepemilikan 

sahamnya dengan cara menerbitkan saham baru di pasar modal. Pasar modal 

adalah pasar yang digunakan untuk berbagai aset keuangan jangka panjang yang 

dapat diperdagangkan dalam kelas obligasi, proteksi, atau ekuitas (Putra dan 

Lestari, 2016). Perusahaan yang kompetitif dan unggul harus berkinerja baik 

untuk mempertahankan eksistensinya. Perusahaan dapat mencerminkan 

kinerjanya melalui nilai-nilai perusahaan. Investor tertarik untuk berinvestasi 

ketika nilai perusahaan tinggi, dan ini mempengaruhi harga saham perusahaan. 

Nilai perusahaan adalah harga  yang  akan bersedia dibayar  oleh calon 

pembeli jika perusahaan tersebut dijual (Husnan & Pudjiastuti, 2012: 6). Di 

sisi lain, menurut Indrayani et al. (2021), nilai perusahaan adalah status yang 

dicapai oleh suatu organisasi berdasarkan kepercayaan masyarakat terhadap 

perusahaan,  yang  telah  menjalani  serangkaian  tindakan  sejak  berdirinya 

industri tersebut. Nilai suatu perusahaan tercermin dari kinerjanya, yang pada 

gilirannya  dapat  mempengaruhi  persepsi  investor  terhadap  tingkat 

keberhasilan  perusahaan.  Menurut  Wijaya  (2015),  nilai  suatu  perusahaan 

sangat penting karena mencerminkan kinerja perusahaan yang dapat 

mempengaruhi persepsi investor terhadap perusahaan. 

Nilai   perusahaan   yang   tinggi   menyebabkan   pasar   percaya   pada 

keadaannya saat ini atau prospek masa depan perusahaan tersebut. Nilai 

perusahaan merupakan persepsi investor terhadap tingkat keberhasilan suatu 

perusahaan dan tercermin dari harga saham perusahaan tersebut (Antari et al.,
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2022). Memaksimalkan nilai suatu perusahaan sangat penting bagi suatu 

perusahaan   karena   berarti   memaksimalkan   kekayaan   para   pemegang 

sahamnya, yang merupakan tujuan utama perusahaan (Ernawati, 2018). Nilai 

suatu perusahaan sering dikaitkan dengan harga sahamnya, yang diturunkan dari 

harga saham perusahaan yang dibagikan, dan dapat digunakan oleh seseorang 

sebagai ukuran kinerja sektor (Warmita, 2022). 

Sektor Consumer cyclical atau yang sering disebut barang konsumen non 

primer adalah industri yang memproduksi dan mendistribusikan produk dan jasa 

yang memiliki sifat sangat dipengaruhi oleh kondisi ekonomi. Perkembangan 

industri consumer cyclical di Indonesia cenderung berfluktuasi mengikuti 

pertumbuhan ekonomi. Pertumbuhan ekonomi pada tahun 2015– 

2018 cenderung meningkat sebesar 5,05%, namun pada tahun 2019 

pertumbuhan ekonomi mulai mengalami penurunan dan tahun 2020 penurunan 

pertumbuhan ekonomi Indonesia tajam sebesar -1,95% (Bappenas, 2020) 

penurunan tersebut terjadi dikarenakan Indonesia sedang dilanda pandemi 

Covid-19. 

 
 
 

2.   Identifikasi Masalah 

 
Dalam operasionalnya, tujuan perusahaan meliputi tujuan jangka pendek 

dan jangka panjang. Tujuan jangka pendek perusahaan adalah mendapatkan 

keuntungan dari bisnisnya dan memaksimalkan keuntungan, dan tujuan jangka 

panjang perusahaan adalah memaksimalkan nilainya (Herdiani, 2021). Faktor 

yang membuat investor mau mengalirkan uangnya melalui pasar modal adalah 

rasa aman bahwa investasi akan dilakukan pada tingkat pengembalian yang 

diharapkan (Rahman, 2019). Untuk investasi ini, investor jelas berfokus pada 

nilai  perusahaan.  Nilai  perusahaan  memainkan  peran  yang  menentukan, 

karena nilai perusahaan yang tinggi juga meningkatkan peluang pemegang 

saham (Marini, 2017). Beberapa faktor yang memengaruhi nilai perusahaan 

antara lain: Ukuran Perusahaan, Leverage, Profitabilitas, dan Likuiditas.
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Menurut Dewi (2017) ukuran perusahaan meliputi ukuran perusahaan dari 

segi aset, total penjualan, rata-rata penjualan kotor, dan rata-rata total aset, 

sehingga ukuran perusahaan dapat mempengaruhi nilai perusahaan. Semakin 

besar ukuran dan cakupan bisnis Anda, semakin mudah untuk mendapatkan 

sumber pendanaan internal dan eksternal. Adapun perusahaan, dapat dikatakan 

bahwa ukuran perusahaan mempengaruhi nilainya (Antari, 2022). 

Berdasarkan penelitian oleh Novari dan Lestari (2016) menunjukkan bahwa 

secara signifikan terdapat pengaruh positif antara ukuran perusahaan terhadap 

nilai perusahaan, artinya peningkatan ukuran perusahaan akan mempermudah 

perusahaan memperoleh pendanaan, yang kemudian dapat dimanfaatkan oleh 

pihak manajemen untuk tujuan meningkatkan nilai perusahaan. Penelitian oleh 

Prasetyorini (2013) juga menunjukkan ada pengaruh signifikan dan positif dari 

ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan. Namun, lain halnya dengan 

penelitian oleh Wiyono (2012) yang menyatakan nilai perusahaan dipengaruhi 

secara negative oleh ukuran perusahaan. 

Nilai perusahaan juga dapat dipengaruhi oleh jumlah leverage yang 

diciptakannya.  Leverage  dapat  dipahami  sebagai  penilaian  terhadap  risiko 

yang melekat pada suatu perusahaan (Riyadi, 2019). Leverage juga berarti 

kemampuan suatu perusahaan untuk memenuhi kewajiban keuangannya dalam 

jangka pendek dan jangka panjang (Wiagustini, 2013:76). Artinya, semakin 

besar leverage, semakin besar risiko investasi. Leverage diukur dengan 

menggunakan Debt to Equity Ratio (DER). Hal ini karena rasio ini mengukur 

kemampuan perusahaan untuk membayar utangnya dengan ekuitas. Rasio 

leverage  adalah  rasio  total  utang  terhadap  ekuitas  rata-rata.  Rasio  ini 

mengukur seberapa besar suatu perusahaan dibiayai oleh hutang (Wiagustini, 

2013:77). 
 

Penelitian Winarto (2015) menunjukkan bahwa ada pengaruh positif 

leverage terhadap nilai perusahaan. Sejalan dengan penelitian oleh Isaac (2014), 

Prastuti (2016) dan Adegnuba et  al (2016)  yang  juga  menyatakan bahwa  

leverage  memiliki  pengaruh  positif  dan  signifikan  terhadap  nilai
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perusahaan. Beda halnya dengan penelitian oleh Novari (2016) dan Priya et al 

(2015) yang  hasil penelitiannya menunjukkan bahwa leverage berpengaruh 

negative terhadap nilai perusahaan. 

Profitabilitas  juga dapat  mempengaruhi nilai perusahaan.  Profitabilitas 

memainkan peran penting karena dapat menunjukkan dan mencerminkan 

kinerja perusahaan (Yanti dan Darmayanti, 2019). Profitabilitas dapat 

mempengaruhi nilai perusahaan. Profitabilitas merupakan ukuran kemampuan 

perusahaan untuk menghasilkan keuntungan, atau efektivitas operasi bisnisnya 

(Putra, 2014). Profitabilitas menurut Varmite (2022) adalah kemampuan atau 

keefektifan suatu perusahaan untuk menghasilkan laba dari seluruh aset yang 

dimilikinya dan merupakan ukuran keberhasilan suatu perusahaan dalam 

mengevaluasi hasil pimpinannya. Ini juga alat. perusahaan tertentu. (Rezanata, 

2017). 
 

Penelitian oleh Indrayani et al (2021) menyatakan ada pengaruh positif 

signifikan profitabilitas terhadap nilai perusahaan. Sejalan atau sama halnya 

dengan penelitian oleh Analisa (2011) dan Akbar (2019) bahwa profitabilitas 

berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Sedangkan penelitian oleh 

Pratama (2016) dan Anisyah (2017) membuktikan bahwa tidak ada pengaruh 

dari profitabilitas terhadap nilai perusahaan. 

Likuiditas  merupakan  metrik  yang  digunakan  untuk  mengukur 

kemampuan perusahaan dalam memenuhi kewajiban jangka pendek tepat waktu 

(Hamizar, 2016). Likuiditas dapat dipahami sebagai kemampuan suatu 

perusahaan untuk memenuhi kewajiban jangka pendeknya untuk jangka waktu 

tidak  lebih dari satu tahun (Harmono, 2017: 106). Tingkat  likuiditas yang 

tinggi dapat  mengurangi default  perusahaan,  dan besarnya  likuiditas dapat 

mempengaruhi perhatian investor terhadap penanaman modal di perusahaan 

(Erlina, 2018). 

Penelitian yang dilakukan oleh Luthfiana (2018) menunjukkan bahwa 

likuiditas mempunyai pengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Sama halnya dengan penelitian oleh Putra (2016) dan Cahyani (2019) yang 

meneliti hal yang sama dan memberikan hasil bahwa likuiditas memberikan
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pengaruh terhadap nilai perusahaan. Lain halnya dengan penelitian oleh 

Permana (2019) dan Winarto (2015) yang memberikan hasil penelit ian bahwa 

likuiditas berpengaruh negative terhadap nilai perusahaan. 

 
 
 

3.   Batasan Masalah 

 
Penelitian ini memiliki beberapa Batasan masalah yang perlu diperhatikan 

yaitu  variabel independent  ukuran perusahaan,  leverage,  profitabilitas,  dan 

likuiditas dengan variabel dependen adalah nilai perusahaan. Bidang industri 

yang diteliti ini adalah perusahaan sektor Consumer Cyclicals. Sumber data 

yang digunakan dalam penelitian ini diambil dari Bursa Efek Indonesia (BEI) 

selama periode 2018-2021. 

 
 
 

4.   Rumusan Masalah 

 
Berdasarkan uraian pada latar belakang diatas, maka rumusan masalah 

dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

a. Apakah ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 
 

b. Apakah leverage berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 
 

c. Apakah profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 
 

d. Apakah likuiditas berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 
 

 
 
 

B.  Tujuan dan Manfaat Penelitian 
 

 

1.   Tujuan Penelitian 

 
Berdasarkan rumusan masalah yang telah diuraikan diatas, maka tujuan 

dalam penelitian ini adalah: 

a. Untuk menguji secara empiris pengaruh ukuran perusahaan terhadap nilai 

perusahaan. 

b. Untuk menguji secara empiris pengaruh leverage terhadap nilai perusahaan.
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c. Untuk  menguji  secara  empiris  pengaruh  profitabilitas  terhadap  nilai 

perusahaan. 

d. Untuk   menguji   secara   empiris   pengaruh   likuiditas   terhadap   nilai 

perusahaan. 

 
 
 

2.   Manfaat Penelitian 

 
Dengan adanya penelitian ini, diharapkan dapat memberikan manfaat bagi 

banyak pihak diantaranya: 

a. Bagi peneliti dan pembaca 
 

Dengan penelitian ini diharapkan dapat banyak memberikan pengaruh baru 

mengenai pengaruh ukuran perusahaan, leverage, profitabilitas, dan likuiditas 

terhadap  nilai perusahaan.  Selain  itu,  penelitian  ini  juga  diharapkan  dapat 

menjadi referensi bagi penelitian selanjutnya yang memiliki tema penelitian 

yang serupa. 

b. Bagi perusahaan 
 

Dengan adanya penelitian ini dapat menjadi masukan, informasi dan 

pertimbangan bagi perusahaan dalam mengambil sebuah keputusan untuk 

mengukur nilai perusahaan dimasa mendatang. 

c. Bagi investor 
 

Dengan adanya penelitian ini dapat menjadi sebuah pertimbangan dan 

referensi   bagi   semua   investor   dalam   pengambilan   keputusan   untuk 

berinvestasi dalan sebuah perusahaan Consumer Cyclicals yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia. 

d. Bagi universitas 
 

Penelitian ini bisa digunakan sebagai referensi Pustaka bagi penelitian 

selanjutnya.
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