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ABSTRAK 
 

 

Tujuan dilakukan penelitian ini guna menunjukkan seberapa besar secara simultan 

dan parsial Profitabilitas, Leverage, dan Ukuran Perusahaan memberikan pengaruh 

terhadap Nilai Perusahaan pada perusahaan manufaktur sektor konsumen primer 

yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2019-2021. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dan jenis penelitian statistika deskriptif. Uji 

statistika menggunakan SPSS 26. Jenis data penelitian menggunakan data sekunder. 

Metode pengambilan sampel menggunakan Purposive Sampling serta total sampel 

didapatkan 58 perusahaan dan jumlah obsevasi diperoleh 174 data. Hasil penelitian 

memperlihatkan Profitabilitas dan Ukuran Perusahaan memberikan pengaruh positif 

dan signifikan terhadap Nilai Perusahaan, sedangkan Leverage memberikan 

pengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap Nilai Perusahaan. 
 

Kata Kunci : Profitabilitas, Leverage, Ukuran Perusahaan, Nilai Perusahaan. 
 

 

ABSTRACT 
 

 

The purpose of this research is to show how much simultaneously and partially 

Profitability, Leverage, and Company Size have an impact on Firm Value in primary 

consumer sector manufacturing companies listed on the Indonesia Stock Exchange 

in 2019-2021. This study uses a quantitative approach and descriptive statistical 

research type. Statistical test using SPSS 26. Types of research data using secondary 

data. The sampling method used purposive sampling and a total sample obtained 58 

companies and the number of observations obtained 174 data. The results show that 

Profitability and Company Size have a positive and significant effect on Firm Value, 

while Leverage has a negative and insignificant effect on Firm Value. 
 

 

Keywords: Profitability, Leverage, Firm Size, Firm Value.
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 
 

A.   Permasalahan 
 

1.   Latar Belakang Masalah 
 

Keadaan aktivitas ekonomi belakangan ini menimbulkan adanya daya 

saing yang kompetitif dalam industri perusahaan. Secara komprehensif sebuah 

perusahaan pastinya  menginginkan  meraih  tujuan yang telah dicanangkan 

sejak awal, antara lain tujuan yang memberi dampak jangka panjang, yakni bisa 

menumbuhkembangkan value perusahaan dan memberi kesejahteraan para 

investor, ataupun tujuan yang berjangka pendek yakni, berusaha dengan 

maksimal untuk memperoleh keuntungan bagi perusahaan dari kekayaan dan 

kemampuan yang dipunyai oleh perusahaan. 

Dalam rangka membuat tertarik para penanam saham, perusahaan go 

public akan berusaha menaikkan tingkat value atau nilai sebuah perusahaan. Di 

antara tujuan dari manajemen keuangan yakni memaksimalkan value sebuah 

perusahaan yang mana hal ini sudah menjadi normaif perusahaan. Menurut 

pandangan Pramana dan Mustanda, tahun 2017. Sedangkan menurut 

pandangan Kasmir, 2017 memaknai nilai sebuah perusahaan ialah saat 

perusahaan hendak menjalani proses penjualan, maka pihak yang ingin 

membeli mampu membayar atas harga yang sudah ditetapkan. 

Hal ini saat sebuah perusahaan sudah membuka dan sudah memberi 

penawaran atas sahamnya kepada publik, bisa dimaknai jika nilai perusahaan 

menjadi asumsi para penanam saham pada perusahaan terkait.  Dan penanam 

saham mampu memfungsikan nilai perusahaan sebagai pedoman dalam 

menentukan kinerja perusahaan untuk masa yang akan datang, yang mana nilai 

perusahaan tidak jarang dihubungan terkait harga saham. Dalam hal ini 

penanam saham bisa mendapatkan profit, ketika perusahaan harganya sedang 

tinggi-tingginya.
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Dewi dan Abundanti (2019) menyatakan bahwa harga saham yang tinggi 

membuat nilai perusahaan juga tinggi, dan meningkatkan kepercayaan pasar 

tidak hanya terhadap kinerja perusahaan saat ini namun juga pada prospek 

perusahaan di masa mendatang 

Dalam menakar tinggi nilai sebuah perusahaan bisa dikerjakan melalui 

beberapa teknik, diantara alat dalam mengukurnya ialah dengan menggunakan 

price to book value. Dikarenakan nilai sebuah perusahaan bukan hanya 

diperlihatkan melalui harga saham sebuah perusahaan semata. 

Price to book value (PBV) ialah rasio keuangan yang dibandingkan 

dengan harga saham terhadap nilai buku setiap lembar sebuah saham. Ketika 

nilai PBV menunjukkan peningkatan, maka keuntungan yang diperoleh 

investor juga akan semakin besar. Dalam hal ini, perusahaan dapat dinyatakan 

berhasil menggapai tujuan. Menurut pandangan Brigham dan Houston, 2018, 

hal 152. Indeks harga saham, peningkatan suku bunga dan keadaan fundamental 

perusahaan ialah beberapa faktor yang mempengaruhi sebuah nilai perusahaan 

atas cerminan dari harga saham. Keadaan fundamental ialah keadaan yang 

berhubungan dengan kondisi intern perusahaan. Adapun faktor penting yang 

mempengaruhi fundamental ialah terkait kondisi keuangan perusahaan 

cerminan dari kinerja keuangan perusahaan. Jika sebuah perusahaan berminat 

mengerjakan analisis fundamental maka membutuhkan data fundamental 

perusahaan melalui laporan keuangan perusahaan, misalnya penjualan,  deviden  

yang  dibagi,  profit  perusahaan  dan  lain-lain.  Menurut pandangan Jogiyanto, 

2017, hal 188. 

Menurut pengamatan Suwardika dan Mustanda, 2017 yang berpandangan 

bahwa leverage, ukuran perusahaan dan profitabilitas ialah secara mendasar 

menjadi faktor penentu yang berpengaruh pada nilai perusahaan. Profitabilitas 

merupakan daya mampu perusahaan dalam mendapatkan keuntungan terkait 

dengan aktivitas jual, jumlah aktiva ataupun dana sendiri. Menurut pandangan 

Sartono, 2016, hal 119. Semakin tinggi hasil keuntungan yang ditunjukkan 

sebuah perusahaan dalam kinerjanya, maka perusahaan tersebut berpredikat 

baik, kemudian akan memperoleh penilaian
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baik dari para penanam saham yang pengaruhnya akan memberikan 

peningkatan harga saham sebuah perusahaan. Menurut pandangan Dewi dan 

Abundanti, 2019. Ketika profitabilitas sebuah perusahaan meningkat, berarti 

perusahaan tersebut menunjukkan bahwa kinerja perusahaan tersebut efisien 

dan efektif dalam pengelolaan modal dan sumber kekayaan untuk mendapatkan 

keuntungan tiap periode. Investor yang menanamkan saham pada suatu 

perusahaan tentunya mempunyai tujuan untuk mendapatkan return, dimana 

semakin  tinggi  kemampuan perusahaan  menghasilkan  laba  maka  semakin 

besar pula return yang diharapkan investor sehingga mengakibatkan nilai 

perusahaan akan meningkat (Setiawati dan Lim, 2017). Yang digunakan dalam 

penelitian ini ialah rasio profitabilitas yang mana memproyeksikan pada return 

on aset. Adapun  return on aset ialah sebuah daya ukur profitabilitas dari kaca 

mata asset perusahaan. 

Return on aset disini bertugas sebagai cerminan dari daya potensi sebuah 

perusahaan untuk memperoleh profit dari kekayaan aset yang dipunyai 

perusahaan. Menurut pandangan Sartono, tahun 2016, hal 122. terkait dengan 

penelitian terkait dampak profitabilitas pada nilai perusahaan sudah begitu 

banyak di teliti. Maka bisa diambil dari beberapa hasil penelitian yakni menurut 

Marini, tahun  2018; Sucuahi  dan Cambarihan,  tahun  2017  yang 

berpandangan terkait signifikansi profitabilitas, yaitu begitu berdampak 

positifnya pada nilai perusahaan. Tingginya keuntungan yang didapatkan  dan 

maksimalnya nilai perusahaan menjadi tujuan perusahaan yang berhubungan 

dengan tujuan memberi peningkatan kemakmuran pada investor, yang akhirnya 

tujuan itu menjadi predikat perusahaan dalam mempertahankan eksistensinya. 

Menurut pandangan Nurminda, tahun 2017. Dan dilihat dari penelitian yang 

dilakukan oleh Wulandari dan Wiksuana tahun 2017, yakni mengungkapkan 

jika profitabilitas tidak berdampak signifikan terhadap peningkatkan nilai 

perusahaan. Biasanya nilai sebuah perusahaan dikaitkan dengan leverage 

(kebijakan hutang perusahaan). Leverage dinamakan juga sebagai hutang yang 

dipakai dalam mengerjakan aktivitas perusahaan.
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Leverage ialah rasio hutang yang bisa disebut juga rasio solvabilitas, yaitu 

dimana  rasio  ini mampu  memperlihatkan potensi perusahaan  dalam 

memberikan pemenuhan kebutuhan, kewajiban atas finansial perusahaan ketika 

perusahaan terlikuidasi. Menurut pandangan Sawir, tahun 2015 fungsi leverage 

juga mampu sebagai metode dalam memberikan peningkatan modal perusahaan 

untuk menaikkan keuntungan. Dimana bank atau pembiayaan lain dana hutang 

berasal. Sebuah perusahaan yang memakai hutang sebagai pembiayaan, 

terindikasi menjadi perusahaan yang kurang sehat sebab mampu memberi 

penurunan keuntungan. Naik dan turunnya sebuah hutang mempunyai dampak 

pada penilaian publik. Ketika perusahaan mempunyai hutang banyak bisa 

menimbulkan pengaruh negatif terhadap penilaian perusahaan. Menurut 

Setiawati, tahun 2017 Leverage bergerak sebagai pengukur potensi perusahaan 

dalam memberikan pemenuhan kebutuhan kewajiban keuangan atas hutang 

jangka pendek ataupun jangka panjang. Debt to equity (DER) pada penelitian 

ini mewakili leverage. Cerminan dari DER ini ialah kesanggupan perusahaan 

dalam melakukan pembayaran atau memberi pemenuhan kewajiban 

menggunakan modal dana mandiri. 

Ketika rasio besar, hal ini memperlihatkan semakin besar pula dana 

modal dari hutang yang dipergunakan untuk memberi dana ekuitas yang ada, 

hal ini dipandang oleh Warren, et. Al, tahun 2017, hal 6. Dia mengungkapkan 

ketika rasio DER yang semakin rendah, maka ketahanan perusahaan ketika 

keadaan buruk akan menjadi stabil dan baik. Rasio DER yang rendah 

memperlihatkan jika suatu perusahaan masih bisa memberikan pemenuhan 

kewajiban terhadap kreditur. Menurut pandangan Dewi dan Abundanti tahun 

2019, mengemukakan jika leverage berpengaruh pada penilaian negatif dan 

signifikan pada nilai persahaan. Adapun penelitian yang dikerjakan Odongo, 

Leonard dan Mokoteli di tahun 2017 mengemukakan jika leverage memiliki 

pengaruh negatif yang signifikan pada penilaian perusahaan. Dan penelitian 

juga kerjakan oleh Salehi dan Manesh tahun 2018 mengenai leverage yakni 

adanya keterkaitan dengan hal positif dan signifikan pada nilai perusahaan. Lim 

pada tahun 2017 juga mengungkapkan hal yang sama, yakni leverage
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memiliki pengaruh positif dan signifikan pada nilai perusahaan. Ada beberapa 

hal yang berpengaruh pada nilai perusahaan selain profitabilitas dan leverage, 

yakni ukuran perusahaan. Adapun ukuran perusahaan ialah sebuah indikasi 

petunjuk terkait seberapa kuat finansial sebuah perusahaan. Ukuran perusahaan 

ialah nilai rata-rata jumlah penjualan bersih atas tahun yang terkait hingga tahun 

berikutnya. Dengan begitu, penjualan melebihi biaya variabel dan biaya tetap, 

maka bisa disimpulkan total perolehan sebelum adanya pajak. Sebaliknya, 

ketika penjualan kurang daripada biaya variabel dan biaya tetap, maka rugi akan 

diderita oleh perusahaan. Menurut pandangan Brigham dan Houston tahun 

2018, hal 36. 

Menurut Brigham dan Houston, 2018, hal 44 terkait dengan ukuran 

perusahaan yaitu bisa dilihat dari penjualan bersih dan pula mampu tercermin 

dari total aset yang dimiliki dalam neraca tahun terakhir. Ukuran perusahaan 

bisa tercermin dari besar kecilnya total aktiva atau modal yang dipakai sebuah 

perusahaan. Tingginya ukuran perusahaan bisa berhubungan dengan 

perusahaan yang menerapkan keputusan dalam pendanaan demi tercapainya 

optimalisasi nilai perusahaan. Perusahaan yang ukurannya lebih besar biasanya 

memiliki keberanian dalam menyalurkan saham barunya, demi terpenuhinya 

kebutuhan perusahaan dari pada perusahaan yang ukurannya kecil, dalam hal 

ini perusahaan besar menyebarkan sahamnya secara besar, karena minim 

pengaruhnya terhadap hilang kontrol atas pihak dominan perusahaan. Menurut 

pandangan Riyanto, 2016, hal 299.  Bagi perusahan yang mempunyai ukuran 

lebih besar akan lebih terjangkau oleh pengenalan publik dan diasumsikan 

mempunyai dana finansial lebih mapan dan baik, ketimbang perusahaan yang 

mempunyai ukuran perusahaan kecil. 

Demikian bisa berakibat pada publik, yakni nilai kepercayaan pada 

produk dan jasa yang dijual oleh perusahaan yang mempunyai ukuran 

perusahaan lebih besar, hal tersebut mampu memberi peningkatan penjualan 

perusahaan, sehingga profitabilitas perusahaan naik dan kemakmuran investor 

dijadikan pedoman dalam menilai seberapa meningkat nilai perusahaan. 

Tingginya ukuran sebuah perusahaan biasanya mempunyai total aset yang
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besar pula dan hal ini bisa mempermudah dalam memperoleh biaya operasional 

semisal hutang, dan diasumsikan jika ukuran perusahaan bisa memberi 

peningkatan leverage yang mampu menimbulkan seberapa tinggi risiko 

perusahaan. Menurut pandangan Izzah, 2017.   Adapun penelitian yang 

dikerjakan oleh Dewi dan Abundanti pada tahun 2017 terkait ukuran 

perusahaan yakni, adanya keterkaitan positif dan signifikan pada nilai 

perusahaan. Sedangkan menurut penelitian Nurminda pada tahun  2017 yang 

mengatakan, jika ukuran perusahaan tidak mempengaruhi nilai sebuah 

perusahaan. Pada penelitian ini, perusahaan manufaktur sektor konsumen 

primer yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) digunakan sebagai objek 

penelitian. Sektor konsumen primer merupakan salah satu bagian dari industri 

manufaktur. Sektor konsumen primer sama seperti sektor industri barang 

konsumsi sebelum berganti nama karena perubahan dari BEI pada 25 Januari 

2021 mengenai klasifikasi JASICA (Jakarta Stock Industrial Classification) 

menjadi IDX-IC (IDX- Industrial Calssification). Perkembangan sektor 

konsumen primer tentunya menarik minat investor dikarenakan saham-saham 

nya yang masih menawarkan potensi kenaikan. Selain itu, sektor konsumen 

primer dianggap bisa bertahan dalam krisis global terutama pada sub sektor 

makanan dan minuman. Industri makanan dan minuman (mamin) merupakan 

salah satu sektor penting yang menunjang kinerja industri pengolahan 

nonmigas. Pada triwulan I tahun 2022, industri mamin menyumbang lebih dari 

sepertiga atau sebesar 37,77% dari PDB industri pengolahan nonmigas 

(//www.kemenperin.go.id/).

http://www.kemenperin.go.id/
http://www.kemenperin.go.id/
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Gambar 2.1 
 

Perkembangan PDB Industri Makanan dan Minuman 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Badan Pusat Statistik (BPS) mencatat, produk domestik bruto (PDB) atas 

dasar harga konstan (ADHK) industri makanan dan minuman (mamin) sebesar 

Rp775,1 triliun pada 2021. Nilai tersebut tumbuh 2,54% dibandingkan tahun 

sebelumnya (year on year/yoy) yang sebesar Rp755,91 triliun. Industri mamin 

tergolong kebal dari pandemi Covid-19. Pasalnya, industri ini masih 

mencatatkan pertumbuhan positif pada 2020 dan 2021 atau ketika wabah 

menyerang. Meski demikian, pertumbuhan industri mamin memang melambat 

dibandingkan masa normal. Sebelum pandemi Covid-19 melanda, 

pertumbuhan industri ini selalu di atas 7%. Industri makanan dan minuman 

merupakan salah satu dari 9 sub sektor industri pengolahan nonmigas yang 

membukukan pertumbuhan pada 2021. Sedangkan, 8 sub industri lainnya dari 

17 sektor mengalami kontraksi. Tumbuhnya PDB industri makanan dan 

minuman selaras dengan tumbuhnya pengeluaran konsumsi masyarakat untuk 

kebutuhan makanan dan minuman (selain restoran) sebesar 1,44% pada tahun 

lalu dibanding tahun sebelumnya. Dari fenomena diatas dapat disimpulkan 

bahwa perkembangan harga saham di periode 2016-2021 pada perusahaan 

manufaktur makanan dan minuman mengalami fluktuasi setiap tahunnya. 

Fluktuasi harga saham dapat menyebabkan berkurangnya kepercayaan investor
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untuk melakukan investasi atau menanamkan modal. Berdasarkan fluktuasi 

harga saham yang sering terjadi, ini dapat dikatakan dipengaruhi oleh faktor 

kinerja perusahaan dan faktor ekonomi makro. Kinerja perusahaan tercermin 

dari laba operasional dan laba bersih per lembar saham serta beberapa rasio 

yang menggambarkan kekuatan manajemen dalam mengelola perusahaan. 

Salah satu analisis laporan yang paling umum dilakukan yaitu analisis rasio 

keuangan. Rasio keuangan tersebut meliputi profitabilitas dan leverage serta 

faktor dari ukuran perusahaan, peneliti juga menerapkan batasan periode 

sampel penelitian yaitu 3 (tiga) tahun, hal ini didasari atas relevansi penggunaan 

data laporan keuangan yang tidak terlampau lama tetapi cukup untuk mewakili 

keseluruhan sampel. 

Berdasarkan uraian diatas, maka disusun penelitian dengan judul 

“PENGARUH PROFITABILITAS, LEVERAGE, DAN UKURAN 

PERUSAHAAN TERHADAP NILAI PERUSAHAAN PADA 

PERUSAHAAN SEKTOR KONSUMEN PRIMER (FOOD & BEVERAGE) 

YANG  TERDAFTAR  DI  BURSA  EFEK  INDONESIA  PERIODE  2019- 

2021”. 
 

 
 

2.   Identifikasi Masalah 
 

Berdasarkan latar belakang yang dikemukakan sebelumnya, masalah 

yang dapat diidentifikasi adalah nilai perusahaan sektor konsumen primer yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2019-2021 mengalami fluktuasi 

setiap tahunnya atau cenderung mengalami penurunan. Serta adanya perbedaan 

hasil penelitian dari penelitian-penelitian yang telah dilakukan sebelumnya 

tentang pengaruh profitabilitas, leverage, dan ukuran perusahaan terhadap nilai 

perusahaan. 

 
 

3.   Batasan Masalah 
 

Berdasarkan uraian latar belakang dan rumusan masalah diatas, maka 

batasan masalah dalam penelitian ini hanya terbatas pada rasio profitabilitas 

yang  diproksiakan  dengan  ROA  (Return  on  Assets),  rasio  leverage  yang
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diproksiakan dengan DER (Debt to Equity), dan ukuran perusahaan (Ln Aset) 

sebagai variabel independen, dan nilai perusahaan sebagai variabel dependen 

diproksikan dengan PBV (Price to Book Value). Penelitian ini juga membatasi 

pada subjek penelitian yaitu pada perusahaan sektor konsumen primer yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia dengan periode pengamatan dari tahun 2019- 

2021. 
 

 
 

4.   Rumusan Masalah 
 

Berdasarkan uraian latar belakang diatas, penelitian ini bermaksud untuk 

menguji hubungan antara Profitabilitas, Leverage, dan Ukuran Perusahaan 

terhadap Nilai Perusahaan. Dari pembahasan masalah yang telah dituangkan, 

maka rumusan masalah penelitian ini adalah apakah Profitabilitas, Leverage, 

dan Ukuran Perusahaan memiliki pengaruh terhadap Nilai Perusahaan. 

 
 

B.   Tujuan dan Manfaat 
 

1.   Tujuan 
 

Berdasarkan rumusan masalah yang telah diuraikan diatas, maka tujuan 

penelitian yang dapat disusun dalam penelitian ini yaitu : Untuk mengetahui 

dan menganalisis pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan, Untuk 

mengetahui dan menganalisis pengaruh leverage terhadap nilai perusahaan, 

Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh ukuran perusahaan terhadap 

nilai perusahaan, Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh profitabilitas, 

leverage, dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan. 

2.   Manfaat 
 

Penelitian ini diharapkan memberikan manfaat berupa ulasan terkait 

dengan pengaruh Profitabilitas, Leverage, dan Ukuran Perusahaan terhadap 

Nilai Perusahaan. Bagi Peneliti, Penelitian ini bertujuan agar dapat memberikan 

pengetahuan baru dan mengidentifikasi faktor-faktor terkait pengaruh 

profitabilitas, leverage, dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan., Bagi 

Investor, Hasil penelitian ini dimaksudkan untuk membantu dalam memberikan 

informasi dalam penilaian kelangsungan usaha sehingga
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investor dapat membuat keputusan yang tepat ketika memulai atau 

merencanakan investasi., Bagi Peneliti Selanjutnya, Hasil penelitian ini dapat 

digunakan menjadi sumber referensi dan dasar pengembangan untuk peneliti 

yang selanjutnya.
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