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ABSTRACT 

 

This study aims to obtain empirical evidence regarding the effect of asset growth, 

profitability, firm size, and leverage on the firm value in consumer non-cyclicals 

companies. The sampling technique used was purposive sampling. The sample of 

company in the study were 36 consumer non-cyclicals companies. This study uses 

secondary data that is processed using Eviews version 12. The results of the F test 

show that asset growth, profitability, firm size and leverage together have 

significant effect on firm value. The results of the t test show that profitability has 

a positive and significant effect on firm value, while firm size has a negative and 

significant effect on firm value. Asset growth and leverage have an insignificant 

effect on firm value. 
 

Keywords: Asset Growth, Profitability, Firm Size, Leverage, Firm Value. 
 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh bukti empiris mengenai pengaruh asset 

growth, profitability, firm size, dan leverage terhadap firm value pada perusahaan 

consumer non-cyclicals. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive 

sampling. Sampel perusahaan dalam penelitian sebanyak 36 perusahaan consumer 

non-cyclicals. Penelitian ini menggunakan data sekunder yang diolah menggunakan   

Eviews   versi   12.   Hasil   uji   F   menunjukkan   asset   growth, profitability, firm 

size, dan leverage secara bersama berpengaruh signifikan terhadap firm value. Hasil 

uji t menunjukkan profitability berpengaruh positif dan signifikan terhadap firm 

value, sedangkan firm size berpengaruh negatif dan signifikan terhadap firm value. 

Asset growth dan leverage berpengaruh tidak signifikan terhadap firm value. 
 

Kata Kunci: Asset Growth, Profitability, Firm Size, Leverage, Firm Value.
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 
 

A.  Permasalahan 
 

1.   Latar Belakang Masalah 
 

Sektor consumer non-cyclicals merupakan sektor dimana perusahaan 

memproduksi   barang   ataupun   jasa   yang   akan   selalu   dibutuhkan   oleh 

konsumen. Hal ini membuat sektor consumer non-cyclicals menjadi salah satu 

sektor  yang  paling  stabil  dan  tidak  terlalu  terpengaruh  oleh  penurunan 

ekonomi ataupun resesi. Para investor akan tertarik untuk berinvestasi pada 

sektor ini dengan harapan bahwa nilai perusahaan akan terus meningkat 

walaupun tidak secara pesat. Perusahaan perlu manajemen yang baik untuk 

dapat meningkatkan firm value supaya usaha mereka tidak kalah dalam 

persaingan bisnis dan perekonomian Indonesia yang semakin ketat. Hal ini 

menunjukan  bahwa  sangat  penting  bagi  perusahaan  untuk  meningkatkan 

faktor-faktor yang dapat berpengaruh terhadap firm value perusahaan. 

Menurut Sudana (2015), peningkatan firm value merupakan salah satu dari 

banyaknya tujuan utama perusahaan. Dapat diketahui firm value berperan 

penting  dalam  keberhasilan  suatu  perusahaan  dan  juga  dapat  disamakan 

dengan seberapa efektifnya kinerja perusahaan tersebut. Investor akan melihat 

dan mempertimbangkan banyak variabel sebelum melakukan investasi, dan firm 

value dapat berdampak penting kepada penilaian investor terhadap perusahaan 

yang dinilai. Dalam mewujudkan firm value yang optimal, manajemen 

perusahaan harus mempertimbangkan variabel-variabel yang memiliki 

pengaruh terhadap firm value. Pada penelitian ini, variabel independen yang 

digunakan yaitu Asset Growth, Profitability, Firm Size dan Leverage yang akan 

diuji pengaruhnya terhadap firm value. Firm value akan diukur dengan rasio 

perbandingan antara Market Price saham dengan Book Value saham yang 

diproksikan melalui Price to Book Value ratio (PBV).
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Asset Growth merupakan satu dari banyak faktor yang dapat memengaruhi 

firm value dan akan diukur dengan proxy persentase peubahan aset (asset 

growth). Asset growth dapat dihitung dengan membandingkan jumlah aset 

yang dipegang oleh perusahaan pada periode saat ini dengan periode 

sebelumnya. 

Profitability yang dalam penelitian ini akan diukur menggunakan Return 

on Asset (ROA). Profitability merupakan salah satu indikator kinerja 

pengelolaan aset untuk mengasilkan keuntungan untuk perusahaan. Semakin 

tinggi laba yang dihasilkan oleh aset perusahaan juga menunjukan semakin 

baiknya kinerja manajemen dalam mengelola aset untuk menghasilkan laba 

dan diharapkan juga peningkatan laba juga meningkatkan firm value 

perusahaan. 

Firm Size juga merupakan salah satu variable yang dipakai pada penelitian 

ini. Firm size dapat diartikan sebagai ukuran perusahaan dan seberapa besar 

perusahaan tersebut. Maka dari itu, pada penelitian ini firm size dapat ditunjukan 

oleh jumlah aset yang dimiliki oleh perusahaan. Semakin besarnya firm  size  

maka  juga  diharapkan  bahwa  manajemen  dapat  mengelola  aset dengan baik 

untuk menghasilkan laba. 

Faktor terakhir yang juga diuji dalam penelitian ini adalah Leverage yang 

pada penelitian ini akan diukur menggunakan Debt to Equity ratio. Variabel 

leverage menunjukan seberapa banyak dari perusahaan yang didanai oleh utang. 

Nilai DER yang lebih tinggi berarti semakin banyak bagain dari perusahaan 

yang didanai oleh utang. Apabila perusahaan memiliki utang yang lebih  besar  

dibandingkan  oleh  modal  yang  mereka  miliki,  maka  secara otomatis 

perolehan perusahaan akan menurun karena mereka akan membutuhkan lebih 

banyak uang untuk memenuhi kewajiban mereka. 

Berdasarkan uraian di atas, telah banyak dilakukan penelitian yang 

menganalisis  berbagai  pengaruh faktor-faktor  internal  terhadap  firm  value. 

Penelitian tersebut menginspirasi saya untuk mengetahui hasil apa yang akan 

merefleksikan  keadaan  sekarang.  Maka  dari  itu,  dari  penelitian  tersebut
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peneliti   akan   melakukan   penelitian   mengenai   “PENGARUH   ASSET 

GROWTH, PROFITABILITY, FIRM SIZE, DAN LEVERAGE TERHADAP 

FIRM VALUE PADA PERUSAHAAN SEKTOR CONSUMER NON- 

CYCLICALS”. 

2.   Identifikasi Masalah 
 

Beberapa penelitian mengenai faktor-faktor yang memengaruhi firm value 

telah banyak dilakukan sebelumnya. Penelitian oleh Ramdonah, Solikin, dan 

Sari (2019) yang sama menyatakan bahwa Asset Growth berpengaruh positif 

signifikan terhadap firm value. Berbeda dengan Dewi dan Sudiartha (2017) yang  

menyatakan  bahwa  Asset  Growth  berpengaruh  negatif  dan   tidak 

signifikan terhadap firm value. 

Penelitian Zuhroh (2019) menunjukan bahwa Profitability   berpengaruh 

positif signifikan terhadap firm value. Berbeda dengan hasil Thaib dan 

Dewantoro (2017) yang menyatakan bahwa Profitability berpengaruh negatif 

dan tidak signifikan terhadap firm value. 

Hasil penelitian Oktaviarni, Murni dan Suprayinto (2019) menyatakan 

bahwa firm size berpengaruh positif signifikan terhadap firm value. Berbeda 

dengan hasil penelitian yang telah dilakukan oleh Zuhroh (2019) menunjukan 

firm size berpengaruh negatif tidak signifikan terhadap firm value. 

Penelitian yang sama oleh   Budiharjo (2020) juga menunjukan bahwa 

Leverage berpengaruh positif signifikan terhadap firm value. Berbeda dengan 

Dhani dan Utama (2017) yang menyatakan bahwa Leverage berpengaruh negatif 

dan tidak signifikan terhadap firm value. 

3.   Batasan Masalah 
 

Berdasarkan  latar  belakang  yang  sudah  diuraikan  diatas,  fokus  pada 

batasan masalah pada penelitian ini adalah sebagai berikut: 

a.   Perusahaan yang akan digunakan sebagai bahan sampel terbatas pada 

perusahaan sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di papan utama 

BEI periode 2019-2021.
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b. Penelitian  hanya  dilakukan  berdasarkan  empat  faktor  yang 

memengaruhi firm value, yaitu Asset Growth, Profitability, Firm Size 

dan Leverage. 

c.   Metode penelitian yang ada digunakan adalah metode kuantitatif. 
 

4.   Rumusan Masalah 
 

Masalah-masalah   dalam   penelitian   ini   dapat   dirumuskan   menjadi 

pertanyaan sebagai berikut: 

a.  Apakah terdapat pengaruh asset growth terhadap firm value pada 

perusahaan sektor sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di BEI 

periode 2019-2021? 

b. Apakah terdapat pengaruh profitability terhadap firm value pada 

perusahaan sektor sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di BEI 

periode 2019-2021? 

c.   Apakah   terdapat   pengaruh   firm   size   terhadap   firm   value   pada 

perusahaan sektor sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di BEI 

periode 2019-2021? 

d.   Apakah   terdapat   pengaruh   leverage   terhadap   firm   value   pada 

perusahaan sektor sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di BEI 

periode 2019-2021? 

B.  Tujuan dan Manfaat Penelitian 
 

1.   Tujuan Penelitian 
 

Berkaitan dengan masalah yang sudah dirumuskan diatas, maka penelitian 

ini memiliki tujuan untuk mengetahui: 

a.   Pengaruh asset growth terhadap firm value pada perusahaan sektor 

consumer non-cyclicals yang terdaftar di papan utama BEI periode 

2019-2021. 
 

b. Pengaruh profitability terhadap firm value pada perusahaan sektor 

consumer non-cyclicals yang terdaftar di papan utama BEI periode 

2019-2021.
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c.   Pengaruh  firm  size  terhadap  firm  value  pada  perusahaan  sektor 

consumer non-cyclicals yang terdaftar di papan utama BEI periode 

2019-2021. 
 

d.   Pengaruh   leverage   terhadap   firm   value   pada  perusahaan   sektor 

consumer non-cyclicals yang terdaftar di papan utama BEI periode 

2019-2021. 
 

2.   Manfaaat Penelitian 
 

Manfaat penelitian ini diharapkan dapat mempunyai berbagai kegunaan. 

Untuk peneliti sendiri, penelitian ini bisa memperluas ilmu serta wawasan 

mengenai  nilai perusahaan. Untuk peneliti lain, dapat menjadi referensi untuk 

penelitian sejenis selanjutnya mengenai nilai perusahaan. Untuk manajemen, 

dapat membantu manajemen untuk mendapat pengertian dan informasi 

mengenai pengaruh asset growth, profitability, firm size dan leverage terhadap 

firm value. Untuk investor, membantu mereka dalam membuat keputusan 

sebelum melakukan investasi.
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