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ABSTRACT: 
 

This study aims to determine the relationship between profitability, capital 

structure, and company size on company value in food and beverage sub-sector 

companies listed on the IDX in 2019-2021. This study used a purposive sampling 

method with 81 samples of data to be tested from 27 companies. This study used 

the Rank Spearman Correlation test using the SPSS version 25 application and 

assisted by the Microsoft Excel program in collecting data. The results of the 

study show that profitability has a weak, positive and insignificant correlation to 

firm  value,  capital  structure  has  a  weak  and  negative  correlation,  but  is 

significant to firm value, and firm size has a weak, negative, and insignificant 

correlation to firm value. 

 

Keywords: Firm Value, Profitability, Capital Structure, Company Size 

 
ABSTRAK: 

 

 

Penelitian  ini  bertujuan untuk  mengetahui  kaitan  antara profitabilitas,  struktur 

modal, dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sub sektor 

makanan dan minuman yang terdaftar di BEI tahun 2019-2021. Penelitian ini 

menggunakan metode purposive sampling dengan data yang akan diuji sebanyak 81 

sampel yang didapatkan dari 27 perusahaan. Penelitian ini menggunakan  uji  Rank  

Spearman  Correlation  dengan  menggunakan  aplikasi SPSS versi 25 dan dibantu 

dengan program Microsoft Excel dalam mengumpulkan data. Hasil dari penelitian 

menunjukan bahwa profitabilitas berkorelasi lemah, positif serta tidak signifikan 

terhadap nilai perusahaan, struktur modal berkorelasi lemah dan negatif, namun 

signifikan   terhadap nilai perusahaan, dan ukuran perusahaan berkorelasi lemah, 

negatif, dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan.
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HALAMAN MOTO 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

“Happiness is not something that you have to achieve. You can still feel happy 

during the process of achieving something.” 
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A.  Permasalahan 

BAB 1 
 

PENDAHULUAN

 

1.   Latar Belakang Masalah 

 
Dunia yang makin modern menyebabkan muncul berbagai inovasi dan 

kreatifitas baru. Segalanya menjadi lebih mudah dan canggih dengan adanya 

penerapan teknologi-teknologi baru. Khususnya di bidang industri, penerapan 

teknologi yang canggih dan modern ini banyak dilakukan hampir oleh seluruh 

perusahaan.   Permintaan   dan   kebutuhan   manusia   yang   tiada   batasnya 

merupakan peluang terbaik bagi perusahaan untuk terus berupaya agar mereka 

tetap bertahan dan terus bergerak maju. Namun, hal ini juga menyebabkan 

perusahaan   untuk   harus   selalu   menciptakan   inovasi-inovasi   baru   dan 

mengikuti  trend  yang  sedang  hangat  di  masyarakat  agar  tak  kalah  saing 

dengan para kompetitor. 

 

Tak hanya bergerak maju untuk menarik customer, perusahaan juga perlu 

bergerak maju untuk menarik para investor. Selain meningkatkan keuntungan, 

perusahaan juga perlu untuk mempertahankan keuntungan dan juga 

memperhatikan pengelolaan perusahaan itu sendiri untuk menarik minat para 

investor. Tujuan daripada pendirian perusahaan bukan hanya untuk 

menguntungkan para pendiri perusahaan saja, melainkan juga untuk 

menguntungkan  para  pemegang  saham.  Penting  bagi  perusahaan  untuk 

menjaga nilai perusahaan agar dapar mempertahankan investor lama dan juga 

menarik investor baru. Menurut Saimun, Abbas, & Hadia (2022) salah satu 

cara agar investor tertarik untuk bergabung dengan suatu perusahaan adalah 

dengan meningkatkan nilai perusahaan. 

 

Nilai  perusahaan  merupakan  hal  penting  bagi  perusahaan.  Perusahaan 

akan berusaha semaksimal mungkin agar nilai peruhasaannya makin meningkat. 

Makin tingginya nilai perusahaan menunjukkan bahwa perusahaan tersebut 

terus bergerak maju dan berhasil menunjukkan   bahwa perusahaan
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berjalan dengan efektif serta efisien. Berbagai cara dan inovasi dilakukan agar 

perusahaan dapat meningkatkan nilai perusahaannya. Menurut Wimidhati, 

Indarti, & Adnanty (2021) salah satu upaya dalam meningkatkan nilai 

perusahaan   yaitu   dengan   meningkatkan   sistem   manajemen   dalam   hal 

kreatifitas   produk   yang   dipasarkan,   menawarkan   harga   produk   yang 

kompetititf dan memberikan layanan yang baik bagi konsumen. 

 

Pembeli adalah raja. Rasa puas para konsumen yang dipenuhi akan 

meningkatkan rasa kepercayaan konsumen kepada perusahaan. Menurut 

Galingging, Aritonang, & Novita (2020) nilai peruhasaan yang tinggi akan 

membuat pasar percaya tidak hanya pada kinerja perusahaan saat ini namun juga 

prospek perusahaan di masa depan. Perusahaan mampu memenuhi kebutuhan 

dan permintaan konsumen dengan baik. Rasa percaya konsumen terhadap 

perusahaan muncul dan perusahaan juga dapat menjaga hubungan yang baik 

dengan para konsumen. Konsumen akan menjadi setia dan menantikan inovasi 

dan produk baru dari perusahaan. Hal ini akan meningkatkan nama baik dan 

tentu saja nilai perusahaan. 

 

Konsumen bukan satu-satunya tokoh dalam dunia pasar. Masih ada tokoh 

lain  yang  harus  perusahaan  perhatikan,  yaitu  investor.    Menurut  Putra  & 

Widati  (2022)  seseorang  mendirikan  perusahaan  guna  memperoleh 

keuntungan yang bermanfaat bagi pemilik perusahaan sendiri maupun 

pemegang saham. Nilai perusahaan yang bagus akan menarik minat para 

investor. Nilai perusahaan merupakan gambaran apakah perusahaan tersebut 

berjalan dengan efektif dan memiliki prospek yang baik pula di masa depan. 

 

Menurut Manoppo & Arie (2016) pentingnya nilai perusahaan membuat 

investor makin selektif dalam berinvestasi karena nilai perusahaan akan 

memberikan sinyal positif dimata investor untuk menanamkan modal di 

perusahaan tersebut. Nilai perusahaan menunjukkan prospek perusahaan di masa 

depan.  Nilai  perusahaan  yang  tinggi  menandakan  bahwa perusahaan dapat  

beroperasi  secara optimal dan menghasilkan  laba yang menjanjikan. Nilai  

perusahaan  dapat  dilihat  dari  kinerja  perusahaan.   Investor  dapat
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menentukan  apakah  perusahaan  memang  cocok  untuk  diberikan  modal 

melalui laporan keuangan perusahaan. Melalui laporan keuangan, investor dapat 

menilai kinerja perusahaan tersebut. Makin bagus kinerja perusahaan, makin 

bagus pula nilai perusahaannya. Hal ini juga akan memberikan kesan positif bagi 

para investor untuk memberikan modal di perusahaan tersebut. 

 

Nilai perusahaan dapat diukur dengan beberapa cara, salah satunya adalah 

dengan menggunakan rasio Price to Book Value (PBV). Price to Book Value 

menunjukkan layak atau tidaknya saham sebuah perusahaan untuk dibeli. Hal 

ini dapat dilihat dengan membandingkan harga per lembar saham dengan nilai 

buku perusahaan. Menurut Jayanti (2018) Price to Book Value menunjukkan 

tingkat kemampuan perusahaan menciptakan nilai relatif terhadap jumlah modal 

yang diinvestasikan. Nilai perusahaan yang diukur dengan  Price to Book 

Value menunjukkan nilai yang tinggi, maka hal ini juga akan meningkatkan 

kesejahteraan para investor. 

 

Nilai perusahaan dapat dilihat dari kinerja perusahaan yang tertuang pada 

laporan keuangan. Terdapat beberapa komponen dalam laporan keuangan 

perusahaan yang merupakan titik utama di mata para investor. Salah satunya 

adalah  profitabilitas.  Profitabilitas  adalah  kemampuan  perusahaan 

memperoleh laba dalam hubungannya dengan penjualan, total aktiva, maupun 

modal   sendiri   Anggraini   &   Siska   (2019).   Profitabilitas   menandakan 

perusahaan dapat menjalankan operasionalnya dengan efektif dan efisien. 

Perusahaan   akan   berusaha   sebaik   mungkin   untuk   mendapatkan   profit 

sebanyak-banyaknya. Perusahaan yang selalu menghasilkan profit yang stabil 

bahkan meningkat tiap tahunnya membuktikan kemampuan perusahaan dalam 

menjalankan operasionalnya. Kinerja yang dilakukan perusahaan sangat baik 

sehingga perusahaan dapat menghasilkan profitabilitas yang bagus dan tinggi. 

 

Perusahaan tidak hanya bertujuan untuk mendapatkan profit sebesar- 

besarnya. Perusahaan juga harus memuaskan para pemangku-pemangku 

kepentingan  di  perusahaan  seperti  pemilik perusahaan  dan  para pemegang 

saham.  Dengan  perusahaan  menghasilkan  profit  yang  tinggi,  hal  ini  akan
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berdampak baik bagi para pemegang saham. Tingginya profitabilitas perusahaan 

akan menjadi nilai positif bagi para investor. Dalam laporan keuangan, investor 

akan melihat bahwa perusahaan mampu bekerja dengan maksimal sehingga 

profit yang dihasilkan tinggi. Hal ini akan menarik minat investor untuk 

menanamkan modalnya di perusahaan. Profit yang tinggi menandakan  kinerja  

perusahaan  yang  bagus  dalam  menjalankan operasionalnya serta perusahaan 

memiliki prospek yang menjaanjikan di masa yang akan datang. Makin tinggi 

minat investor untuk menanamkan modalnya di perusahaan, harga saham 

perusahaan juga akan makin naik. Hal ini akan menyebabkan nilai perusahaan 

juga menjadi naik. 

 

Komponen  kedua  yang  turut  diperhatikan  oleh  para  investor  adalah 

struktur modal. Menurut Sintyana & Artini (2019) struktur modal merupakan 

gambaran atas pemakaian utang suatu perusahaan untuk membiayai kegiatan 

operasional perusahaan. Struktur modal adalah pendanaan perusahaan yang 

berasal dari kewajiban dan modal perusahaan. Singkatnya struktur modal 

merupakan kombinasi dari utang dan modal perusahaan. Utang terdiri dari dua 

jenis yaitu  utang jangka pendek  dan utang jangka panjang. Modal  sendiri 

terdiri dari laba di tahan dan kepemilikan perusahaan. 

 

Penentuan keputusan mengenai struktur modal merupakan hal yang penting.  

Terdapat  beberapa perusahaan  yang  memilih  untuk  menggunakan dana   yang   

berasal   dari   utang.   Perusahaan   percaya   bahwa   dengan menggunakan  

pendanaan  dari  utang,  hal  ini  dapat  menekan  angka  pajak. Utang akan 

selalu diikuti oleh bunga. Makin tinggi dan banyak pengunaan dana yang 

berasal dari utang ini digunakan oleh perusahaan, maka makin tinggi  pula 

beban  bunga yang  harus  di  tanggung  oleh  perusahaan.  Beban bunga yang 

besar akan menyebabkan laba sebelum pajak menjadi kecil. Hal ini  berarti,  

besaran  pajak  yang  dibayar  perusahaan  juga  akan  lebih  kecil. Angka pajak 

yang kecil akan berakibat pada laba bersih setelah pajak menjadi lebih tinggi. 

Perusahaan berharap penggunaan utang ini akan menyebabkan pembayaran 

pajak yang lebih kecil dan laba bersih setelah pajak menjadi lebih
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meningkat. Perusahaan yakin walaupun penggunaan utang cukup banyak, hal 

ini setimpal dengan penekanan angka pajak yang dihasilkan. Besarnya laba 

bersih setelah pajak ini tentunya juga akan menarik dimata investor. Laba bersih 

yang tinggi akan makin mempercantik laporan keuangan perusahaan. Angka 

laba bersih ini diharapakan akan menarik para investor untuk menanamkan 

modalnya di perusahaan. Investor dapat melihat bahwa perusahaan 

menghasilkan laba bersih yang tinggi dan hal ini merupakan sinyal positif bagi 

investor. 

 

Investor perlu cermat dalam menentukan perusahaan yang akan diberikan 

modal. Investor tidak boleh hanya terpaku pada besaran angka laba bersih 

perusahaan. Struktur modal perusahaan juga merupakan faktor penting yang 

harus diperhatikan. Menurut Natsir & Yusbardini (2019) umunya perusahaan 

lebih memprioritaskan pembayaran kepada kreditur dibandingkan dengan 

keuntungan untuk investor, sehingga hal ini dapat mengurangi kepercayaan 

diri  investor  untuk  berinvestasi  di  perusahaan  tersebut.  Penggunaan  utang 

yang  besar  akan  meningkatkan  risiko-risiko,  salah  satunya  risiko 

kebangkrutan. Investor yang enggan menanamkan modalnya di perusahaan akan 

menurunkan nilai perusahaan itu sendiri. Risiko kebangkrutan atau risiko pailit 

yang tinggi juga tentu saja menurunkan nilai perushaan. Pasar menilai bahwa 

perusahaan tidak mampu lagi untuk beroperasi secara optimal dan menghasilkan 

laba. Perusahaan harus teliti dan merencanakan dengan matang mengenai 

struktur modal perusahaan. Struktur modal perusahaan yang optimal 

menghasilkan keseimbangan dari risiko dan pengembalian. 

 

Komponen lain yang juga dapat dilihat oleh para investor adalah ukuran 

perusahaan.   Menurut Martini G, Ekasari, & Susibiyani (2019) ukuran 

perusahaan atau firm size dapat dilihat dari segi jumlah aset yang dimiliki 

perusahaan, jumlah penjualan dari kegiatan operasional perusahaan, kegiatan 

sosial yang dilakukan secara sukarela dan jumlah karyawan yang memacu 

perusahaan   untuk   menjalankan   kegiatan   operasional   perusahaan   secara 

optimal, efektif, dan efisien sehingga dapat tercipta kinerja keuangan dan nilai
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perusahaan yang baik di mata investor. Ukuran perusahaan dapat dibedakan 

menjadi perusahaan besar, perusahaan menengah, dan perusahaan kecil. 

Perusahaan besar umunya memiliki aset dan modal yang juga besar. Dengan 

aset yang banyak dan memadai, perusahaan dapat mengoperasikan kegiatan 

operasionalnya dengan lebih optimal. Laba yang didapatkan perusahaan juga 

menjadi lebih tinggi dibanding dengan perusahaan menengah dan kecil. 

Perusahaan besar juga memiliki lebih banyak peluang dalam mendapatkan 

pendanaan eksternal berupa utang. Kreditur yang melihat kemampuan 

perusahaan dalam beroperasi serta aset perusahaan yang memadai akan lebih 

menjadi percaya untuk meminjamkan dana kepada perusahaan. Hal ini akan 

mempermudah perusahaan untuk meminjam dana dengan jumlah yang besar. 

Makin banyak modal perusahaan, maka kegiatan operasional perusahaan juga 

dapat ditingkatkan lagi dengan harapan laba yang dihasilkan juga akan makin 

meningkat. 

 

Sama halnya dengan debitur, investor yang melihat perusahaan dengan 

ukuran yang besar akan lebih menjadi tertarik untuk menanamkan modalnya. 

Investor dapat melihat kinerja perusahaan melalui laporan keuangan. Investor 

juga dapat menimbang tidak hanya dari laba bersih perusahaan, melainkan 

juga dari total aset perusahaan. Perusahaan yang besar akan cenderung 

mendapatkan kepercayaan  investor  dikarenakan perusahaan  besar  memiliki 

prospek yang menjanjikan di masa depan. Hal ini dapat dilihat dari besarnya 

perusahaan saat ini. Makin besar ukuran perusahaan maka akan makin naik nilai 

perusahaan tersebut. Investor menjadi tertarik untuk menanamkan modalnya di 

perusahaan, dimana dengan makin banyak investor yang tertarik maka hal ini 

akan menaikkan harga saham. Naiknya harga saham juga turut menaikkan nilai 

perusahaan. 

 

Berdasarkan penjelasan yang telah diuraikan di atas, penelitian ini ingin 

menggambarkan  mengenai  hubungan  antara  Profitabilitas,  Struktur  Modal, 

dan  Ukuran Perusahaan  terhadap Nilai Perusahaan.  Hal ini dijelaskan dan 

dibahas lebih dalam melalui karya tulis dengan judul “Kaitan Profitabilitas,
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Struktur  Modal,  dan  Ukuran  Perusahaan  Terhadap  Nilai  Perusahaan  Pada 
 

Perusahaan Sub Sektor Makanan dan Minuman yang Terdaftar di BEI Tahun 
 

2019-2021”. 
 

 

2.   Identifikasi Masalah 

 
Berdasarkan latar belakang masalah yang telah dijelaskan dan diuraikan di 

atas, dapat diidentifikasi masalah yang akan dibahas yaitu Nilai Perusahaan pada 

perusahaan sub sektor makanan dan   minuman yang terdaftar di BEI tahun 

2019-2021. Nilai perusahaan merupakan aspek penting dalam penilaian investor 

untuk menanamkan modalnya di suatu perusahaan. Nilai perusahaan yang bagus 

akan menjadi sinyal positif bagi investor untuk berinvestasi di perusahaan 

tersebut. Perusahaan yang memiliki nilai perusahaan yang baik menandakan 

bahwa perusahaan memiliki prospek masa depan yang menjanjikan. Adapaun 

beberapa faktor yang perlu diperhatikan oleh para investor dalam menanamkan 

modalnya ke perusahaan yaitu Profitabilitas, Struktur Modal, dan Ukuran 

Perusahaan. 

 

3.   Batasan Masalah 
 

 

Penilitian ini dibatasi agar dapat lebih terarah dan terperinci. Subjek dari 

penelitian ini adalah perusahaan sub sektor makanan dan minuman yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada tahun 2019-2021. Penelitian ini 

menggunakan tiga variabel yaitu Profitabilitas, Struktur Modal, dan Ukuran 

Perusahaan. Adapun proksi yang digunakan dalam variabel-variabel tersebut 

yaitu Return on Asset (ROA) untuk variabel profitabilitas, Debt to Equity Ratio 

(DER) untuk variabel sturktur modal, dan LN(Total Asset) untuk ukuran 

perusahaan. 

 

4.   Rumusan Masalah 
 

 

Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan dan diuraikan di atas, maka 

dapat dirumuskan masalah penilitian ini yaitu apakah Profitabilitas berkaitan 

signifikan positif terhadap Nilai Perusahaan pada perusahaan sub sektor 

makanan dan minuman yang terdaftar di BEI tahun 2019-2021, apakah
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Struktur Modal berkaitan signifikan negatif terhadap Nilai Perusahaan pada 

perusahaan sub sektor makanan dan minuman yang terdaftar di BEI tahun 

2019-2021, dan apakah Ukuran Perusahaan berkaitan signifikan positif terhadap 

Nilai Perusahaan pada perusahaan sub sektor makanan dan minuman yang 

terdaftar di BEI tahun 2019-2021. 

 

 
 
 

B.  Tujuan dan Manfaat 

 
1.   Tujuan Penelitian 

 

 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, tujuan daripada penelitian ini yaitu 

untuk mengetahui kaitan Profitabilitas terhadap Nilai Perusahaan pada 

perusahaan sub sektor makanan dan minuman yang terdaftar di BEI tahun 

2019-2021,   untuk   mengetahui   kaitan   Struktur   Modal   terhadap   Nilai 

Perusahaan pada perusahaan sub sektor makanan dan minuman yang terdaftar 

di BEI tahun 2019-2021, serta untuk mengetahui kaitan Ukuran Perusahaan 

terhadap Nilai Perusahaan pada perusahaan sub sektor makanan dan minuman 

yang terdaftar di BEI tahun 2019-2021. Tujuan penelitian yang tercapai dapat 

memberikan manfaat bagi pihak-pihak yang terkait. 

 

2.   Manfaat Penelitian 
 

 

Dengan dilakukannya penelitian ini, penelitian ini diharapkan dapat 

memberikan manfaat bagi penulis, perusahaan, investor, dan peneliti 

selanjutnya.  Bagi  penulis,   penelitian  ini  diharapkan  dapat  memberikan 

manfaat dalam hal pengetahuan dan pemahaman serta hal ini dapat menjadi 

perbandingan dengan kerja praktek langsung di lapangan nantinya melalui 

pengetahuan dan teori-teori yang selama ini didapatkan dari bangku 

perkuliahan. Selain itu, untuk mengetahui kaitan dari variabel-variabel pada 

penelitian ini yaitu Profitabilitas, Struktur Modal, dan Ukuran Perusahaan 

dengan Nilai Perusahaan perusahaan sub sektor makanan dan minuman yang 

terdaftar di BEI tahun 2019-2021. Bagi perusahaan, penelitian ini diharapkan 

dapat  memberikan  manfaat  bagi  perusahaan,  khususnya  bagi  manajemen
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perusahaan untuk meningkatkan nilai perusahaan dengan memperhatikan dan 

mempertimbangkan variabel-variabel yang diuji serta diharapkan dapat 

memberikan manfaat dalam hal informasi untuk membantu perusahaan dalam 

meningkatkan nilai perusahaan dan kinerja perusahaan. Adapun bagi investor, 

penilitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi investor dalam 

berinvestasi  saham.  Diharapkan  penelitian  ini  dapat  dijadikan sebagai  alat 

bantu  untuk  mempertimbangkan  keputusan  investasi  di  suatu  perusahaan. 

Bagi   peneliti   selanjutnya,   penilitian   ini   diharapkan   dapat   memberikan 

informasi dan wawasan yang dapat digunakan sebagai bahan referensi mengenai 

penelitian yang berkaitan dengan nilai perusahaan.
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