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ABSTRAK 
 

 
 
 

ANALISIS PENGARUH PROFITABILITY, LEVERAGE DAN FIRM SIZE 

TERHADAP NILAI PERUSAHAAN  PADA PERUSAHAAN MANUFAKTUR 

SEKTOR KONSUMEN PRIMER YANG TERDAFTAR DI BURSA EFEK 

INDONESIA PERIODE 2019-2021 
 

Penelitian  ini  bertujuan  untuk  memperoleh  bukti  secara  empiris  mengenai 

pengaruh profitability, leverage dan firm size terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan manufaktur sektor konsumen primer yang  terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI) pada periode 2019-2022. Teknik pengambilan data yaitu dengan 

purposive sampling, penelitian ini awalnya menggunakan 228 sampel data tetapi 

setelah di outlier total data sampel yang di pakai adalah 141 data sampel. 

Pengolahan data pada penelitian ini didukung dengan program Statistical Product 

and Service Solutions (SPSS) 26.0 dan WPS Office. Hasil yang diperoleh dari 

penelitian ini menunjukkan bahwa profitability (ROA) memiliki pengaruh positif 

signifikan terhadap nilai perusahaan (PBV), sedangkan leverage (DER) dan firm 

size  (LN)  tidak   berpengaruh   signifikan   terhadap   nilai   perusahaan   (PBV). 

Implikasi dari penelitian ini adalah perlunya peningkatan profitability yang akan 

memberi signal baik bagi investor dan akan meningkatkan nilai perusahaan. 
 

Kata Kunci: Profitability, Leverage, Firm Size dan Nilai Perusahaan. 
 

The purpose of this study is to   obtain empirical evidence on the effect of 

profitability,  leverage  and  firm  size  on  company  value  in  manufacturing 

companies listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) in the 2019-2021 period. 

Sample was selected using purposive sampling data collection technique, This 

research initially used 228 data samples but after outlier the total sample data used 

was 141 sample data selected The data processing of this research is supported by 

the  Statistical Product and Service Solutions (SPSS) 26.0 and WPS Office  

programs.  The  results  obtained  show  that  profitability  (ROA)    has  a positive 

influence on company value (PBV), while leverage (DER) and firm size (LN) have 

no significant effect on  company value (PBV). The implication of this study is the 

need to increase profitability that will give a good signal for investors and will 

increase company value. 
 

Keywords: Profitability, Leverage, Firm Size and Company Value
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A. Permasalahan 
 

1.     Latar Belakang Masalah 
 

Perusahaan manufaktur adalah badan usaha yang kegiatannya 

mengolah bahan mentah menjadi barang setengah jadi  dan barang jadi 

tersebut yang nantinya memiliki tingkat nilai jual. Proses manufaktur 

meliputi: Perancangan produk, pemilihan bahan baku, dan proses 

produksi. Semua tahapan dan prosesnya dilakukan dalam kegiatan 

manufaktur harus sesuai dengan Standar Operasional Prosedur (SOP) 

yang dimiliki oleh setiap satuan kerja. 

Perusahaan manufaktur adalah defensive sector (sektor yang selalu 

di butuhkan). Perusahaan manufaktur tidak akan mati seperti saat 

pandemi covid-19. Ditambah lagi dengan kebijakan ekonomi indonesia 

yang  sedang  gencar-gencarnya  melakukan  pemerataan  infrastruktur 

yang memberikan dampak positif terhadap perusahaan manufaktur 

Industri untuk mendukung pembangunan infrastruktur yang dilakukan 

Indonesia dan seiring pertumbuhan UMKM dan bisnis-bisnis yang ada 

di  indonesia  juga  memberi  keuntungan  bagi  perusahaan  manufaktur 

serta di tambah lagi dengan adanya regulasi yang mempermudah 

pendaftaran pembuatan bisnis. Industri manufaktur memberikan dampak 

terbesar atas kenaikan pertumbuhan ekonomi Indonesia. Semakin 

meningkatnya jumlah perusahaan manufaktur di indonesia yang membuat  

persaingan  antara  perusahaan  semakin  ketat  antara  satu dengan  yang  

lainnya  terutama  dalam  hal  pemaksimalan  nilai  dari masing-masing 

perusahaan. 

Nilai perusahaan adalah keadaan yang telah dicapai perusahaan 

sebagai bukti kepercayaan dari masyarakat dari proses kegiatan 

perusahaan selama beberapa tahun kegiatan sejak didirikan hingga saat 

ini. (Noerirawan, 2012).  Nilai perusahaan bisa juga menjadi gambaran 

kondisi perusahaan dalam keadaan baik atau buruk. Nilai perusahaan yang 

tinggi tentunya akan meningkatkan kepercayaan pasar terhadap kinerja 

perusahaan, prospek perusahaan di masa depan dan tentunya
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menarik perhatian investor untuk melakukan berinvestasi di perusahaan. 

Investor tentunya akan memilih perusahaan-perusahaan yang memiliki 

nilai perusahaan yang tinggi, karena nilai perusahaan yang tinggi 

dipercaya memiliki kemampuan untuk memperoleh laba. 

 

Nilai sebuah perusahaan dapat dipengaruhi oleh beberapa faktor 

seperti profitability, leverage, dan   firm size . Faktor pertama yang 

mempengaruhi Nilai perusahaan yaitu profitability. R. Agus Sartono 

(2010:122)  menyatakan  bahwa  Profitabilitas  adalah  dapat 

mencerminkan kemampuan perusahaan memperoleh laba yang berasal 

dari  penjualan,  total  aktiva  maupun  modal  sendiri.  Profitability  ini 

adalah salah satu rasio yang penting untuk investor, dengan profitability, 

investor dapat menilai kelayakan dari sebuah saham untuk 

diperjualbelikan, mengetahui besarnya laba yang di peroleh perusahaan 

pada periode tertentu dan dapat membantu mengevaluasi kinerja 

perusahaan dengan melihat perkembangan perusahaan dari tahun ke tahun. 

Sebagai investor tujuan utama investasi pasti mendapat keuntungan,  

investor  biasanya  menggunakan  referensi  profitability karena itu  adalah  

basis  utama analisis  fundamental  untuk mengukur perusahaan itu bisa 

mencetak laba atau tidak. Perusahaan yang memiliki rasio profitability 

yang rendah, maka kinerja perusahaan tersebut dianggap  kurang  baik.  

Sebagai  investor,  investor  cenderung  lebih jangka panjang dan pada 

umumnya mengharapkan dividen. 

 

Faktor kedua yang mempengaruhi Nilai perusahaan yaitu 

leverage. Menurut (Sartono, 2008 ) Leverage adalah penggunaan aset 

serta sumber dana (source of funds) oleh perusahaan yang memiliki 

biaya tetap (beban tetap) yang nantinya diharapkan akan meningkatkan 

keuntungan potensial pemegang saham.    Rasio leverage dapat membantu   

investor   untuk   memahami   struktur   modal   perusahaan tersebut dan  

menunjukkan kemampuan  perusahaan  dalam  membayar hutang jangka 

pendek maupun jangka panjang. Tiap perusahaan pasti
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mempunyai hutang, hal yang di khawatirkan jangka panjang salah satunya 

yaitu hutang perusahaan. Investor juga harus melihat leverage untuk 

membandingkan dengan aset perusahaan dengan hutang perusahaan 

dengan tujuan untuk menilai kemampuan perusahaan dalam membayar 

bayar hutang.  Jika perusahaan mempunyai leverage diatas 1 perusahaan 

tersebut dinilai tidak bagus karena hutang perusahaan lebih besar daripada 

aset perusahaan. 

 

Faktor ketiga yang mempengaruhi Nilai perusahaan yaitu firm 

size. Perusahaan yang memiliki ukuran yang lebih besar mempunyai 

pengaruh terhadap peningkatan profitabilitas dan nilai perusahaan 

(Setiadewi dan Purbawangsa, 2015).   firm size itu gambaran untuk 

investor untuk berinvestasi di perusahaan yang bernilai besar atau tidak, 

ukuran perusahaan juga menggambarkan asset yang dimiliki suatu 

perusahaan. firm size ini penting karena pada umumnya, firm size yang 

lebih kecil menandakan pendapatan perusahaan yang lebih fluktuatif 

dan lebih ber-resiko besar daripada yang firm size yang semakin besar,jika    

investor sangat amat konservatif dalam investasinya cenderung akan lebih 

memilih perusahaan yang aman yaitu di firm size yang besar, dan jika 

investor yang lebih menyukai prinsip high risk high return dengan 

harapan mendapat keuntungan yang lebih besar jadi investor dapat 

mempetimbangkan firm size lebih kecil dengan harapan bisa jadi 

perusahaan besar kedepannya. 

 

Ada  beberapa  faktor  lainnya  juga  yang  dapat  mempengaruhi 

nilai perusahaan seperti liquidity, dividend policy, dan pertumbuhan 

perusahaan. Likuiditas mencerminkan kemampuan sebuah perusahaan 

untuk membayar hutang jangka pendeknya (dalam 1 tahun), likuiditas 

perusahaan yang baik  akan menarik  investor yang berkualitas untuk 

berinvestasi. Kebijakan dividen adalah kebijakan apakah laba yang di 

peroleh perusahaan dibagikan kepada para pemegang saham dalam bentuk 

dividen atau ditahan dalam bentuk laba ditahan untuk tambahan
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modal  perusahaan,  dividen  juga  mempunyai  peran  penting  untuk 

menarik investor. Perusahaan yang teratur dalam distribusi dividennya 

menandakan perusahaan tersebut semakin stabil. Pertumbuhan 

perusahaan  dianggap  sebagai  tanda  dari  aspek  yang  menguntungkan 

bagi investor dan diharapkan mendapat tingkat pengembalian dari 

investasi yang dilakukan. 

 

Perusahaan manufaktur ini sangat sensitif terhadap perubahan 

harga dan gaya produksi. GDP perekonomian dihitung berdasarkan total 

output yang dihasilkan oleh perusahaan manufaktur, semakin banyak 

perusahaan manufaktur memproduksi barang, makin maju perekonomian.  

Contoh  nyatanya  yaitu  negara  China,  GDP  kedua terbesar di dunia 

bangkit karena sektor manufaktur di negara China tumbuh pesat karena 

akibat dari tenaga kerja murah dan   menarik investasi asing dari luar, 

seperti produk dari Apple yaitu iphone walaupun perusahaan Amerika 

tetapi dirakit dan dibuat di China. Walaupun perusahaan Amerika, tetapi 

karena produk diproduksinya di China oleh karena itu output tersebut 

terhitung di China dan dihitung ke GDP nasional China. 

 

Perusahaan manufaktur sangat penting buat ekonomi Indonesia, 

karena perusahaan manufaktur termasuk industri padat karya dalam 

memberantas  pengangguran  sekaligus memberantas  kemiskinan  yang 

akhirnya mendorong peningkatan daya konsumsi masyarakat dan pada 

akhirnya sektor lainnya juga berkembang sebagai akibat dari daya beli 

masyarakat yang naik menggerakkan perekonomian Indonesia yang 

berdampak juga pada pemerintah karena dapat pajak dalam jangka 

panjang dan peningkatan kualitas masyarakat mendorong pembangunan 

berkelanjutan di pendidikan, kesehatan, skill tenaga kerja dan lain-lain 

sebagai akibat peningkatan taraf hidup masyarakat, sekaligus dasar 

kebutuhan dari berbagai industri dan masyarakat di tanah air sekaligus 

perusahaan yang tidak lekang oleh masa
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Penelitian ini merupakan replikasi dari penelitian Maria Stevania 

Nini Soge dan Ignatius Oki Dewa Brata   (2020) yang melakukan 

penelitian tentang pengaruh profitabilitas, leverage, dan ukuran 

perusahaan terhadap nilai pada perusahaan manufaktur yang terdaftar di 

BEI. Maria Stevania Nini Soge dan Ignatius Oki Dewa Brata  (2020) ini 

menggunakan  tiga  variabel  independen,  yaitu  profitability,  leverage, 

dan firm size,  dengan periode penelitian di tahun 2019. 

 

Subjek penelitian yang digunakan adalah perusahaan manufaktur 

yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia selama tahun 2019-2021. 

Berdasarkan uraian di atas, maka penelitian ini dibuat dalam bentuk 

skripsi yang berjudul: “ANALISIS PENGARUH PROFITABILITY, 

LEVERAGE DAN FIRM SIZE TERHADAP NILAI 

PERUSAHAAN      PADA PERUSAHAAN MANUFAKTUR 

SEKTOR   KONSUMEN   PRIMER   YANG   TERDAFTAR   DI 

BURSA EFEK INDONESIA PERIODE 2019-2021.” 

 

 
 
 

2.     Identifikasi Masalah 
 

Banyak   faktor-faktor   yang   dapat   mempengaruhi   nilai  dari 

sebuah  perusahaan.  Faktor  pertama  yang  mempengaruhi  nilai 

perusahaan adalah  profitability. Dari  hasil penelitian  yang  dilakukan 

oleh David Holyfil dan Agustin Ekadjaja (2021) menunjukkan 

profitability  berpengaruh  terhadap  nilai  perusahaan,  sedangkan  dari 

hasil penelitian yang dilakukan oleh Rizqia Muharramah, dan Mohamad 

Zulman Hakim (2021) menunjukkan bahwa profitability tidak 

berpengaruh terdahap nilai perusahaan. 

 

Faktor selanjutnya yang mempengaruhi nilai perusahaan adalah 

leverage.   Dari   hasil   penelitian   yang   dilakukan   oleh   Markonah 

Markonah, Agus Salim, dan Johanna Franciska (2020) menunjukkan 

leverage  berpengaruh  terhadap  nilai  perusahaan,  begitu  juga  dengan
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penelitian  yang  dilakukan  oleh  M.  Jihadi  ,  Elok  Vilantika,  Sayed 

Momin Hashemi, Zainal Arifin, Yanuar Bachtiar, dan Fatmawati 

Scholichah. (2021) menunjukkan bahwa leverage berpengaruh terhadap 

nilai perusahaan. Sedangkan hasil penelitian yang dilakukan oleh Maria 

Stevania Nini Soge, dan Ignatius Oki Dewa Brata (2019)  menunjukkan 

bahwa  leverage  tidak  berpengaruh  terhadap  nilai  perusahaan, 

dilanjutkan dengan penelitian yang dilakukan oleh Marchel Aurelian & 

Thio Lie Sha (2021), hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa 

leverage tidak berpengaruh terdahap nilai perusahaan. 

 

Faktor ketiga yang mempengaruhi nilai perusahaan adalah  firm 

size. Penelitian yang dilakukan Stefani Santoso dan Elizabeth Sugiarto 

Dermawan (2021) dari hasil penelitian ini menunjukkan bahwa firm size 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan serta penelitian yang dilakukan 

oleh Maria Stevania Nini Soge, dan Ignatius Oki Dewa Brata (2019) 

menunjukkan   bahwa   firm   size   juga   berpengaruh   dengan   nilai 

perusahaan. Sedangkan dari penelitian yang dilakukan oleh Lasminar 

Sihombing , Widia Astuty, dan Irfan  (2020) firm size tidak berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan, dan juga hasil penelitian Dina Shafarina 

Dwiastuti   &   Vaya   Juliana   Dillak   (2019),   dari   penelitian   ini 

menunjukkan   hasil   firm   size   tidak   berpengaruh   terhadap   nilai 

perusahaan. 

 

 
 
 

3.     Batasan Masalah 
 

Mengingat ada banyak faktor yang dapat mempengaruhi nilai 

perusahaan seperti profitability, leverage, firm size, likuiditas, kebijakan 

dividen, pertumbuhan perusahaan serta tetapi karena keterbatasan waktu 

dan kemampuan penulis serta berdasarkan dari latar belakang penelitian, 

jadi di penelitian ini akan dibatasi hanya menggunakan 3 variable yaitu 

profitability,  leverage,  firm  size.  Batasan  masalah  yang  ditetapkan 

dalam   penelitian   ini   adalah   dengan   menggunakan   tiga   variabel
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independen dan satu variabel dependen. Variabel independennya yaitu 

profitability, leverage dan firm size dengan variabel dependennya adalah 

nilai perusahaan pada perusahaan manufaktur yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia (BEI) periode 2019 -2021. Data yang diteliti dalam 

penelitian  ini  berasal  dari  laporan  keuangan  perusahaan  manufaktur 

yang dikumpulkan peneliti dari  Bursa Efek  Indonesia (BEI)  periode 

2019-2021. Penulis memilih perusahaan manufaktur dikarenakan 

Indonesia   sebagai negara GDP terbesar ke 17 di dunia kenaikan ini 

berasal juga dari perusahaan manufaktur yang terus meningkat, 

perusahaan manufaktur itu sangat penting untuk pergerakkan 

perekonomian nasional, sekaligus perusahaan manufaktur membuka 

lapangan pekerjaan terbesar, terbanyak, terluas di indonesia. 

 
 
 
 

4.     Rumusan Masalah 
 

Berdasarkan latar belakang masalah, identifikasi masalah, dan 

batasan masalah yang telah diuraikan di atas, maka Masalah yang dapat 

diteliti dalam penelitian ini adalah : a. Apakah profitability berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan pada perusahaan manufaktur yang terdaftar di 

BEI ? b. Apakah leverage berpengaruh terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan manufaktur yang terdaftar di BEI? dan c. Apakah firm size 

berpengaruh  terhadap  nilai  perusahaan  pada  perusahaan  manufaktur 

yang terdaftar di BEI? 

 

 
 
 

B. Tujuan dan Manfaat 
 

1. Tujuan 
 

Berdasarkan perumusan masalah yang telah diuraikan di atas, 

maka tujuan penelitian adalah: a. Untuk mendapatkan bukti secara 

empiris mengenai pengaruh positif profitability terhadap nilai perusahaan.  

b.Untuk  mendapatkan  bukti  secara  empiris  mengenai
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pengaruh negatif leverage terhadap nilai perusahaan. c. Untuk 

mendapatkan bukti secara empiris mengenai pengaruh positif firm size 

terhadap nilai perusahaan. 

 
 
 

2. Manfaat 

 
Dengan ditelitinya topik penelitian ini, ada 2 manfaat yaitu 

manfaat operasional dan manfaat bagi pengembangan ilmu. Manfaat 

bagi pengembangan ilmu yaitu penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat 

bagi beberapa pihak salah satunya bagi penulis agar dapat menambah 

pengetahuan dan wawasan tentang nilai perusahaan, menambahkan 

informasi-informasi dari penelitian terdahulu, dan bagi peneliti lain 

sebagai sumber referensi yang akan di buat peneliti lainnya di masa depan. 

Manfaat kedua yaitu manfaat operasional. Dengan penelitian ini dapat 

memberikan manfaat bagi perusahaan untuk dalam pengambilan 

keputusan terbaik untuk menghasilkan laba. Selain itu penelitian ini 

diharapkan dapat membantu investor dijadikan acuan dalam proses 

pengambilan keputusan    untuk ber-investasi dan menganalisis kondisi 

sebuah perusahaan sebelum ber-investasi. 
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