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Abstract 

This purpose of study to pbtain empirical evidence about the impact of capital 

structure, profitability, and sales growth on firm value om manufacturing 

companies  consumer  non-cylicals sector were listed on  Indonesia  Stock 

Exchange for 2019-2021. The sample was selected using purposive sampling 

method with the final sample data of 34 companies. The sampel processing 

technique used multiple linear regression analysis assisted by the SPSS 

Version 29.0  program and Microsoft Excel 2016. The results of this study 

indicated that capital structure had significant positive effect on firm value. 

Profitability has a positive and significant effect on firm value. Meanwhile, 

sales growth has negative and significant effect on firm value. 
Keywords: firm value, capital structure, profitability, sales growth 

 

 

Abstrak 

Tujuan penelitian adalah untuk memperoleh bukti empiris mengenai 

keterkaitan struktur modal, profitabilitas, dan pertumbuhan penjualan 

terhadap nilai perusahaan pada perusahaan manufaktur sektor konsumen non- 

primer yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia selama tahun 2019-2021. 

Sampel dipilih dengan metode purposive sampling dan data yang valid adalah 

34 perusahaan. Teknik pengolahan data menggunakan analisis regresi 

berganda yang dibantu oleh program SPSS versi 29.0 dan Microsoft Excel 

2016. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa struktur modal berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan, profitabilitas berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Sedangkan, pertumbuhan 

penjualan memiliki pengaruh negative dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan. 

Kata kunci : Nilai Perusahaan, struktur modal, profitabilitas, pertumbuhan 

penjualan



5  

 

 
 
 

HALAMAN MOTO 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

“Believe in yourself and all that you are. Know that there is 

something inside you that is greater than any obstacle.” 

Christian D. Larson



6  

 

 

HALAMAN PERSEMBAHAN 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

“Karya ini saya persembahkan kepada orang tua saya 

dan orang-orang tersayang yang sudah mendukung saya 

selama ini”



 

 
 

KATA PENGHANTAR 
 

 
Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa karena atas kasih dan karunia-Nya skripsi ini 

dapat selesai dan sesuai dari waktu yang diekspetasikan. Maksud dan tujuan dari penulisan ini 

adalah untuk memenuhi sebagian dari syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ekonomi Program 

Studi S1 Akuntansi Universitas Tarumanagara. Tanpa bimbingan, dan bantuan, dan dukungan 

dari berbagai pihak, proses penulisan skripsi ini tidak akan berjalan dengan baik. Pada kesempatan 

ini, penulisan ingin memberikan ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada : 

1.   Bapak F.X. Kurniawan Tjakrawala, S.E., M.Si, Ak., CA. Selaku dosen 

pembimbing yang dari awal bersedia meluangkan waktu, tenaga, pikiran, dan 

kesabaran dalam membimbing penulisan selama proses penyusunan skripsi dari 

awal sampai selesainya skripsi ini. 

 

2.   Bapak Dr. Sawidji Widoatmodjo, S.E., M.M., MBA. Selaku Dekan Ekonomi 
 

Universitas Tarumanagara. 
 

 

3.   Bapak Hendro Lukman, S.E., Ak., CPMA, CA, CPA (Aust), CSRS selaku Dekan 
 

Falkutas Ekonomi Universitas Tarumanagara 
 

 

4.   Ibu Elsa Imelda, S.E., Ak., M.Si selaku Ketua Program Studi S1 Akuntansi 
 

Universitas Tarumanagara. 
 

 

5.   Bapak dan Ibu Dosen berserta Staf Pengajar Falkutas Ekonomi Univeritas 

Tarumanagara yang telah memberikan ajaran selama penulisan memperoleh ilmu 

di Universitas Tarumanagara 

 

6.   Keluarga penulis yang tercinta Papa, Mama, dan Keluarga besar yang selalu 

memberikan dukungan, doa serta bimbingan selama penulisan skripsi ini. 

 

7.   Sahabat karib penulis yang senantiasa membantu penulis dan memberi hiburan 

selama penulisan skripsi terutama Febyana, Arnavad, Sion, Ilyas, Ryan, Evsan, 

Waruwu dan grup Teteh, Warma, dan DPR. 

 

8.   Seluruh pihak lain yang tidak dapat disebutkan satu per satu oleh penulis yang 

membantu kelancaran proses penyusunan skripsi ini. 

 
 

 
Penulis  sadar  bahwa penuisan dalam skripsi ini  masih  jauh  dari  sempurna karena 

 

vii



8  

keterbatasan pengetahuan dari penulis. Penulis berharap bahwa skripsi ini dapat berguna 

bagi pembaca. 
 

 
 
 

Jakarta, 5 Januari 2023 
 

Penulis, 
 

 

RESYNTHA DEWI SWANTHONO



9  

 
 

 

DAFTAR ISI 
 
 
 
 
 

 
SKRIPSI.......................................................................................................................................... i 

 

HALAMAN JUDUL ...................................................................................................................... i 

HALAMAN PERSETUJUAN SKRIPSI....................................................................................... ii 

HALAMAN PENGESAHAN SKRIPSI ...................................................................................... iii 
 

ABSTRAK .................................................................................................................................... iv 

HALAMAN MOTO ...................................................................................................................... v 

HALAMAN PERSEMBAHAN ................................................................................................... vi 
 

KATA PENGHANTAR .............................................................................................................. vii 

DAFTAR ISI................................................................................................................................. ix 

DAFTAR TABEL......................................................................................................................... xi 

DAFTAR GAMBAR ................................................................................................................... xii 

DAFTAR LAMPIRAN............................................................................................................... xiii 
 

BAB I ............................................................................................................................................. 1 
 

PENDAHULUAN ......................................................................................................................... 1 

A.   Permasalahan ......................................................................................................... 1 

1.    Latar Belakang Masalah .................................................................................... 1 

2.    Identifikasi Masalah........................................................................................... 4 

3.    Batasan Masalah ................................................................................................ 5 
4.    Rumusan Masalah .............................................................................................. 5 

B.   Tujuan dan Manfaat............................................................................................... 5 

1.    Tujuan Penelitian ............................................................................................... 5 

2.    Manfaat Penelitian ............................................................................................. 6 
 

BAB II............................................................................................................................................ 7 
LANDASAN TEORI..................................................................................................................... 7 

A.   Landasan Teori ...................................................................................................... 7 

B.   Definisi Konseptual Variabel ................................................................................ 8 

C.   Kaitam Antara Variabel-Variabel........................................................................ 11 

D.   Penelitian Yang Relevan ..................................................................................... 12 

E.   Kerangka Pemikiran Dan Hipotesis .................................................................... 17 

BAB III ........................................................................................................................................ 20 

 
METODE PENELITIANpenelt................................................................................................... 20 

 

A.   Desain Penelitian ................................................................................................. 20 

B.   Populasi, Teknik Pemilihan Sampel dan Ukuran Sampel ................................... 20 

C.   Operasionalisasi Variabel dan Instrumen ............................................................ 21



10  

D.   Analisis Data........................................................................................................ 24 

E.   Asumsi Analisis Data .......................................................................................... 27 

BAB IV ........................................................................................................................................ 30 
 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ........................................................................... 30 

A.   Deskripsi Subyek Penelitian................................................................................ 30 
 

B.   Deskripsi Objek Penelitian .................................................................................. 33 
C.   Hasil Uji Asumsi Analisis Data........................................................................... 34 

 

D.   Hasil Analisis Data .............................................................................................. 43 
E.   Pembahasan ......................................................................................................... 50 

BAB V ......................................................................................................................................... 56 

PENUTUP.................................................................................................................................... 56 

A.   Kesimpulan .......................................................................................................... 56 

B.   Keterbatasan dan Saran ....................................................................................... 59 
 

DAFTAR PUSTAKA .................................................................................................................. 61 

DAFTAR LAMPIRAN................................................................................................................ 67 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP .................................................................................................... 70



11  

 
 

 

DAFTAR TABEL 
 

 
 
 
 

Halaman 
 

Tabel 3.1        Ringkasan Operasional Variabel .............................................. 19 
 

Tabel 4.1        Kriteria Pemilihan Sampel........................................................ 25 
 

Tabel 4.2        Daftar Sampel Perusahaan (sebelum outlier) ........................... 26 
 

Tabel 4.3        Daftar Sampel Perusahaan (yang dilakukan outlier) ................ 29 
 

Tabel 4.4        Daftar Sampel Perusahaan (setelah outlier) ............................. 31 
 

Tabel 4.5        Hasil Pengujian Statistik Deskriptif ........................................ 34 
 

Tabel 4.6        Hasil Uji Normalitas (sebelum outlier dan transformasi) ........ 39 
 

Tabel 4.7        Hasil Uji Normalitas (setelah outlier dan transformasi)........... 40 
 

Tabel 4.8        Hasil Uji Multikolinearitas ....................................................... 43 
 

Tabel 4.9        Hasil Uji Heteroskedastisitas.................................................... 44 
 

Tabel 4.10      Hasil Uji Autokorelasi .............................................................. 45 
 

Tabel 4.11      Hasil Uji Regresi Linear Berganda........................................... 46 
 

Tabel 4.12      Hasil Uji F ................................................................................ 49 
 

Tabel 4.13      Hasil Uji T ................................................................................ 50 
 

Tabel 4.14      Hasil Koefisien Determinasi (Adjusted R2) .............................. 52 
 

Tabel 4.15      Hasil Rangkuman Pengujian .................................................... 53



xii  

 
 
 
 
 

DAFTAR GAMBAR 
 

 
 
 

Halaman 
 

Gambar 2.1     Kerangka Pemikiran .................................................................. 17 
 

Gambar 4.1     Grafik Histori Transformasi ..................................................... 37 
 

Gambar 4.2     Grafik Histogram Variabel (tidak terdistribusi normal) ........... 38 
 

Gambar 4.3     Hasil Histogram ( setelah outlier dan transformasi)................. 41 
 

Gambar 4.4     Hasil Grafik P-P plot (setelah outlier dan transformasi) ......... 42



xiii  

DAFTAR LAMPIRAN 
 

 
 
 
 

Halaman 

Lampiran 1       Penelitian Terdahulu ...........................................................................66



1  

 
 
 
 
 
 
 

 
 

A. Permasalahan 
 

1. Latar Belakang Masalah 

BAB I

 

Pada era yang berkembang saat ini, perkembangan ekonomi di Indonesia 

telah berjalan dengan baik. Hal tersebut terlihat sesuai dengan pesatnya 

perkembangan dunia bisnis, dimana saat ini semakin banyak pelaku usaha 

membuka dan mengembangkan usahanya. Ketika terdapat banyak perusahaan 

dalam industri yang sama, perusahaan harus bersaing dan meningkatkan kualitas 

perusahaan. Kencangnya persaingan ini menuntut perusahaan agar lebih 

memperhatikan kinerja perusahaan dan mampu berinovasi agar dapat 

mewujudkan suatu keberhasilan untuk dikenal masyarakat. Oleh karena itu, 

untuk bisa bertahan dan lebih berkembang, perusahaan harus berjuang untuk 

tujuan perusahaan dengan meningktakan nilai perusahaan. 

Perusahaan berupaya memaksimalkan keuntungan dengan memanfaatkan 

sumber daya dan mengelola modal, aset dan hutang secara efektif dan efisien. 

Ketika sebuah perusahaan berhasil menggunakan sumber dayanya secara efektif 

dan efisien, perusahaan memiliki kemungkinan keuntungan meningktakan nilai 

perusahaan untuk investor. Nilai perusahaan merupakan salah satu indikator 

keberhasilan pengelolaan sumber daya perusahaan pada akhir tahun berjalan 

yang tercermin dari harga saham perusahaan bagi investor. Harga saham adalah 

harga saham suatu perusahaan yang diterbitkan di pasar modal, harga saham 

merupakan faktor yang cukup bagi investor untuk memutuskan terlebih dahulu 

oleh investor yang ingin menanamkan modalnya kepada eminten, karna harga 

lembar saham merupakan paparan kinerja eminten tersebut. (Junaedi, 2021). 

Hal ini lantas menjadi ukuran keberhasilan suatu manajemen perusahaan dalam 

kemampuannya mensejahterakan para pemegang sahamnya. 

Nilai perusahaan merupakan persepsi investor terhadap nilai perusahaan, 

yang sering dikaitkan dengan harga saham (Suffah dan Ridwan, 2016). Semakin 

tinggi harga saham maka semakin tinggi nilai perusahaan dan nilai perusahaan
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sangat penting karena mencerminkan kinerja perusahaan yang dapat 

mempengaruhi penilaian investor. 

Untuk mencapai tujuan jangka panjang, perusahaan harus meningkatkan 

nilai perusahaan, karena penilaian investor terhadap perusahaan didasarkan pada 

perkembangan harga saham di pasar saham. Mengoptimalkan nilai perusahaan 

dapat dicapai dengan melakukan fungsi manajemen keuangan, dimana keputusan 

keuangan yang dibuat mempengaruhi nilai perusahaan. Dalam menentukan nilai 

perusahaan terdapat faktor-faktor yang mempengaruhi Nilai perusahaan adalah: 

Struktur modal, profitabilitas dan pertumbuhan penjualan. 

Faktor pertama yang mempengaruhi nilai perusahaan adalah struktur modal. 

Menurut Subramanyam (2017) struktur modal merupakan suatu gambaran dari 

bentuk proposi finansial perusahaan yaitu antara ekuitas hutang jangka panjang 

(long term liabilities) dan ekuitas sendiri (shareholders equity) yang menjadi 

sumber pembiayaan perusahaan. Calon investor dapat menggunakan struktur 

modal sebagai dasar ubtuk berinvestasi di suatu perusahaan, karena variabel ini 

menggambarkan ekuitas, total utang dan total aset, maka kegitanya dimanfaatkan 

untuk melihat tingkat risiko, tingkat pengembalian dan pendapatan yang akan 

diterima oleh perusahaan. Tingkat resiko, tingkat pengembalian dan pendapatan 

perusahaan dapat mempengaruhi tingkat permintaan saham, hal ini juga akan 

mempengaruhi nilai perusahaan (Mudjijah, 

2019). Struktur modal yang optimal yaitu keadaan dimana perusahaan dapat 

memanfaatkan secara maksimal gabungan utang dan ekuitas dalam 

menyeimbangkan nilai perusahaan dan biaya struktur modal (Tumangkeng, 

2018) 
 

Di faktor kedua ada profitabilitas (Profitability) adalah kemampuan 

perusahaan yang menguntungkan untuk mengelolah semua asset dan modal 

(Kartika, 2019). Karena pada dasarnya setiap Perusahaan ingin mendapatkan 

profit. Profitabilitas dapat diukur dengan menggunakan Retrun On Assets yang 

merupakan alat ukur untuk menentukan kemampuan perusahaan dalam 

menghasilkan laba dari aset perusahaan sehingga menggambarkan hasil dari 

kebijakan  dan  keputusan  bisnis  perusahaan.  Jika  profitabilitas  perusahaan



3  

 
 

 

meningkat, maka nilai perusahaan pada pasar saham akan meningkat. 
 

Faktor yang ketiga ada Pertumbuhan Penjualan. Pertumbuhan penjualan 

adalah suatu peningkatan dari tahun ke tahun. Menurut Chandrarin dan 

Cahyaningsih (2018) pertumbuhan penjualan merupakan tingkat pertumbuhan 

dari pendapatan tahunan perusahaan yang dilakukan perusahaan setiap tahunnya, 

dimana semakin besar pertumbuhan penjualan maka semakin baik hasil kinerja 

perusahaan. Pertumbuhan penjualan yang tinggi membutuhkan risiko pinjaman 

karena adanya kemampuan untuk menjadi biaya operasional penjualan dan lain-

lain. Pertumbuhan penjualan perusahaan memiliki aspek yang menguntungkan 

bagi investor, dalam hal ini investor akan mengharapkan tingkat  pengembalian  

(rate of return)  dari  investasi  yang dilakukan karena perusahaan dapat 

berfungsi dengan baik. Pertumbuhan penjualan juga akan berpengaruh terhadap 

nilai perusahaan. 

Dengan mengkaji latar belakang secara mandalam, penelitian ini di fokuskan 

terhadap faktor-faktor yang mempengaruhi Nilai perusahaan (firm value) pada 

perusahaan consumer non-cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

(BEI).   Salah satu sektor yang sangat berkembang saat ini adalah sektor 

consumer non-cyclicals dan sangat menarik para investor untuk berinvestasi. 

Perkembangan pada sektor ini tentunya membuat seorang investor atau pelaku 

pasar percaya bahwa sektor ini merupakan pilihan defensif karena ketika pasar 

masih di bayangi oleh gejolak ekonomi atau inflasi sektor ini masih berkembaang 

atau mampu melewati krisis global. 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan, maka dilakukan 

penelitian yang berjudul “PENGARUH STRUKTUR MODAL, 

PROFITABILITAS, DAN PERTUMBUHAN PENJUALAN TERHADAP 

NILAI PERUSAHAAN”. Penelitian ini difokuskan terhadap faktor-faktor yang 

mempengaruhi nilai perusahaan pada perusahaan consumer non-cyclicals yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) periode 2019-2021.
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2. Identifikasi Masalah 
 

Nilai perusahaan merupakan salah satu faktor penting bagi perusahaan 

karena dengan memaksimalkan nilai perusahaan berarti juga memaksimalkan 

kemakmuran pemegang saham yang merupakan tujuan utama perusahaan. 

Terdapat banyak faktor yang berpengaruh terkadap nilai perusahaan seperti 

stuktur modal, profitabilitas dan pertumbuhan penjualan. Berdasarkan pada latar 

belakang masalah, maka penelitian ini akan melakukan penelitian mengenai 

pengaruh struktur modal, profitabilitas dan pertumbuhan penjualan terhadap nilai 

perusahaan. 

Menurut Yuliani dan Jonnardi (2021) struktur modal berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Namun menurut Irawati, Hermuningsih 

dan Maulida (2022) mengatakan bahwa struktur modal berpengaruh positif tidak 

signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Dari penelitian Hertina, Hidayat dan Mustika (2019) menemukan bahwa 

hasil profitabilitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Sedangkan Kusna dan Erna (2018) menemukan hasil yang berbeda yaitu 

profitabilitas berpengaruh negatif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Penelitian yang dilakukan oleh sari (2018) pertumbuhan penjualan 

berpengaruh negatif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Namun berbeda 

dengan hasil penelitian Maurien dan Ardana (2019) mengatakan bahwa 

pertumbuhan penjualan berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan. 

Hasil beberapa penelitian menunjukan adanya perbedaan hasil atas pengaruh 

nilai perusahaan. oleh karena itu, perlu dilakukan penelitian yang lebih lanjut 

mengenai struktur modal, profitabilitas dan pertumbuhan penjualan terhadap 

nilai perusahaan.
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3. Batasan Masalah 
 

Mengingat kembali banyaknya faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan 

(firm value), maka pembahasan penelitian ini hanya terbatas pada beberapa 

faktor saja, antara lain struktur modal, profitabilitas dan pertumbuhan penjualan. 

Objek penelitian yang digunakan adalah laporan keuangan perusahaan consumer 

non-cycling (papan utama) yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) pada 

periode 2019-2021. 

4. Rumusan Masalah 
 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan sebelumnya, maka 

rumusan masalah dalam penelitian ini adalah : 

1)  Apakah Stuktur modal berpengaruh terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan consumer non-cyclicals? 

2)  Apakah profitability berpengaruh terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan consumer non-cyclicals? 

3)  apakah Pertumbuhan Penjualan berpengaruh terhadap nilai perusahaan 

pada perusahaan consumer non-cyclicals? 

 

 
 

B.  Tujuan dan Manfaat 
 

1. Tujuan Penelitian 
 

Berdasarkan rumusan masalah tersebut, maka penelitian ini bertujuan 

untuk: 

1)  Menganalisis apakah Struktur Modal mempunyai pengaruh signifikan 

terhadap Nilai perusahaan. 

2)  Menganalisis apakah Profitability mempunyai pengaruh signifikan 

terhadap Nilai perusahaan. 

3)  Menganalisis apakah Pertumbuhan penjualan mempunyai pengaruh 

signifikan terhadap Nilai perusahaan. 

 

 
2. Manfaat Penelitian
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Dengan dilakukannya penelitian ini diharapkan dapat memberikan 

manfaat bagi: 

1) Untuk penulis 
 

Hasil dari penelitian ini semoga bisa menjadi informasi tambahan dan 

penambah wawasan tentang Nilai perusahaan dan faktor-faktor yang 

berpengaruh. 

2) Untuk perusahaan 
 

Penelitian ini diharapkan bisa memberikan informasi atau kontribusi bagi 

manajemen perusahaan khususnya untuk menganalisis faktor-faktor yang 

mempengaruhi kebijakan dividen. 

3) Untuk penelitian selanjutnya 
 

Penelitian ini diharapkan bisa menjadi acuan dan referensi untuk penelitian 

selanjutnya untuk dapat mengembangkan penelitian dan pemahaman 

mengenai nilai perusahaan.
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