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ABSTRAK 
 
 

 
PENGARUH  UKURAN  PERUSAHAAN,  PROFITABILITAS, 

LIKUIDITAS,   DAN   LEVERAGE   TERHADAP   NILAI   PERUSAHAAN 

FOOD AND BEVERAGE DI BEI PERIODE 2019-2021. 

 
 

Nilai perusahaan yang tinggi memiliki peran penting dalam kemakmuran para 

pemegang saham. Investor yang sudah memiliki kepercayaan terhadap suatu 

perusahaan, akan tertarik untuk membeli saham perusahaan dan dapat menaikan 

nilai perusahaan. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh nilai 

perusahaan pada ukuran perusahaan, profitabilitas, likuidtas, dan leverage. Teknik 

yang digunakan adalah uji  Asumsi Klasik, Analisis Statistik Deskriptif, Regresi 

Linear Berganda, Koefisien Determinan, dan Uji Hipotesis. Metode yang digunakan 

adalah purposive sampling dengan data yang diperoleh sebanyak 35 perusahaan 

food and beverage yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 

2019-2021. Data diolah menggunakan software SPSS 25. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa profitabilitas, likuiditas, dan  leverage  memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan, namun ukuran perusahaan 

berpengaruh negatif dan signifikan. 

Kata kunci: ukuran perusahaan, profitabilitas, likuiditas, leverage, nilai 

perusahaan. 

 
High corporate value has an important role in the prosperity of shareholders. 

Investors who already have confidence in a company will be interested in buying 

company shares and can increase the value of the company. The purpose of this 

study was to determine the effect of firm value on firm size, profitability, liquidity 

and leverage. The technique used is the Classical Assumption test, Descriptive 

Statistical  Analysis,  Multiple Linear  Regression,  Determinant  Coefficient,  and 

Hypothesis Testing. The method used is purposive sampling with data obtained 

from 35 food and beverage companies listed on the Indonesia Stock Exchange for 

the 2019-2021 period. The data is processed using SPSS 25 software. The results 

of this study indicate that profitability, liquidity, and leverage have a positive and 

significant effect on firm value, but firm size has a negative and significant effect. 

Keywords: company size, profitability, liquidity, leverage, firm value.
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 
A.   Permasalahan 

 

1.    Latar Belakang Masalah 

 
Perkembangan bisnis di Indonesia yang sangat pesat dapat menimbulkan 

adanya persaingan ketat dan beragam inovasi  dalam dunia usaha. Perusahaan 

dapat  berinovasi  dalam  produknya sehingga dapat  bersaing dan  bertahan  dari 

perusahaan  lain.  Pada  saat  ini  perusahaan  makanan  dan  minuman  memiliki 

banyak  pesaing di  bidang  yang sama.  Perusahaan  diwajibkan  untuk  memiliki 

strategi untuk jangka pendek dan jangka panjang untuk meminimalisir terjadinya 

masalah dimasa mendatang,  karena tujuan  perusahaan  adalah memaksimalkan 

keuntungan dari perusahaan. Salah satu perusahaan yang memiliki tujuan tersebut 

adalah perusahaan food and beverage. Perusahaan food and beverage merupakan 

perusahaan yang menggunakan laporan keuangan untuk mengetahui nilai 

perusahaannya. Nilai perusahaan merupakan harga yang sedia dibayar oleh investor  

seandainya  perusahaan  dijual.  Semakin  tinggi  harga  saham  berarti semakin 

tinggi tingkat pengembalian kepada investor dan   semakin tinggi nilai perusahaan 

terkait, sehingga dapat sesuai dengan tujuan dari perusahaan yaitu memaksimalkan 

dalam memberi keuntungan kepada pemegang saham. Investor memiliki pandangan 

yang tinggi terhadap nilai perusahaan, besar atau kecilnya nilai perusahaan dapat 

dilihat dari besar atau kecilnya saham yang diterbitkan di pasar  modal  perusahaan.  

Tingginya  nilai  perusahaan  memiliki  peran  penting dalam kemakmuran para 

pemegang saham, karena jika seorang investor sudah memiliki kepercayaan 

terhadap suatu perusahaan, maka investor tersebut akan tertarik untuk membeli 

saham perusahaan dan hal ini dapat menaikan nilai perusahaan. Nilai perusahaan 

dapat dipengaruhi oleh ukuran perusahaan, profitabilitas, likuiditas, dan leverage. 

 

Ukuruan   perusahaan   merupakan   suatu   penentu   dari   keuntungan   yang 

diperoleh  perusahaan.  Ukuran  perusahaan  berbeda  dengan  nilai  perusahaan,
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ukuran perusahaan dapat dilihat dari aset yang dimiliki perusahaan. Ukuran 

perusahaan memiliki tiga kategori yaitu, perusahaan skala besar, perusahaan skala 

menengah, dan perusahaan skala kecil. Ukuran perusahaan dapat mempengaruhi 

nilai perusahaan karena semakin besar ukuran perusahaan maka semakin mudah 

perusahaan memperoleh dana yang digunakan untuk tujuan perusahaan. Perusahaan 

besar cenderung memiliki kondisi yang stabil. Perusahaan yang memiliki  kondisi  

stabil  dapat  menarik  para  pemegang  saham  untuk  membeli saham di 

perusahaan, dan hal tersebut  yang membuat tingginya harga saham perusahaan 

di pasar modal. Ukuran perusahaan diukur dengan total aktiva yang dimiliki oleh 

perusahaan. 

 

Nilai perusahaan juga dapat dipengaruhi oleh profitabilitas. Dalam hal ini, dapat 

dinilai kemampuan perusahaan untuk mencapai suatu tujuan yang berupa 

keuntungan. Profitabilitas menekankan pada kemampuan perusahaan dalam 

memperoleh laba dan  ukuran  efektivitas  manajemen  perusahaan.  Profitabilitas 

dapat dilihat dengan cara membandingkan laba atau keuntungan yang diperoleh 

selama periode yang ditentukan berdasarkan modal perusahaan. Semakin tinggi 

profitabilitas   perusahaan   maka   semakin   dinilai   baik   perusahaan   dimata 

perusahaan lain dari segi penghasilan dan pendanaan. Rasio profitabilitas diukur 

dengan menggunakan return on asset (ROA). Return on asset (ROA) merupakan 

rasio profitabilitas yang digunakan untuk mengukur efektifitas perusahaan dalam 

memperoleh keuntungan. 

 

Selanjutnya, nilai perusahaan dapat dipengaruhi oleh likuiditas. Dalam hal ini, 

dijelaskan bagaimana suatu perusahaan dapat memenuhi kewajibannya dalam 

membayar keuangan perusahaan, jangka pendek. Semakin baik tingkat likuiditas 

suatu perusahaan maka akan memiliki presentase current ratio (CR) yang besar 

untuk memeberikan nilai baik pada perusahaan. 

 

Selanjutnya, nilai perusahaan juga diperngaruhi oleh leverage. Dalam hal ini 

dapat dilihat kemampuan perusahaan dalam pengawasan dana perusahaan, dengan 

tujuan mengukur perbandingan hutang dan modal perusahaan. Perusahaan yang 

memiliki banyak tangguhan merupakan perusahaan yang tidak sehat karena dapat
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menurunkan laba. Peran penting leverage dalam suatu perusahaan, untuk 

memaksimalkan nilai perusahaan. Memiliki pengawasan keuangan yang tinggi 

dapat meningkatkan nilai perusahaan melalui naiknya harga saham. Leverage 

diukur   dengan   menggunakan   debt   to   asset   ratio   (DAR),   yang   menjadi 

perbandingan jumlah hutang jangka panjang dan modal perusahaan. 

 

Pada era ini, industri makanan dan minuman sedang berkembang sangat baik 

karena sangat dibutuhkan oleh masyarakat. Masyarakat pada era ini, sangat 

menyukai hal yang instan namun sehat, seperti membeli makanan siap santap karena 

praktis. Namun tidak semua makanan yang dijual memiliki standar kesehatan yang 

baik, tidak semua memiliki kepedulian terhadap kebersihan dan kesehatan. 

 

Perusahaan yang bergerak di food and beverage, merupakan perusahaan yang 

memiliki kondisi ekonomi yang stabil. Stabil karena perusahaan yang bergerak di 

industri konsumsi merupakan perusahaan yang bergerak pada kebutuhan pokok 

masyarakat. Kebutuhan pokok sangat penting bagi banyak orang untuk memenuhi 

kebutuhan hidup dan kebutuhan pokok akan tetap diperlukan di setiap harinya. 

Dengan berjalannya waktu, perusahaan food and beverage mengalami kendala 

akibat pandemi Covid-19. Persentase pertumbuhan makanan dan minuman dari 

tahun 2019-2021 mengalami penurunan pendapatan yang signifikan yang 

diakibatkan dari penurunan konsumsi rumah tangga. Pada tahun 2019 industri 

makanan dan minuman berada pada 7.78%, pada tahun 2020 industri makanan 

dan minuman berada pada 1.58%, dan pada tahun 2021 berada di 2,54% (IDX). 

Covid-19 mengakibatkan menurunnya pendapatan perusahaan yang diakibatkan 

karena  banyak  faktor  seperti  pemutusan  kerja  sepihak,  sulitnya  akses  keluar 

rumah, dan masih banyak lagi. Dengan adanya Covid-19 ini, perusahaan perlu 

mengatur   keuangan   dan   meminimalisir   terjadinya   resiko   serupa,   karena 

perusahaan food and beverage merupakan perusahaan yang dapat memenuhi 

kebutuhan pokok masyarakat seperti makanan dan minuman, serta kebutuhan 

sekunder lainnya. Oleh karena itu, perusahaan dituntut harus dapat mengatur 

keuangan dan meminimalisir resiko yang akan terjadi, dan dapat bersaing dengan
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perusahaan di sektor yang sama agar dapat mengembalikan kepercayaan investor 

kepada  perusahaan.  Hal  lain  juga  disebabkan  karena  adanya  belanja  online, 

dengan adanya belanja makanan secara online memudahkan banyak orang untuk 

belanja dengan rasa percaya yang tinggi karena lebih sehat, fresh, dan higenis. 

Namun masih banyak perusahaan food and beverage yang memiliki strategi untuk 

mempertahankan  pendapatan perusahaan,  seperti  menjual  secara  online 

produknya. 

 

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, penulis tertarik untuk meneliti 

mengenai nilai perusahaan yang berada di perusahaan food and beverage. Sebab itu, 

penulis bermaksud untuk melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Ukuran 

Perusahaan, Profitabilitas, Likuiditas, dan Leverage Terhadap Nilai 

Perusahaan Food and Beverage di  BEI Periode (2019-2021)”. 

 

 
 
 

2.    Identifikasi Masalah 

 
Sesuai dengan latar belakang yang telah dibahas, penelitian ini dilakukan untuk 

dianalisis pada rasio ukuran perusahaan, profitabilitas, likuiditas, dan leverage 

terhadap nilai perusahaan food and beverage yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia periode 2019-2021. 

 

Perusahaan food and beverage mengalami penurunan pendapatan perusahaan 

yang disebabkan oleh pandemi Covid-19. Covid-19 mengakibatkan menurunnya 

pendapatan  perusahaan  yang  diakibatkan  karena  banyak  faktor  diantaranya 

adanya pemutusan kerja sepihak, sulitnya akses keluar rumah, dan masih banyak 

lagi. Dengan adanya Covid-19 ini, perusahaan perlu memikirkan keuangan 

perusahaan dan meminimalisir terjadinya resiko serupa, karena perusahaan food and 

beverage merupakan perusahaan yang sangat penting bagi masyarakat untuk 

memenuhi kebutuhan pokok seperti makanan dan minuman, serta kebutuhan 

sekunder lainnya. Dengan adanya Covid-19 ini, perusahaan perlu mengatur 

keuangan dan meminimalisir terjadinya resiko serupa, karena perusahaan food 

and  beverage  merupakan  perusahaan  yang dapat  memenuhi  kebutuhan pokok
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masyarakat seperti makanan dan minuman, serta kebutuhan sekunder lainnya. 

Oleh karena itu, perusahaan dituntut harus dapat memperkuat keuangan dan 

meminimalisir resiko yang akan terjadi, dan dapat bersaing dengan perusahaan di 

sektor yang sama. Namun masih banyak perusahaan food and beverage yang 

memiliki strategi untuk mempertahankan pendapatan perusahaan, seperti menjual 

secara online. 

 

 
 
 

3.    Batasan Masalah 

 
Adanya ruang lingkup dari penelitian ini dengan menggunakan variabel 

identifikasi   (X)   yaitu   ukuran   perusahaan   (SIZE)   yang   digunakan   untuk 

mengetahui nilai penjualan, rasio profitabilitas (ROA) yang digunakan untuk 

mengetahui  laba  yang  diperoleh  perusahaan  dari  aset  yang  telah  dikelola, 

likuiditas   (Current   Ratio)   yang   digunakan   untuk   mengukur   kemampuan 

perusahaan  dalam  memenuhi  semua  kewajiban  keuangan  dalam  perusahaan, 

utang jangka pendek, dan leverage (DAR) yang digunakan untuk mengukur 

kemampuan perusahaan dalam memenuhi kewajiban, pada variabel dependen (ሃ) 

yaitu nilai perusahaan pada perusahaan food and beverage. Penerapan penelitian 

yang digunakan pada tugas akhir ini adalah kuantitatif komparatif yang digunakan 

untuk  menganalisa  data-data  perusahaan  food  and  beverage  yang  terdaftar  di 

Bursa Efek Indonesia periode 2019-2021. 

 

 
 
 

4.    Rumusan Masalah 

 
Berdasarkan penjelasan latar belakang masalah di atas, rumusan masalah yang 

terdapat dalam penelitian ini yaitu: 

 

a.   Apakah   ukuran   perusahaan   (SIZE)   berpengaruh   positif   terhadap   nilai 

perusahaan food and beverage pada Bursa Efek Indonesia periode 2019-2021? 

 

b. Apakah profitabilitas (ROA) berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan food 

and beverage pada Bursa Efek Indonesia periode 2019-2021?
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c. Apakah likuiditas (Current Ratio) berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan 
 

food and beverage pada Bursa Efek Indonesia periode 2019-2021? 
 

 

d. Apakah leverage (DAR) berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan food and 

beverage pada Bursa Efek Indonesia periode 2019-2021? 

 

 
 
 

B.   Tujuan dan Manfaat 
 

1.    Tujuan 

 
Berdasarkan latar belakang masalah penelitian yang telah di jelaskan di atas, 

maka penelitian ini bertujuan: 

 

a.  Untuk  mendapatkan  bukti  empiris  bahwa  ukuran  perusahaan  berpengaruh 

positif terhadap nilai perusahaan food and beverage yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia periode 2019-2021. 

 

b. Untuk mendapatkan  bukti empiris bahwa profitabilitas (ROA) berpengaruh 

positif terhadap nilai perusahaan food and beverage yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia 2019-2021. 

 

c.   Untuk   mendapatkan   bukti   empiris   bahwa   likuiditas   (Current   Ratio) 

berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan food and beverage yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia 2019-2021. 

 

d. Untuk mendapatkan bukti empiris bahwa leverage (DAR) berpengaruh positif 

terhadap  nilai  perusahaan  food  and  beverage  yang  terdapat  di  Bursa  Efek 

Indonesia 2019-2021. 

 

 
 
 

2.    Manfaat Penelitian 

 
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi beberapa pihak 

diantaranya.  Bagi  Peneliti,  peneliti  berharap  penelitian  ini  dapat  bermanfaat 

sebagai sarana untuk memperdalam pemahaman dan pengetehauan mengenai 

ukuran   perusahaan,   profitabilitas,   likuiditas,   dan   leverage   terhadap   nilai
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perusahaan. Selanjutnya, bagi Perusahaan food and beverage. Penelitian ini dapat 

memberikan masukan bagi perusahaan dalam pengambilan kebijakan pada kinerja 

keuangan dan mencegah resiko yang akan terjadi dalam memaksimalkan nilai 

perusahaan. Bagi Investor, penelitian ini dapat menjadikan acuan pihak investor 

dalam  mempertimbangkan  keputusan  investasinya  berdasarkan  kelangsungan 

hidup pada perusahaan-perusahaan yang terdapat di Bursa Efek Indonesia, sehingga 

para investor dapat membuat keputusan yang bijak dan tepat dengan mempelajari 

hubungan ukuran perusahaan, profitabilitas, likuiditas, dan leverage terhadap nilai 

perusahaan food and beverage.
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