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ABSTRACT 

TARUMANAGARA UNIVERSITAS 

 

FACULTY OF ECONOMIC AND BUSINESS 

JAKARTA 

 
 

(A) ELVIOLIN GRACIA 
 

(B) THE INFLUENCE OF SELF-PERCEIVED CREATIVITY AND THE USE 

OF SOCIAL MEDIA IN PREDICTING ENTREPRISE INTENTION OF 

UNIVERSITY STUDENTS IN WEST JAKARTA. 

(C) Xv + 59 pages, 2022, 30 tables, 2 figures, 36 attachments. 
 

(D) ENTREPRENEURIAL MANAGEMENT 
 

(E) Abstract: A student in building a business must be able to compete with 

other entrepreneurs, for example by having more values such as creativity, 

utilizing social media and must have the intention to become an 

entrepreneur. Someone who has creativity does not necessarily want to be 

an entrepreneur so it is necessary to believe that they have creativity so 

that they have the courage to make the decision to open a business. Social 

media also encourages someone to build their own business because of the 

convenience and advances in technology and dependence on social media. 

With  social  media,  someone  who  has  self-perceived  creativity  and 

creativity is encouraged to build their own business through their creativity. 

Therefore, this research was made to test whether there is an influence of 

self-perceived creativity and the use of social media in predicting the 

entrepreneurial intentions of university students in West Jakarta. The 

sampling technique used in this study was non-probability sampling with a 

purposive sampling technique because this sample was limited to 150 

students at three universities with the largest number of students in West 

Jakarta. Data in this study by distributing questionnaires
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in the form of Google Form. The data analysis tool used is SmartPLS-4.00. 

The results of this study are 1) The use of social media has a positive and 

significant influence on entrepreneurial intentions. 2) Self-perceived 

Creativity has a positive and significant influence on entrepreneurial 

intentions.  3) The use of social media does not moderate the relationship 

between someone who has self-perceived creativity with entrepreneurial 

intentions and only moderates the predictor. The results of this study aim 

to determine the effect of self-perceived creativity and the use of social media 

in predicting the entrepreneurial intentions of university students in West 

Jakarta. 

Keywords: Self-perceived Creativity, Use of Social Media, Entrepreneurial 

Intentions, Creativity, Ways of Entrepreneurship. 

(F) Reference: 51 (1981-2022) 
 

(G) Frangky Slamet, SE., M.M.
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ABSTRAK 

UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

JAKARTA 

 
 

(A) ELVIOLIN GRACIA 
 

(B) Pengaruh Self-perceived Creativity dan Penggunaan Media Sosial dalam 

Memprediksi  Intensi  Berwirausaha  Mahasiswa  Universitas  di  Jakarta 

Barat 

(C) Xv + 59 halaman, 2022, 30 tabel, 2 gambar, 36 lampiran. 
 

(D) MANAJEMEN KEWIRAUSAHAN 
 

(E) Abstrak:  Seorang  mahasiswa  dalam  membangun  sebuah  bisnis  harus 

mampu bersaing  dengan  wirausaha lainnya,  misalnya  dengan memiliki 

nilai lebih seperti kreativitas, memanfaatkan media sosial dan harus 

memiliki niat untuk berwirausaha. Seseorang yang memiliki kreativitas 

belum tentu ingin menjadi seorang wirausaha sehingga diperlukan 

keyakinan bahwa diri mereka memiliki kreativitas sehingga mereka baru 

berani untuk mengambil keputusan untuk membuka usaha. Media sosial 

juga mendorong seseorang untuk membangun usahanya sendiri karena 

kemudahan dan kemajuan teknologi serta ketergantungan akan media sosial. 

Dengan adanya media sosial, seseorang yang memiliki self- perceived 

creativity dan kreativitas terdorong untuk membangun usahanya sendiri 

melalui kreativitas yang dimiliki. Maka dari itu dibuatlah penelitian ini 

untuk menguji apakah terdapat pengaruh self-perceived creativity dan 

penggunaan media sosial dalam memprediksi intensi berwirausaha 

mahasiswa universitas di Jakarta Barat. Teknik pengambilan sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah non-probability sampling dengan 

teknik purposive  sampling karena  sampel  ini hanya  dibatasi  pada 150
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mahasiswa  di  tiga  universitas  dengan  mahasiswa  terbanyak  di  Jakarta 

Barat.  Data  pada  penelitian  ini  dengan  menyebarkan  kuesioner  dalam 

bentuk Google Form. Alat analisis data yang digunakan menggunakan 

SmartPLS-4.00.   Hasil   dari   penelitian   ini   adalah   1)   Self-perceived 

Creativity  memiliki  pengaruh  positif  dan  signifikan  terhadap  intensi 

berwirausaha. 2) Penggunaan media sosial memiliki pengaruh positif dan 

signifikan  terhadap  intensi  berwirausaha.  3)  Penggunaan  media  sosial 

tidak   memoderasi   hubungan   antara   seseorang   yang   memiliki   self- 

perceived  creativity  dengan  intensi  berwirausaha  dan  hanya  menjadi 

moderasi  prediktor.    Hasil  penelitian  ini  bertujuan  untuk  mengetahui 

pengaruh  self-perceived  creativity  dan  penggunaan  media  sosial  dalam 

memprediksi intensi berwirausaha mahasiswa universitas di Jakarta Barat. 

Kata  Kunci:  Self-perceived  Creativity,  Penggunaan  Media  Sosial, 

Intensi Berwirausaha, Kreativitas, Cara Berwirausaha. 

(F) Daftar Pustaka 51 (1981-2022) 

(G) Frangky Slamet, SE.,M.M.
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 

A.  PERMASALAHAN 
 

1.   Latar Belakang 
 

Setiap orang mempunyai kesempatan untuk berwirausaha, 

termasuk mahasiswa. Banyak faktor yang memengaruhi seseorang untuk 

menjadi wirausaha. Menurut Potishuk & Kratzer (2017) untuk menjadi 

wirausaha, seseorang atau sekelompok orang harus berani mengambil 

risiko dan mampu menggunakan sumber daya yang ada sehingga efektif 

dalam menghasilkan keuntungan. Tujuan utama dari menjalankan 

sebuah usaha adalah mendapatkan keuntungan, meraih kesuksesan dan 

usaha yang dijalankan dapat berjalan dalam jangka waktu yang panjang 

(Aji et al., 2018). 

Dalam mendirikan usaha, wirausaha juga memberikan kontribusi 

bagi pembangunan di Indonesia, di antaranya mengatasi kesulitan 

ketersediaan lapangan kerja dan meningkatkan ketahanan nasional 

dengan meningkatkan pendapatan masyarakat dan mengurangi 

ketergantungan pada bangsa asing (Rusdiana, 2018). Pemerintah juga 

mendorong dan mendukung agar masyarakat Indonesia menjadi 

wirausaha melalui Peraturan Presiden Nomor 2 Tahun 2022 tentang 

Pengembangan Kewirausahaan Nasional Tahun 2022-2024 yang 

mendukung pengembangan kewirausahaan dan memajukan UMKM 

(Usaha Mikro Kecil Menengah) di Indonesia yang mampu bersaing di 

pasar global. 

Intensi   berwirausaha   di   Indonesia   masih   tergolong   rendah. 

Menurut data dari Kementerian Koperasi dan UMKM (Usaha Mikro 

Kecil Menengah) tahun 2020, menyatakan bahwa rasio kewirausahaan 

Indonesia baru sekitar 3,47 persen dari jumlah penduduk di Indonesia
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yang sekitar 270 juta jiwa. Hal ini karena sebagian besar masyarakat 

Indonesia lebih memilih pekerjaan yang aman dengan risiko yang kecil 

seperti menjadi pegawai perkantoran, karyawan ataupun buruh pabrik 

(Citradewi & Margunani, 2018). Maka dari itu, menjadikan mereka lebih 

banyak mengambil karir sebagai karyawan dibandingkan dengan 

menjadi wirausaha (Santoso & Slamet, 2019). 

Kusuma, Fitria & Widyana (2021) mengungkapkan bahwa untuk 

membuka usaha diperlukan intensi berwirausaha yang dinamis, serta 

mampu melihat peluang yang ada. Intensi berwirausaha tidaklah dimiliki 

begitu saja oleh seseorang, melainkan dapat ditingkatkan dan 

dikembangkan (Ulfa & Maftukhatusolikhah, 2015). Intensi 

berwirausaha  dapat  didorong oleh  faktor internal  yaitu  faktor yang 

berasal dari diri individu itu sendiri dan faktor eksternal yaitu faktor yang 

berasal dari luar individu atau lingkungan terdekat individu yang juga 

mampu memengaruhi keberhasilan berwirausaha (Pratiwi & Wardana, 

2016). 

Menurut Fajar dan Syam (2020) salah satu cara untuk meningkatkan 

intensi berwirausaha adalah dengan menumbuhkan kreativitas. 

Kreativitas harus dilandasi oleh cara berpikir yang maju dan penuh 

dengan gagasan-gagasan baru yang berbeda dengan produk- produk 

yang telah ada selama ini di pasar (Watson, 2014). Menurut Delicia dan 

Handoyo (2019) seseorang yang ingin mengembangkan kreativitasnya   

dalam   berwirausaha   akan   cenderung   melakukan strategi-strategi 

untuk mencari peluang bisnis. Menurut Tama (2010) semakin besar 

kemampuan diri seseorang, semakin besar pula keyakinan Menurut 

Tama (2010) semakin besar kemampuan diri seseorang, semakin besar 

pula keyakinan terhadap kesanggupan mendapatkan hasil dari keputusan 

dan semakin besar keyakinan untuk mencoba  apa  yang  dilihat  orang  

lain  berisiko.  Hasil  penelitian Ernawati (2021) menunjukkan bahwa 

kreativitas memengaruhi intensi berwirausaha.
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Seseorang yang memiliki intensi berwirausaha yang tinggi sangat 

memungkinkan untuk mengembangkan industri yang kreatif, karena 

saat ini banyak peluang yang muncul, salah satunya media sosial yang 

menjadi peluang paling nyata dan tidak dapat dihindari saat ini 

(Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif, 2020). Penggunaan 

teknologi informasi dan media sosial semakin meningkat setiap 

tahunnya. Hal ini didukung oleh survei yang dilakukan oleh Hootsuite 

(We are Social): Indonesia Digital Report  (2022), per Februari 2022, 

total populasi (jumlah penduduk) Indonesia mencapai 277.7 juta 

penduduk, 191.4 juta di antaranya menjadi pengguna media sosial aktif. 

Tentu  saja  hal  ini  dapat  dimanfaatkan  oleh  semua  netter  untuk 

berkarya dan melakukan berbagai hal positif, seperti: melakukan 

pembelajaran secara daring, membuka dan menjalankan usaha, 

meningkatkan popularitas, bertukar informasi, menjalin pertemanan, 

membuat komunitas dan sebagainya (Setiadi, 2019). Selain itu, media 

sosial juga dapat dijadikan sebuah sistem pembelajaran untuk 

mengembangkan kreativitas serta kemandirian untuk peserta didik 

(Setiadi, 2016). 

Media sosial saat ini membuat banyak masyarakat awam terpacu 

untuk menjadi wirausaha. Banyak informasi yang bisa menginspirasi 

serta  memberikan  ide  kreatif  yang  bisa  diakses  tanpa  memerlukan 

biaya yang tinggi. Media sosial memunculkan ide kreatif di tengah 

masyarakat sehingga banyak orang berkeinginan untuk mendapatkan 

sumber  penghasilan  dengan  membangun  usaha  (Kementerian 

Pariwisata dan Ekonomi Kreatif, 2020). Di samping itu, media sosial 

juga  memiliki  fitur-fitur  yang  mendukung  pengembangan  sebuah 

bisnis sehingga menciptakan peluang bagi orang-orang yang ingin 

memulai usahanya. Hal-hal tadi sangat berguna bagi pelaku usaha agar 

usaha yang dirintis bisa dikembangkan dengan efektif. Selain itu, 

kemunculan media sosial dapat menjadi solusi yang efektif dalam 

menjalankan usaha berbasis teknologi (Fernando & Handoyo, 2022).
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Hal  ini  juga  didukung  oleh  penelitian  Chaniago  &  Sayuti    (2019) 
 

bahwa media sosial memengaruhi seseorang untuk berwirausaha. 
 

Saat ini penggunaan media sosial tidak dapat dipisahkan dari 

kegiatan sehari-hari. Hal ini didukung oleh survei yang dilakukan oleh 

Hootsuite (We are Social): Indonesia Digital Report   (2022), per 

Februari 2022, rata-rata waktu yang dihabiskan orang Indonesia dalam 

menggunakan media sosial adalah 3 jam, 17 menit sehingga 

memungkinkan  intensitas  penggunaan  media  sosial  dapat 

memengaruhi intensi berwirausaha. Teori connectivism juga 

menyatakan semakin banyak waktu yang dihabiskan oleh pelajar pada 

jaringannya semakin banyak juga potensi untuk belajar dan 

pertumbuhan  jaringannya  menjadi  lebih efektif (Fourqoniah,  2015). 

Menurut Jain & Gupta (2012) keberadaan jejaring sosial mampu 

memengaruhi  dan  mengubah  pola  pikir  kaum  muda,  Hal  ini  juga 

sejalan  dengan  penelitian  Abdelfattah,  Halbusi  &  Al-Brawi  (2022) 

yang menyatakan bahwa penggunaan media sosial memoderasi 

hubungan antara self-perceived creativity seseorang dengan intensi 

berwirausaha. Penelitian Abdelfattah, Halbusi & Al-Brawi juga 

menyatakan semakin sering orang yang memiliki self-perceived 

creativity  (kreativitas)  menggunakan  media  sosial,  maka  semakin 

tinggi pula intensi berwirausaha. 

Perkembangan industri kreatif dan pertumbuhan sektor digital 

berjalan seiringan. Kementerian Koordinator Bidang Perekonomian 

melalui siaran pers HM.4.6/17/SET.M.EKON.3/1/2022 pada tanggal 

14 Januari 2022, menyatakan terdapat sekitar lebih dari 8,2 juta jumlah 

usaha kreatif di Indonesia yang didominasi oleh usaha kuliner, fashion, 

kriya dan terdapat 4 sub sektor ekonomi kreatif dengan pertumbuhan 

tercepat yaitu film, animasi, video, seni pertunjukan, dan desain 

komunikasi visual. 

Pertumbuhan yang pesat di sektor ini didukung oleh semakin 

tingginya adopsi penggunaan media sosial di lingkungan masyarakat.
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Berdasarkan publikasi Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif 

(2020) tercatat pada tahun 2020 Ekonomi Kreatif Indonesia berada di 

posisi ketiga menyumbangkan Rp 1.100 triliun terhadap Produk 

Domestik Bruto (PDB), serta menyerap 17 juta tenaga kerja. 

Meningkatnya  pendapatan  pada  ekonomi  kreatif  Indonesia 

dikarenakan 75 persen dalam kegiatannya, mempelajari dan 

menggunakan  media  sosial  dalam  pemasaran  dan  promosi. 

Berdasarkan publikasi di atas, maka disimpulkan bahwa media sosial 

membantu  seseorang  yang  memiliki self-perceived  creativity  dalam 

berwirausaha. 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan dan melihat begitu 

pentingnya self-perceived creativity, penggunaan media sosial dan 

intensi berwirausaha, maka dilakukan penelitian lebih dalam mengenai 

“Pengaruh Self-perceived Creativity dan Penggunaan Media Sosial 

dalam Memprediksi Intensi Berwirausaha Mahasiswa Universitas di 

Jakarta Barat”. 

 

2.   Identifikasi Masalah 
 

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka dapat 

diidentifikasi permasalahan sebagai berikut: 

a.   Intensi berwirausaha di Indonesia masih tergolong rendah. 
 

b.   Tingkat  kreativitas  dan  keyakinan  terhadap  diri  sendiri  bahwa 

melalui   kreativitas   yang   dimiliki,   seseorang   bisa   menjadi 

wirausaha masih tergolong rendah. 

c.   Media sosial mampu mempengaruhi dan mengubah pola pikir serta 

mempengaruhi sikap/perilaku seseorang. 

d. Banyak masyarakat Indonesia yang menggunakan media sosial 

namun belum mampu dan mau memanfaatkan media sosial untuk 

berwirausaha.
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3.   Batasan Masalah 
 

Berdasarkan permasalahan dan begitu luasnya ruang lingkup 

penelitian dalam penelitian ini, maka akan dilakukan pembatasan 

masalah sebagai berikut: 

a.   Subjek penelitian yang digunakan dibatasi hanya pada mahasiswa 

yang berkuliah di salah satu perguruan tinggi swasta (PTS) di Jakarta 

Barat yaitu Universitas Mercu Buana, Universitas Trisakti dan 

Universitas Bina Nusantara. 

b.   Objek penelitian yang dibahas adalah penggunaan media sosial, 
 

self-perceived creativity dan intensi berwirausaha. 

 
4.   Rumusan Masalah 

 

Berdasarkan identifikasi dan pembatasan masalah, maka dirumuskan 

rumusan masalah sebagai berikut: 

a.   Apakah terdapat pengaruh penggunaan media sosial terhadap 

intensi berwirausaha mahasiswa universitas di Jakarta Barat? 

b. Apakah terdapat pengaruh self-perceived creativity terhadap 

intensi berwirausaha mahasiswa universitas di Jakarta Barat? 

c.   Apakah  penggunaan  media  sosial  memengaruhi  hubungan 

antara self-perceived creativity dengan intensi berwirausaha 

mahasiswa universitas di Jakarta Barat? 

 

B.  TUJUAN dan MANFAAT PENELITIAN 
 

1.   Tujuan Penelitian 
 

Berdasarkan rumusan masalah yang telah dijabarkan, maka tujuan 

penelitian ini adalah: 

a.   Untuk   menganalisis   pengaruh   penggunaan   media   sosial 

terhadap intensi berwirausaha mahasiswa universitas di Jakarta 

Barat. 

b.   Untuk menganalisis pengaruh self-perceived creativity terhadap 

intensi berwirausaha mahasiswa universitas di Jakarta Barat.
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c.   Untuk menganalisis pengaruh penggunaan media sosial dalam 

hubungan antara self-perceived creativity dengan intensi 

berwirausaha mahasiswa universitas di Jakarta Barat. 

 

2.   Manfaat Penelitian 
 

Penelitian  ini  diharapkan  dapat  memberikan  manfaat  kepada 

berbagai pihak, yaitu: 

a.   Manfaat Praktis 
 

Diharapkan penelitian ini dapat memberikan kontribusi 

dalam penyusunan program pembelajaran kewirausahaan yang 

dapat mendorong intensi berwirausaha. 

b.   Manfaat Teoritis 
 

Diharapkan penelitian ini bermanfaat untuk menambah 

referensi dan dijadikan pedoman bagi penelitian yang akan 

dilakukan masa yang akan datang yang berhubungan dengan 

variabel self-perceived creativity, penggunaan media sosial dan 

intensi berwirausaha.
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