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ABSTRACT 
 

 
UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

JAKARTA 

(A) Michelle Britney Attan (115190425) 
 

(B) PENGARUH FINANCIAL LITERACY, FINANCIAL BEHAVIOR DAN 

SELF CONTROL TERHADAP CONSUMPTIVE BEHAVIOR PADA 

KOLEKTOR MERCHANDISE K-POP. 

(C) xv + 85 pages, 2023, Table; 14, Pictures; 11 dan Attachments; 4. 
 

(D) FINANCIAL MANAGEMENT 
 

(E) Abstract :The purpose of this research is to analyze the effect of financial 

lieracy, financial behavior and self control on consumptive behavior. The 

research design used in this research is descriptive quantitative reseach 

design.The population of this research was collected by using a 

questionnaire on google form which was distributed using a non-probability 

sampling technique which is a collector of K-pop merchandise in 

Jabodetabek with a total of 160 respondents. The analysis technique used is 

SEM (Structural Equation Model) which is processed using Smart-PLS 

software. The results of this research are that financial literacy have a 

significant and negative effect on consumptive behavior, financial behavior 

have no significant and negative effect on consumptive behavior and self 

control have a significant and positive effect on consumptive behavior. 

(F) Keywords : Financial Literacy, Financial Behavior, Self Control, 

Consumptive Behavior. 

(G) Resources : 67, (1973-2022) 
 

(H) Khairina Natsir Dra., M.M.
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ABSTRAK 
 

 
 
 

UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

JAKARTA 

(A) Michelle Britney Attan (115190425) 
 

(B) PENGARUH  FINANCIAL  LITERACY,  FINANCIAL  BEHAVIOR  DAN 

SELF CONTROL TERHADAP CONSUMPTIVE BEHAVIOR PADA 

KOLEKTOR MERCHANDISE K-POP. 

(C) xv + 85 halaman, 2023, Tabel; 14, Gambar; 11 dan Lampiran; 4. 

(D) Manajemen Keuangan 

(E) Abstrak : Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh 

literasi keuangan, perilaku keuangan dan kontrol diri terhadap perilaku 

konsumtif. Desain penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

desain penelitian kuantitatif deskriptif. Populasi dari penelitian ini 

dikumpulkan dengan menggunakan kuesioner pada google form yang 

dibagikan dengan teknik pemilihan sampel non-probability sampling yang 

merupakan kolektor merchandise K-pop di Jabodetabek  dengan total 160 

responden. Teknik analisis yang digunakan adalah SEM (Structural 

Equation Model) yang diolah oleh menggunakan software Smart-PLS. Hasil 

pada penelitian ini adalah literasi keuangan berpengaruh secara signifikan 

dan negatif terhadap perilaku konsumtif. Perilaku keuangan berpengaruh 

secara tidak signifikan dan negatif terhadap perilaku konsumtif Kontrol diri 

berpengaruh secara signifikan dan positif. 

(F) Kata kunci : Literasi Keuangan, Perilaku Keuangan, Kontrol Diri, Perilaku 
 

Konsumtif. 
 

(G) Daftar Pustaka : 67, (1973-2022) 

(H) Khairina Natsir Dra., M.M.
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A.  Permasalahan 
 

1.   Latar Belakang Masalah 
 

Perkembangan globalisasi yang semakin pesat sangat mempengaruhi segala 

aspek kehidupan baik dalam bidang teknologi, sosial, politik, ekonomi, budaya 

dll. Globalisasi sendiri adalah seperangkat transformasi yang saling memperkuat 

dunia, yang meliputi perubahan konsep ruang dan waktu, kebergantungan pasar 

dan produksi ekonomi di negara-negara yang berbeda, peningkatan interaksi 

kultural, meningkatnya masalah bersama dalam bidang ekonomi, lingkungan, 

dan permasalahan lazim lainnya (Cohen dan Kennedy, 

2000). Globalisasi yang terjadi sendiri memberikan dampak baik positif maupun 

negatif dalam kehidupan masyarakat. Salah satu dampak positif dari globalisasi 

yaitu dapat memacu kreatifitas dan inovasi di kalangan masyarakat luas. Dimana 

hal ini berarti globalisasi dapat menciptakan kondisi di mana setiap orang 

memiliki kesempatan yang sama untuk dapat bersaing di ranah global. 

Dapat dikatakan bahwa globalisasi telah membawa perspektif baru terhadap 

konsep dunia tanpa batas yang saat ini telah menjadi realita dan berpengaruh 

secara signifikan terhadap perkembangan budaya yang ada yang pada akhirnya 

membawa perubahan baru. Salah satu fenomena globalisasi budaya yang sedang 

marak di Indonesia adalah budaya korea yang biasa disebut dengan Hallyu atau 

Korean Wave (Mar’a Kamila Ardani Sarajwati, 2020). Perkembangan teknologi 

informasi yang masif akibat adanya globalisasi menjadi faktor utama penyebab 

besarnya antusisme publik terhadap Korean Wave di Indonesia. 

Korean wave atau yang biasa disebut juga dengan istilah Hallyu adalah 

istilah yang diberikan untuk penyebaran budaya populer Korea melalui produk- 

produk seperti drama, musik, makanan, style, dll. Sebenarnya, Korean wave 

sendiri bukan merupakan suatu hal yang baru, karena hal ini sudah terjadi sejak
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beberapa tahun silam. Namun belakangan ini, budaya Korea menjadi suatu hal 

yang sedang marak dan digemari oleh banyak masyarakat di Indonesia dari 

berbagai kalangan baik dari usia muda hingga dewasa sekalipun. Fenomena dari 

Korean Wave yang terjadi di Indonesia sendiri dapat kita dilihat dari banyaknya 

budaya Korea yang diimplementasikan dalam kehidupan sehari-hari seperti 

fashion, make-up, makanan, gaya bicara, dll. Fenomena ini juga dapat dilihat 

dari terdapat banyaknya brand di Indonesia yang berlomba-lomba 

menggandeng artis Korea baik sebagai brand ambassador maupun untuk 

sekedar berkolaborasi dengan tujuan untuk menarik perhatian dari publik 

terutama penggemar budaya Korea. Salah satu contoh nyata dari fenomena 

Korean Wave ini adalah Mcd x BTS. 

Salah satu produk dari Korean Wave yang sedang sangat digandrungi oleh 

masyarakat Indonesia adalah K-pop. K-pop sendiri merupakan singkatan dari 

Korean Pop yang berarti musik popular yang berasal dari Korea. Di Indonesia 

sendiri, penyebaran budaya korea dimulai pada tahun 2002 dimana pertama kali 

K-Drama (Korean Drama) ditayangkan di Indonesia oleh stasiun televisi 

Indonesia. Lalu terus berkembang dan disusul dengan masuknya K-pop di 

Indonesia pada tahun 2011 melalui penayangan program televisi musik 

mingguan Korea Selatan. Semenjak itu, K-pop terus berkembang dengan pesat 

sampai sekarang yang didukung dengan perkembangan teknologi yang ada 

seperti youtube, spotify, dll. Kemampuan vokal, menari dan penampilan yang 

menarik dari artis K-pop juga menjadi daya tarik bagi masyarakat Indonesia. 

Selain itu kepribadian dari setiap idol juga menjadi salah satu daya tarik yang 

membuat banyak grup K-pop di sukai oleh masyarakat Indonesia. 

Menurut Jeanette & Sinta (2018), penggemar adalah seseorang yang 

menggemari sesuatu dengan antusias dan secara kolektif kelompok penggemar 

akan membentuk kelompok penggemar (fanbase) atau fandom. Menurut Matt 

Hills (2002), fans adalah seseorang yang terobsesi dengan bintang, selebriti, 

film, program TV, band tertentu: seseorang yang dapat menghasilkan banyak 

informasi tentang objek fandom mereka, dan dapat mengutip baris atau lirik, 

bab, dan syair favorit mereka.
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Terdapat banyak kegiatan yang dilakukan oleh penggemar dalam 

mendukung idolanya. Mulai dari mencari informasi mengenai idolanya melalui 

internet, streaming music video dan karya dari idolanya di platform youtube 

maupun spotify, sampai dengan membeli album dan merchandise official 

sebagai bentuk dukungan kepada idolanya. 

Perkembangan K-pop pun telah berpengaruh juga pada kepribadian 

penggemar. Pengaruh tersebut dapat terlihat dari terlibatnya pertengkaran antar 

penggemar K-pop, histeris di tempat umum dan berperilaku konsumtif 

(Etikasari, 2018). Perilaku konsumsi yang dilakukan oleh penggemar K-pop 

umumnya meliputi mengunduh video, membeli merchandise, dan menonton 

konser (Nursanti, 2013). Para penggemar tak segan untuk mengeluarkan 

sejumlah uang untuk membeli album, merchandise, tiket konser, photocard, dll. 

Perilaku konsumtif merupakan kecenderungan seseorang untuk berperilaku 

secara berlebihan dalam membeli sesuatu secara irasional dan lebih 

mengutamakan keinginan (Wahyuni et al, 2019). Sedangkan menurut Melina & 

Wulandari (2018), perilaku konsumtif adalah perilaku seseorang yang tidak lagi 

berdasarkan pada pertimbangan yang rasional, kecenderungan materialistik, 

hasrat yang besar untuk memiliki benda-benda mewah yang berlebihan dan 

penggunaaan segala hal yang dianggap paling mahal dan didorong oleh semua 

keinginan untuk memenuhi hasrat kesenangan semata-mata daripada kebutuhan. 

Perilaku konsumtif merupakan kecenderungan manusia dalam melakukan 

konsumsi yang tiada batas, atau membeli sesuatu barang secara berlebihan dan 

tak te-rencana dengan baik (Theodorus et al, 2017). Dari beberapa pengertian 

diatas, dapat disimpulkan bahwa perilaku konsumtif adalah perilaku seseorang 

dalam mengkonsumsi sesuatu yang dilakukan secara berlebihan yang didasari 

dengan keinginan semata bukan berdasarkan kebutuhan. 

Menurut Laila Meiliyandrie Indah Wardani dan Ritia Anggadita (2021), 

perilaku konsumtif dipengaruhi oleh dua faktor yaitu faktor internal dan 

eksternal. Faktor internal adalah faktor yang dipengaruhi oleh motivasi, harga 

diri, observasi, proses belajar, dan konsep diri. Sementara faktor eksternal yang
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mempengaruhi perilaku konsumtif adalah kebudayaan, kelas sosial, kelompok 

referensi, dan keluarga. 

Proses belajar dapat diartikan sebagai perubahan pada seseorang yang terjadi 

karena adanya pembelajaran atau pengalaman. Dengan kata lain proses belajar 

dapat diartikan sebagai pengetahuan atau pengalaman dari seseorang dimana 

pengetahuan dan pengalaman tersebut dapat mempengaruhi timbulnya perilaku 

konsumtif, termasuk salah satunya pengetahuan mengenai cara mengelola 

keuangan. Pengetahuan mengenai cara mengelola keuangan dapat diperoleh dari 

literasi keuangan atau financial literacy. 

Menurut Fuad Abdul, dkk (2018), financial literacy adalah pengetahuan dan 

pemahaman seseorang terhadap konsep keuangan dan berbagai manfaat, resiko 

dan kewajiban produk keuangan untuk mengaplikasikannya kedalam kehidupan 

ekonomi. Menurut Wayan dan Ni Kadek (2022), financial literacy juga dapat 

diartikan sebagai suatu proses untuk meningkatkan pengetahuan (knowledge), 

kemampuan (skill), dan keyakinan (confidence) agar keuangan masyarakat 

dapat lebih sejahtera dan juga mampu mengelola keuangan. Kemampuan 

keuangan yang dimiliki tidak hanya dalam pengelolaannya namun juga dalam 

pengambilan keputusan keuangannya. Tingkat literasi keuangan yang baik 

sendiri akan memberikan dampak pada kesejahteraan masa depan pribadi dan 

keluarga (Gunawan et al., 2019). 

Upaya dalam meningkatkan kesejahteraan finansial seseorang, memerlukan 

adanya tekanan terhadap financial behavior atau perilaku keuangannya. 

Financial behavior    sendiri cenderung pada praktik seseorang dalam 

menggunakan sistem manajemen keuangan pada pengelolaan dan pengambilan 

keputusan keuangannya. Financial behavior merupakan suatu ilmu yang 

mempelajari tingkah laku seorang individu tentang bagaimana memperlakukan 

sumber daya keuangannya dari berbagai tipe-tipe kepribadian individu dalam 

mengambil keputusan keuangan dan dari perilaku keuangan dapat dilihat 

bagaimana seorang individu dalam mengelola keuangannya (Dyah dan Sri, 

2018).
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Motivasi merupakan kekuatan yang terdapat dalam diri individu yang 

menyebabkan individu bertindak atau berbuat. Setiap orang selalu mempunyai 

motivasi dalam memenuhi kebutuhan dan memuaskan keinginannya. Motivasi 

merupakan hal yang mendasari dalam pembelian atau penggunaan terhadap 

suatu produk. Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), motivasi adalah 

dorongan yang timbul pada diri seseorang secara sadar atau tidak sadar untuk 

melakukan suatu tindakan dengan tujuan tertentu. Didalam psikologi, 

pengertian motivasi adalah usaha yang dapat menyebabkan seseorang atau 

kelompok orang tertentu tergerak melakukan sesuatu karena ingin mencapai 

tujuan yang dikehendakinya atau mendapat kepuasan dengan perbuatannya. 

Dari pengertian diatas, dapat disimpulkan bahwa motivasi adalah hal yang 

mendasari seseorang dalam melakukan tindakan guna memenuhi kebutuhan dan 

mencapai kepuasan. Dalam pengambilan keputusan terhadap tindakan dalam 

memenuhi kebutuhannya, motivasi berkaitan erat dengan self control. Self 

control dapat diartikan sebagai pengendalian tingkah laku dari seorang individu 

dalam mengambil keputusan dengan mempertimbangkan hal yang baik dan 

benar. Self control memiliki peranan dalam munculnya perilaku konsumtif. 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Febria Grace Sapan Palamba 

pada tahun 2018 didapati hasil bahwa literasi keuangan berpengaruh signifikan 

terhadap perilaku konsumtif. Penelitian lain juga dilakukan oleh Rika Wahyuni, 

dkk (2019) dimana hasil penelitian didapati hasil bahwa gaya hidup dan literasi 

keuangan berpengaruh signifikan terhadap perilaku konsumtif. 

Hasil yang berbeda ditemukan pada penelitian yang dilakukan oleh Sri 

Deviyanti (2020) dimana didapati hasil bahwa financial literacy tidak 

berpengaruh signifikan terhadap perilaku konsumtif. Hasil yang sama juga 

ditemukan pada penelitian yang dilakukan oleh Ramadhani dan Rianti Hikmah 

(2019) dimana didapati hasil financial literacy tidak berpengaruh signifikan 

terhadap perilaku konsumtif. 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Nur dan Ramadhanatry (2020) 
 

ditemukan hasil bahwa financial behavior berpengaruh signifikan terhadap
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perilaku konsumtif. Selain itu, berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Dyah 

dan Sri (2018), didapati hasil bahwa financial behavior berpengaruh signifikan 

terhadap perilaku konsumtif. Sementara hasil penelitian dari Dewi Arum dan 

Riza Noviana (2021) didapati bahwa financial behavior berpengaruh signifikan 

negatif. 

Penelitian yang dilakukan oleh Ratih Dewi (2020) didapati hasil self control 

berpengaruh signifikan terhadap perilaku konsumtif. Hasil yang sama juga 

didapati dari penelitian yang dilakukan oleh Siti Nurjanah, et al (2019) dimana 

self control berpengaruh signifikan terhadap perilaku konsumtif. Sementara itu, 

berdasarkan hasil dari penelitian yang dilakukan oleh Ramadhani dan Rianti 

Hikmah (2019) didapati hasil bahwa control diri (self control) tidak berpengaruh 

signifikan terhadap perilaku konsumtif. 

Berdasarkan hasil penelitian yang tidak seragam dan dengan adanya 

fenomena perilaku konsumtif pada kolektor merchandise Kpop serta masih 

sedikitnya penelitian terkait perilaku konsumtif pada kolektor merchandise 

Kpop, maka peneliti tertarik untuk melakukan penelitian lebih lanjut dengan 

judul penelitian “Pengaruh Financial literacy, Financial behavior dan Self 

control Terhadap Consumptive behavior pada Kolektor Merchandise Kpop”. 

2.   Identifikasi Masalah 
 

Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka terdapat beberapa masalah 

yang ditemukan dalam penelitian ini, antara lain : 

a.   Terdapat pengaruh financial literacy terhadap consumptive behavior 
 

pada kolektor merchandise Kpop. 
 

b.   Terdapat   pengaruh   financial   behavior   terhadap   consumptive 

behavior pada kolektor merchandise Kpop. 

c.   Terdapat pengaruh self control terhadap consumptive behavior pada 

kolektor merchandise Kpop. 

d.   Terdapat pengaruh motivasi terhadap consumptive behavior pada 

kolektor merchandise Kpop. 

e.   Terdapat pengaruh observasi terhadap consumptive behavior pada 

kolektor merchandise Kpop.
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f.   Terdapat pengaruh proses belajar terhadap consumptive behavior 
 

pada kolektor merchandise Kpop. 
 

g.   Terdapat pengaruh konsep diri terhadap consumptive behavior pada 

kolektor merchandise Kpop. 

h.   Terdapat pengaruh kebudayaan terhadap consumptive behavior pada 

kolektor merchandise Kpop. 

i. Terdapat pengaruh kelas sosial terhadap consumptive behavior pada 

kolektor merchandise Kpop. 

j. Terdapat   pengaruh   kelompok   referensi   terhadap   consumptive 

behavior pada kolektor merchandise Kpop. 

k.   Terdapat pengaruh keluarga terhadap consumptive behavior pada 

kolektor merchandise Kpop. 

3.   Batasan Masalah 
 

Berdasarkan keterbatasan jurnal, waktu dan luasnya ruang lingkup 

kolektor merchandise Kpop di Indonesia, maka penelitian ini dibatas dengan 

alasan sebagai berikut: 

a.   Dengan luasnya faktor dari perilaku konsumtif, maka penelitian ini 

hanya berfokus pada variabel financial literacy, financial  behavior 

dan self control. 

b.   Dengan adanya keterbatasan waktu dalam melakukan penelitian, 

maka teknik    pengumpulan    data    yang    digunakan    hanya 

menggunakan google form yang disebarkan melalui media social 

seperti Twitter, line, Instagram dan Whatsapp. 

c. Dengan luasnya ruang lingkup kolektor merchandise Kpop di 

Indonesia, maka penelitian ini hanya berfokus pada kolektor 

merchandise Kpop di Jabodetabek. 

4.   Rumusan Masalah 
 

a.   Apakah terdapat pengaruh financial literacy terhadap consumptive 

behavior pada kolektor merchandise Kpop di Jabodetabek? 

b.   Apakah terdapat pengaruh financial behavior terhadap consumptive 

behavior pada kolektor merchandise Kpop di Jabodetabek?
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c.   Apakah  terdapat  pengaruh  self  control  terhadap  consumptive 

behavior pada kolektor merchandise Kpop di Jabodetabek? 

 

B.  Tujuan dan Manfaat 
 

1.   Tujuan 
 

Tujuan dari dilakukannya penelitian ini yaitu : 
 

a.   Untuk mengetahui besarnya pengaruh financial literacy terhadap 

consumptive behavior pada kolektor merchandise Kpop di 

Jabodetabek. 

b.   Untuk mengetahui besarnya pengaruh financial behavior terhadap 

consumptive behavior pada kolektor merchandise Kpop di 

Jabodetabek. 

c. Untuk mengetahui besarnya pengaruh self control terhadap 

consumptive behavior pada kolektor merchandise Kpop di 

Jabodetabek. 

2.   Manfaat 
 

Adapun manfaat dilakukannya penelitian ini antara lain : 
 

a.   Bagi Peneliti 
 

Manfaat penelitian ini bagi peneliti adalah untuk memperluas 

pengetahuan   peneliti terkait pengaruh dari financial literacy, 

financial behavior dan self control terhadap consumptive behavior. 

b.   Bagi Akademis 
 

Manfaat penelitian ini bagi para akademis adalah sebagai referensi 

penelitian yang akan dilakukan kedepannya. 

c.   Bagi Pembaca 
 

Manfaat penelitian ini bagi pembaca adalah untuk memberikan 

pemahaman lebih jauh mengenai pentingnya financial literacy, 

financial behavior dan self control terhadap consumptive behavior.
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