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ABSTRACT 
 
 

UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

FACULTY OF ECONOMICS AND BUSINESS 

JAKARTA 
 

 
 

(A) PINTA ROHMADA RAHAYU (115190228) 
 

(B) THE  EFFECT  OF  BUSINESS  NETWORK,  PRODUCT  INNOVATION, 

AND BUSINESS COMPETITION ON THE DEVELOPMENT OF MSMES 

IN SOUTH JAKARTA GROUND SPICES 

(C) Xvi + 56 pages, 2023, 24 tables, 5 pictures, 3 attachment 
 

(D) ENTREPRENEUR 
 

(E) Abstract : The background of this research is because there are increasingly 

advanced changes in people’s lives who want everything easily and quickly, 

including the need for ground spices. The business opportunity from ground 

spices is still wide and growing among many culinary entrepreneurs and this 

can be used as a profitable target market. The purpose of this study was to 

determine the effect of business networks, product innovation, and business 

competition on the development of MSMEs in South Jakarta ground spices. This 

study uses a descriptive method with a quantitative approch. Data wa collected 

using a questionnaire technique available from various ground spices business 

actors. The population in this study are ground spice businesses in South 

Jakarta. The sampling method in this study was non-probability sampling with 

the sampling technique namely purposive sampling. The number of samples 

used in this study were 60 respondents in the ground spice business in South 

Jakarta. Three hypotheses were formulated and data is processed using 

SmartPLS software version 3.3.3. The results of this study indicate that business 

networks have a positive and significant effect on the development of SMEs, 

product innovation has a positive and significant effect on the development of
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SMEs and business competition has a positive and significant effect on the 

development of SMEs. Researchers suggest that ground spices businesses in 

South Jakarta are able to increase collaboration with more suppliers, design 

products with their own uniqueness, and increase competitivenesss in order to 

remain ahead of competitors. 

(F) Keywords : Business Network, Product Innovation, Business Competetion, 

MSME Development 

(G) References 56 (1999-2022) 

(H) Nur Hidayah SE., MM.
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ABSTRAK 
 
 

UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

JAKARTA 
 

 
 

(A) PINTA ROHMADA RAHAYU (115190228) 
 

(B) PENGARUH     JARINGAN     USAHA,     INOVASI     PRODUK,     DAN 

PERSAINGAN USAHA TERHADAP PERKEMBANGAN UMKM BUMBU 

GILING JAKARTA SELATAN 

(C) Xvi + 56 halaman, 2023, 24 tabel, 5 gambar, 3 lampiran 
 

(D) KEWIRAUSAHAAN 
 

(E) Abstrak  :  Penelitian  ini  dilatarbelakangi  karena  adanya  perubahan  yang 

semakin maju dalam kehidupan masyarakat yang menginginkan segala sesuatu 

dengan mudah dan cepat, termasuk kebutuhan akan bumbu giling. Peluang 

usaha dari bumbu giling ini masih luas dan berkembang di kalangan banyak 

pengusaha kuliner dan hal ini dapat dimanfaatkan sebagai target pasar yang 

menguntungkan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar 

pengaruh jaringan usaha, inovasi produk, dan persaingan usaha terhadap 

perkembangan UMKM bumbu giling di Jakarta Selatan. Penelitian ini 

menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan kuantitatif. Data 

dikumpulkan dengan teknik kuesioner yang tersedia dari berbagai pelaku usaha 

bumbu giling. Populasi dalam penelitian ini yaitu pelaku usaha bumbu giling 

di Jakarta Selatan. Metode pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah non-

probability sampling dengan teknik pengambilan sampel yaitu purposive 

sampling. Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 60 

responden pelaku usaha bumbu giling di Jakarta Selatan. Tiga hipotesis 

diformulasikan dan diuji menggunakan software SmartPLS versi 3.3.3. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa jaringan usaha berpengaruh positif dan
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signifikan terhadap perkembangan UMKM, inovasi produk berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap perkembangan UMKM, dan persaingan usaha 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap perkembangan UMKM. Peneliti 

menyarankan agar pelaku usaha bumbu giling di Jakarta Selatan mampu 

meningkatkan kerjasama dengan para pemasok lebih banyak lagi, mendesain 

produk dengan memiliki keunikan tersendiri, dan meningkatkan daya saing agar 

tetap unggul terhadap keberadaan pesaing. 

(F) Kata   Kunci   :   Jaringan   Usaha,   Inovasi   Produk,   Persaingan   Usaha, 

Perkembangan UMKM 

(G) Referensi 56 (1999-2022) 

(H) Nur Hidayah SE., MM.
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HALAMAN MOTTO 
 
 

“Pendidikan merupakan senjata yang sangat mematikan di dunia, sebab melalui 
 

Pendidikan, kamu bias mengubah dunia”.  – (Nelson Mandela) “Teruslah 

bermimpi, teruslah bermimpi, bermimpilah selama engkau dapat bermimpi! 

Bila tiada bermimpi, apakah jadinya hidup! Kehidupan yang sebenarnya 

kejam”. – (R.A.Kartini) 

“Seiring kita mengekspresikan rasa syukur kita, kita tidak boleh melupakan bahwa 

apresiasi terbesar tidak tergambar lewat kata kata, tapi hidup di dalamnya”. – John 

(F. Kennedy) 

“Hidup ini selayaknya sepeda. Agar tetap seimbang, Anda harus terus bergerak”. – 

(Albert Einstein) 

“Perjalanan seribu batu bermula dari satu langkah”. – (Lao Tze)
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 
A.  Permasalahan 

 

1.   Latar Belakang Masalah 
 

Sektor pertanian di Indonesia terus memberikan dampak positif bagi 

perekonomian Indonesia. Selama ini sektor pertanian memegang peranan 

penting bagi masyarakat Indonesia, karena sebagian besar masyarakat Indonesia 

berprofesi sebagai petani (Badan Pusat Statistik, 2017). 

Perubahan yang semakin maju dalam kehidupan masyarakat terjadi karena 

adanya kebutuhan masyarakat yang menginginkan segala sesuatu dengan 

mudah dan cepat, termasuk kebutuhan akan rempah-rempah yaitu bumbu yang 

berujung pada perubahan bentuk bumbu  menjadi instan (E. Sijabat, 2021). 

Peluang usaha dari bumbu giling ini masih luas dan berkembang di kalangan 

banyak pengusaha kuliner dan hal ini bisa dimanfaatkan sebagai target pasar 

yang menguntungkan. Semakin banyak pengusaha kuliner, permintaan bumbu 

instan juga akan semakin banyak. Kuantitas yang diminta oleh konsumen 

menunjukkan seberapa banyak rumah tangga bersedia membeli berdasarkan 

harga barang, penghasilan mereka, dan selera (Pematangsiantar, 

2019). 
 

Berikut jumlah UMK Provinsi DKI Jakarta Menurut Kabupaten/Kota, 2016 

yang telah di update pada tanggal 12 September 2022. 

 
 

Tabel 1.1 Jumlah UMK Provinsi DKI Jakarta 
 

Kabupaten/Kota Jumlah 

Kepulauan Seribu 3.735 

Jakarta Selatan 224.245 

Jakarta Timur 252.953 
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Jakarta Pusat 147.745 

Jakarta Barat 305.076 

Jakarta Utara 217.326 

Total 1.151.080 

Sumber : (Badan Pusat Statistik, 2022). 
 

 
 

UMKM merupakan usaha mikro, usaha kecil dan usaha menengah. 

Berdasarkan Undang-Undang nomor 20 Tahun 2008, usaha mikro adalah usaha 

produktif milik badan usaha atau perorangan dengan jumlah aset maksimal 0 

sampai Rp 50 juta dan omzet total 0 sampai 300 juta (Herman & Nohong, 

2022). 
 

Salah satu cara agar dapat meningkatkan lapangan kerja yaitu dengan 

mengembangkan industri, khususnya industry padat karya. Menurut Lestari et 

al. (2015), di Kabupaten Sidenreng Rappang terdapat beberapa faktor yang 

mempengaruhi perkembangan UMKM yaitu perluasan jaringan usaha, inovasi 

produk, dan persaingan usaha untuk pengembangan UMKM. 

Minimnya ketersediaan informasi pasar dan masih belum optimalnya 

produk UMKM sampai ke tangan konsumen dapat disebabkan oleh lemahnya 

atau kurang optimalnya jaringan bisnis pendukung bisnis UMKM. Jaringan 

usaha turut serta dalam kegiatan usaha produsen bersama dengan unit usaha 

lainnya baik dalam kegiatan produksi maupun pemasaran produk. Produsen 

menggunakan perantara karena mereka membuatnya lebih efisien untuk 

mengirimkan barang ke pasar sasaran. Jaringan usaha mempunyai pengaruh 

positif terhadap perkembangan UMKM (Herman & Nohong, 2022). 

Menurut Herman & Nohong (2022), inovasi produk juga menjadi salah satu 

faktor yang meningkatkan kinerja UMKM.Inovasi tidak dapat dipisahkan dari 

kewirausahaan, karena inovasi merupakan ruh atau jiwa dari suatu perusahaan 

untuk dikembangkan, inovasi dapat dikembangkan dimana saja dan oleh siapa
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saja, tidak hanya perusahaan besar yang berinovasi, tetapi juga perusahaan kecil 

harus berinovasi demi keberlangsungan bisnisnya dan inovasi produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap perkembangan usaha mikro kecil 

dan menengah. Inovasi yang harus diciptakan oleh perusahaan adalah inovasi 

yang tidak mudah ditiru, memiliki nilai tersendiri, dan tidak dapat digantikan 

oleh nilai lain (Utama et al., 2020). 

Selain dua faktor tersebut, menurut persaingan usaha juga mempunyai 

pengaruh positif dan signifikan terhadap perkembangan usaha mikro kecil dan 

menengah (UMKM) karena persaingan dalam dunia bisnis mendorong para 

pelaku usaha untuk lebih efisiensi dan meningkatkan kualitas produk untuk 

bersaing dengan perusahaan lain dan pelanggan merasa puas dengan produk 

mereka (Anggraini et al., 2020). 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan, peniliti tertarik 

untuk membantu pelaku usaha Bumbu Giling di Jakarta Selatan untuk dapat 

meningkatkan perkembangan usaha mikro kecil dan menengah (UMKM) 

dengan melakukan penelitian yang berjudul “Pengaruh Jaringan Usaha, 

Inovasi Produk, dan Persaingan usaha terhahap Perkembangan Usaha 

Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) Bumbu Giling Jakarta Selatan.” 

 

 
2.   Identifikasi Masalah 

 

Berdasarkan uraian dalam latar belakang, permasalahan yang terdapat 

dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

a.   Jaringan usaha memiliki pengaruh terhadap perkembangan UMKM. 
 

b.   Inovasi produk memiliki pengaruh terhadap perkembangan UMKM. 
 

c.   Persaingan usaha memiliki pengaruh terhadap perkembangan UMKM. 
 

d.   Jaringan usaha, inovasi produk, dan persaingan usaha secara bersamaan 

memiliki pengaruh terhadap perkembangan UMKM.
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3.   Batasan Masalah 
 

Agar penelitian ini dapat lebih terfokuskan mengingat luasnya ruang 

lingkup penelitian, maka dilakukan pembatan masalah yaitu variabel dalam 

penelitian ini hanya terdiri atas tiga variabel independen yakni jaringan usaha, 

inovasi produk, dan pesaingan usaha dan satu variabel dependen yakni 

perkembangan UMKM. Subjek dalam penelitian ini dibatasi hanya pada pelaku 

usaha bumbu giling di Jakarta Selatan. Tempat dan subjek tersebut dipilih 

dengan tujuan agar pengumpulan data lebih efisien dan efektif baik dari segi 

waktu, tenaga, maupun biaya. 

 

 
4.   Rumusan Masalah 

 

Berdasarkan dari uraian tentang identifikasi dan batasan masalah diatas, 

maka rumusan masalah yang dirumuskan sebagai berikut : 

a.   Apakah terdapat pengaruh jaringan usaha terhadap perkembangan UMKM 
 

Bumbu Giling Jakarta Selatan? 
 

b.   Apakah terdapat pengaruh inovasi produk terhadap perkembangan UMKM 
 

Bumbu Giling Jakarta Selatan? 
 

c.   Apakah  terdapat  pengaruh  persiangan  usaha  terhadap  perkembangan 
 

UMKM Bumbu Giling Jakarta Selatan? 
 
 
 

B.  Tujuan dan Manfaat 
 

1.   Tujuan 
 

Tujuan dari penilitian ini adalah untuk menguji secara empiris : 
 

a.   Menguji secara empiris pengaruh jaringan usaha terhadap perkembangan 
 

UMKM Bumbu Giling Jakarta Selatan. 
 

b.   Menguji secara empiris pengaruh inovasi produk terhadap perkembangan 
 

UMKM Bumbu Giling Jakarta Selatan.
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c.   Menguji secara empiris pengaruh persaingan usaha terhadap perkembangan 
 

UMKM Bumbu Giling Jakarta Selatan. 
 
 
 

2.   Manfaat 
 

Manfaat dari hasil penelitian ini, antara lain sebagai berikut : 
 

a.   Manfaat Teoritis 
 

1) Mendapat ilmu pengetahuan di bidang manajemen khususnya 

pengaruh jaringan usaha, inovasi produk, dan persiangan usaha 

terhadap perkembangan UMKM. 

2)  Penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi dan referensi 

bagi pihak-pihak yang berkepentingan. 

b.  Manfaat Praktik 
 

1)  Sebagai bahan pertimbangan bagi pelaku bisnis bumbu giling dalam 

meningkatkan perkembangan usahanya. 

2)  Diharapkan dapat memberikan kontribusi informasi yang berarti 

bagi pelaku bisnis bumbu giling yang menjadi objek dari penelitian
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