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  JAKARTA 

PENGARUH UKURAN PERUSAHAAN, LEVERAGE, PROFITABILITAS, DAN 

PERTUMBUHAN PENJUALAN TERHADAP NILAI PERUSAHAAN PADA 

PERUSAHAAN SEKTOR KONSUMEN PRIMER SUB SEKTOR CONSUMER NON-

CYCLICALS (PAPAN UTAMA) YANG TERDAFTAR DI BURSA EFEK INDONESIA 

(BEI) PERIODE 2019 – 2021 

ABSTRAK 
Tujuan utama dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh ukuran 
perusahaan, leverage, profitabilitas, dan pertumbuhan penjualan terhadap nilai perusahaan pada 
perusahaan sektor konsumen primer sub sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di Bursa 
Efek Indonesia (BEI). Populasi penelitian ini adalah tahun 2019 – 2021 dengan menggunakan 
104 data yang terdiri dari 44 perusahaan sektor konsumen primer sub sektor consumer non-
cyclicals yang telah diseleksi melalui metode purposive sampling. Software yang digunakan 
untuk mengolah data dalam penelitian ini adalah SPSS 22. Hasil dari penelitian ini menunjukkan 
bahwa ukuran perusahaan tidak memiliki pengaruh signifikan dan negatif terhadap nilai 
perusahaan, leverage berpengaruh signifikan dan positif terhadap nilai perusahaan, profitabilitas 
berpengaruh signifikan dan positif terhadap nilai perusahaan, dan pertumbuhan penjualan 
berpengaruh signifikan dan negative terhadap nilai perusahaan. 
 
Kata kunci : Ukuran perusahaan, leverage, profitabilitas, pertumbuhan penjualan, nilai 
perusahaan.  
 

ABSTRACT 
The main objective of this study is to identify and analyze the effect of company size, leverage, 
profitability, and sales growth on firm value in primary consumer sector companies, the 
consumer non-cyclicals sub-sector, which are listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX). The 
population for this research is 2019 – 2021 using 104 data consisting of 44 companies in the 
primary consumer sector, the consumer non-cyclicals sub-sector, which have been selected 
through a purposive sampling method. The software used to process the data in this study is 
SPSS 22. The results of this study indicate that company size has no significant and negative 
effect on firm value, leverage has a significant and positive effect on firm value, profitability has 
a significant and positive effect on firm value, and Sales growth has a significant and negative 
effect on firm value. 
 
Keywords : Company size, leverage, profitability, sales growth, firm value. 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 
 

A. Permasalahan 
 

1. Latar Belakang Masalah 

Perkembangan perekonomian global yang semakin maju dan ketat saat ini 

telah menciptakan persaingan antar perusahaan dalam bidang perindustrian. 

Perekonomian global yang saat ini terjadi secara tidak langsung mempunyai 

dampak bagi perekonomian di Indonesia. Persaingan perekonomian global 

menuntut perusahaan untuk meningkatkan nilai perusahaan. Pada era globalisasi 

seperti ini menyebabkan lingkungan perusahaan mengalami perubahan yang 

sangat pesat dengan tingkat persaingan yang ketat. Oleh karena itu, perusahaan 

dituntut untuk melakukan kegiatan operasionalnya secara efektif untuk 

mempertahankan eksistensinya. Setiap perusahaan harus memiliki strategi yang 

tepat dan meningkatkan strategi bisnis untuk dapat bersaing dengan para 

pesaingnya. Agar tujuan perusahaan dapat tetap tercapai. Tujuan suatu perusahaan 

adalah untuk memperoleh keuntungan yang maksimal dan mengoptimalkan nilai 

perusahaan. 

Menurut Hery (2017, h. 5), Nilai perusahaan adalah kondisi tertentu yang 

diperoleh sebagai contoh kepercayaan masyarakat terhadap kegiatan yang telah 

dilalui perusahaan sejak awal. Meningkatnya nilai perusahaan merupakan suatu 

hasil yang telah dicapai perusahaan yang telah memaksimalkan laba dan 

meningkatkan kemakmuran pemilik perusahan dan pemegang saham.  

Nilai perusaahan merupakan cerminan aset yang telah dimiliki perusahaan, 

nilai perusahaan sangat penting sebagai gambaran kinerja perusahaan yang dapat 

mempengaruhi tanggapan investor terhadap perusahaan. Nilai perusahaan dapat 
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menggambarkan keadaan dan kinerja finansial suatu perusahaan dan dianggap 

sebagai salah satu faktor yang digunakan untuk menilai keadaan suatu 

perusahaan, nilai perusahaan juga menggambarkan kinerja pihak manajemen 

dalam mengelola operasional perusahaan.  

Salah satu cara untuk meningkatkan nilai perusahaan adalah melalui pasar 

modal. Menurut Selvi Sembiring dan Ita (2019, h. 174) besarnya nilai perusahaan 

dapat dilihat dari harga saham yang stabil dan terus mengalami peningkatan 

dalam jangka panjang. Maka, semakin tinggi harga saham akan semakin tinggi 

pula nilai perusahaan. Dengan baiknya nilai perusahaan maka akan dipandang 

baik oleh para calon investor. Nilai perusahaan juga mempengaruhi minat para 

calon investor untuk membeli saham perusahaan dan ini menjadi acuan para 

investor untuk mencapai timbal balik atas apa yang diinvestasikannya. Faktor 

faktor yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan itu sendiri meliputi faktor 

internal dan eksternal.  

Banyak faktor yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan seperti penelitian 

yang dilakukan oleh Claudia, dkk (2022) yang meneliti pengaruh profitabilitas, 

likuiditas, ukuran perusahaan, leverage dan pertumbuhan penjualan terhadap nilai 

perusahaan. Namun pada penelitian ini hanya akan berfokus pada variabel ukuran 

perusahaan, leverage, profitabilitas dan pertumbuhan penjualan. Nilai perusahaan 

yang dibahas menggunakan proksi Price to Book Value (PBV). Price to Book 

Value adalah hasil dari perbandingan antara harga saham dengan nilai buku.  

Ukuran Perusahaan merupakan nilai yang memberikan pandangan tentang 

besar kecilnya suatu perusahaan pada tingkat penjualannya (Muhammad & Berta, 

2022 h. 2572). Makin besarnya suatu perusahaan, Maka akan semakin mudah 

mengenal perusahaan tersebut untuk mendapatkan informasi yang dapat 

meningkatkan nilai perusahaan. Jika ukuran perusahaan semakin besar maka akan 

lebih mudah lagi perusahaan untuk mendapatkan ekuitas yang bersifat internal 

maupun eksternal. Ukuran perusahaan adalah peningkatan dari suatu perusahaan 

besar yang akan memiliki kapitalisasi pasar yang besar, nilai buku yang besar dan 
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laba yang tinggi. Sedangkan pada perusahaan kecil akan mendapatkan kapitalisasi 

pasar yang kecil, nilai buku yang kecil dan laba yang rendah (Muh Hamzah & 

Rina, 2022 h. 274). Dalam penelitian ini ukuran perusahaan diukur dengan Ln 

Total Asset. 

Leverage adalah dana utang guna memenuhi kewajiban utangnya dengan 

jumlah asset yang dimiliki. Menurut Muhammad dan Betra (2022, h. 2573), 

Leverage merupakan penggunaan utang yang digunakan perusahaan untuk 

melakukan kegiatan investasi untuk memberikan pandangan terhadap keadaan 

perusahaan kepada pemegang saham. Jika leverage naik maka nilai perusahaan 

akan mengalami penurunan, sebaliknya jika leverage rendah maka semakin baik 

kondisi perusahaan. Dalam penelitian ini leverage diukur dengan proksi Debt to 

Equity Ratio (DER). Debt to Equity Ratio adalah rasio untuk menilai antara 

hutang dan ekuitas yang dapat mengetahui jumlah ekuitas yang disediakan 

peminjam dan pemilik perusahaan. 

Profitabilitas adalah ukuran untuk mengukur kemampuan perusahaan dalam 

menghasilkan laba dari sumber yang dimiliki perusahaan dalam periode tertentu. 

Menurut Claudia, dkk (2022, h. 636) profitabilitas merupakan ukuran terhadap 

kesanggupan perusahaan untuk mendapatkan keuntungan dari aktivitas 

perusahaan. Semakin tingginya profitabilitas perusahaan maka akan 

mempengaruhi nilai perusahaan dan semakin baik profitabilitas maka 

memperlihatkan bahwa perusahaan dapat menciptakan laba yang besar. 

Profitabilitas juga digunakan untuk mengukur keefektifan manajemen dalam 

mendapatkan laba. Dalam penelitian ini Profitabilitas diukur dengan proksi 

Return on Asset (ROA). Return on Asset adalah kemampuan suatu perusahaan 

dalam menghasilkan laba. 

Pertumbuhan Penjualan adalah kenaikan jumlah penjualan dengan selisih 

antara jumlah penjualan periode ini dengan periode sebelumnya atau dari tahun ke 

tahun. Menurut Alifatul, dkk (2022, h. 3) Pertumbuhan penjualan merupakan 

perbedaan antara jumlah penjualan dari periode ke periode. Pertumbuhan 
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penjualan menggambarkan keberhasilan pada perusahaan di periode masa lalu 

dan dapat dijadikan sebagai acuan untuk masa yang akan datang. Pertumbuhan 

penjualan yang terus meningkat akan mempengaruhi keuntungan perusahaan 

yang akan menjadi pertimbangan manajemen perusahaan untuk menentukan nilai 

perusahaan. Perkembangan  pertumbuhan suatu perusahaan akan berpengaruh 

terhadap suatu keuntungan di masa yang akan datang. Dalam penelitian ini 

pertumbuhan penjualan diukur dengan sales growth. 

Berdasarkan paparan diatas, maka penelitian ini akan disusun dengan judul 

“PENGARUH UKURAN PERUSAHAAN, LEVERAGE, PROFITABILITAS, 

DAN PERTUMBUHAN PENJUALAN TERHADAP NILAI PERUSAHAAN 

PADA PERUSAHAAN SEKTOR KONSUMEN PRIMER SUB SEKTOR 

CONSUMER NON-CYCLICALS (PAPAN UTAMA) YANG TERDAFTAR DI 

BURSA EFEK INDONESIA PADA TAHUN 2019 – 2021”. 

 

2. Identifikasi Masalah  

Penelitian yang dilakukan oleh Muhammad Rivandi dan Betra Agus Petra 

(2022) serta Lyon Marvin Sonjaya, Sri Daryanti, dan Elsa Imelda (2021) berpendapat 

bahwa ukuran perusahaan berpengaruh negative signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Disisi lain penelitian Muh Hamzah Thiofani dan Rina Trisnawati (2022), Asna 

Nandita dan Rita Kusumawati (2018), I Made Adi Gunawan, Endar Pituringsih, dan 

Erna Widyastuti (2018), serta Renly Sondakh (2019) berpendapat bahwa ukuran 

perusahaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Namun 

berbeda dengan penelitian yang diteliti oleh Anah Maryamah dan Arya Samudra 

Mahardika (2021) serta David Holyfil dan Agustin Ekadjaja (2021) yang menyatakan 

bahwa ukuran perusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan.  

           Variabel Leverage dalam penelitian Syaiful Ma’Arif dan Sasi Agustin (2020) 

menyatakan bahwa leverage berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Namun, hasil ini 
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bertentangan dengan penelitian Ni Luh Surpa Dewantari, Wayan Cipta, dan Gede 

Putu Agus Jana Susila (2019) serta Zaher Abdel Fattah Al-Slehat (2020) yang 

menyatakan bahwa leverage tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan.  

             Selanjutnya pada variabel profitabilitas juga didapatkan hasil yang berbeda 

Basuki, Sriyanto dan Selma Novianty  (2020) serta I Made Adi Gunawan, Endar 

Pituringsih, dan Erna Widyaastuti (2018) berpendapat bahwa profitabilitas 

berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Penelitian juga dilakukan oleh David 

Holyfil dan Agustin Ekadjaja (2021) dengan kesimpulan bahwa profitabilitas 

berpengaruh negative signifikan terhadap nilai perusahaan. Sedangkan Jamaluddin 

Ali, Ridwan Faroji, dan Osman Ali (2021) berpendapat bahwa profitabilitas 

berpengaruh negatif tehadap nilai perusahaan. Namun berbeda dengan penelitian 

yang diteliti oleh Rizqia dan Mohammad (2021) menyatakan bahwa profitabilitas 

tidak berpengaruh  terhadap nilai  perusahaan. 

             Pada variabel pertumbuhan penjualan juga terdapat perbedaan hasil 

penelitian. 

Menurut Claudia, Rina, dkk (2022) pertumbuhan penjualan berpengaruh negatif 

terhadap nilai perusahaan. Namun, hasil ini bertentangan dengan penelitian Alifatul, 

Ahmad dan dkk (2022) serta Iwan Firdaus dan Juita Tanjung (2022) yang 

berpendapat bahwa pertumbuhan penjualan berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Sementara hasil penelitian yang diteliti Raden Wulan Saparida dan Aep Muhammad 

Jaelani (2022) berpendapat bahwa pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan.   

            Atas dasar penelitian yang telah diteliti sebelumnya, hasil dari penelitian 

sebelumnya tidak memiliki kekonsistenan antara variabel dependen dan variabel 

independen. Oleh karena itu, akan dilakukan penelitian kembali untuk menguji 

pengaruh ukuran perusahaan, leverage, profitabilitas, dan pertumbuhan penjualan 

terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sektor konsumen primer sub sektor 

consumer non-cyclicals (papan utama) yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 
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2019 – 2021.  

 

 3. Batasan Masalah 

Agar penelitian lebih terarah, maka penelitian diberikan batas sektor dan 

tahun, penelitian ini dibatasi di perusahaan sektor konsumen primer sub sektor 

comsumer non-cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada periode 2019 – 

2021. Dipilihnya perusahaan sektor konsumen primer dikarenakan sektor konsumen 

primer menjadi salah satu sektor usaha yang terus mengalami peningkatan dan salah 

satu perusahaan manufaktur yang unggul di Indonesia. 

Batasan Analisa yang diteliti dalam penelitian ini antara lain variabel 

independen yang digunakan adalah ukuran perusahaan, leverage, profitabilitas dan 

pertumbuhan penjualan sedangkan variabel dependen dalam penelitian ini adalah 

nilai perusahaan. Data yang digunakan untuk penelitian ini bersifat kuantitatif serta 

sumber dari data ini merupakan laporan keuangan yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia periode 2019 – 2021. 

4. Rumusan Masalah 

Sehubungan dengan latar belakang masalah yang telah dijelaskan, maka akan 

dianalisis apakah ukuran perusahaan, leverage, profitabilitas, dan pertumbuhan 

penjualan dapat mempengaruhi nilai perusahaan pada perusahaan sektor konsumen 

primer sub sektor consumer non-cyclicals (papan utama) yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia periode 2019 – 2021. Maka rumusan masalah dalam penelitian ini antara 

lain sebagai berikut : 

a) Apakah ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan 

pada perusahaan sektor konsumen primer sub sektor consumer non-cyclicals 

(papan utama) yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2019 – 2021? 
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b) Apakah leverage berpengaruh negatif terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan sektor konsumen primer sub sektor consumer non-cyclicals 

(papan utama) yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2019 – 2021? 

c) Apakah profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan sektor konsumen primer sub sektor consumer non-cyclicals 

(papan utama) yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2019 – 2021? 

d) Apakah pertumbuhan penjualan berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan 

pada perusahaan sektor konsumen primer sub sektor consumer non-cyclicals 

(papan utama) yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2019 – 2021? 

B. Tujuan dan Manfaat 

     1. Tujuan 

Berkenaan dengan rumusan masalah diatas, maka tujuan dari penelitian ini 

tentang Pengaruh ukuran perusahaan, Leverage, profitabilitas dan pertumbuhan 

penjualan terhadap Nilai Perusahaan pada perusahaan sektor konsumen primer sub 

sektor consumer non-cyclicals (papan utama) yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

periode 2019 – 2021 adalah:   

 

a.) untuk mengetahui apakah ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap 

nilai perusahaan pada perusahaan sektor konsumen primer sub sektor consumer 

non-cyclicals (papan utama) yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2019 

– 2021? 

b.) untuk mengetahui apakah leverage berpengaruh negatif terhadap nilai 

perusahaan pada perusahaan sektor konsumen primer sub sektor consumer non-

cyclicals (papan utama) yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2019 – 

2021? 
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c.) untuk mengetahui apakah profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan pada perusahaan sektor konsumen primer sub sektor consumer non-

cyclicals (papan utama) yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2019 – 

2021? 

d.) untuk mengetahui apakah pertumbuhan penjualan berpengaruh positif 

terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sektor konsumen primer sub sektor 

consumer non-cyclicals (papan utama) yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

periode 2019 – 2021. 

2. Manfaat  

a. Manfaat Ilmu 

Penelitian ini diharapkan dapat menambah serta memperoleh lebih banyak 

ilmu pengetahuan yang berkaitan dengan nilai perusahaan baik bagi pihak pihak 

internal maupun eksternal pada perusahaan sehubungan dengan nilai perusahaan dan 

untuk mengetahui apakah ukuran perusahaan, leverage, profitabilitas, dan 

pertumbuhan penjualan berpengaruh terhadap nilai perusahaan khususnya pada 

perusahaan sektor konsumen primer sub sektor consumer non-cyclicals 

(papanutama). 

b. Manfaat Operasional 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi pihak - pihak yang 

membutuhkan, antara lain : ` 

a). Penelitian ini bertujuan sebagai bahan pertimbangan bagi perusahaan dalam 

menerapkan variabel-variabel penelitian ini untuk membantu meningkatkan nilai 

perusahaan serta sebagai bahan pertimbangan untuk mengevaluasi, memperbaiki dan 

meningkatkan kinerja perusahaan. 

b). Penelitian ini bertujuan untuk dapat dijadikan bahan pertimbangan pada saat 
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mengambil keputusan pada saat investor berinvestasi pada perusahaan yang dituju 

setelah mengetahui faktor faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan.  

c). Penelitian ini bertujuan untuk dapat menambah refrensi, informasi dan wawasan 

bagi peneliti selanjutnya yang melakukan penelitian sejenis.   

d). Penelitian ini bertujuan untuk dapat dijadikan bahan pertimbangan oleh kreditur 

apakah kreditur akan memberikan pinjaman kepada perusahaan.  
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