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ABSTRACT 

This article discusses research on the effect of sales growth, firm size, profitability, 

and liquidity on firm value in the consumer cyclical and non-cyclical sectors listed 

on the Indonesia Stock Exchange 2020-2022. The method used in this research is 

a quantitative descriptive approach. Company financial reports on the IDX are 

used as the primary research data source in the consumer cyclical and consumer 

non-cyclical categories. Testing using the F test yields information that there is an 

influence from sales growth, firm size, profitability, and liquidity on firm 

value/company value. Testing with the test yields information that sales growth 

positively affects firm value. A significant positive effect is shown by firm size on 

firm value, while profitability shows a significant positive effect. Meanwhile, the 

negative effect is not significant, as indicated by liquidity on firm value. 

 

Keywords: sales growth, firm size, profitability, liqudity, firm value 

 

Abstrak: 

 

Artikel ini membahas mengenai penelitian tentang pengaruh sales growth, firm size, 

profitability, dan liquidity pada nilai perusahaan/firm value di sektor consumer 

cyclicals dan consumer non-cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 2020-

2022. Metode yang digunakan pada penelitian ini ialah melalui pendekatan 

deskriptif kuantitatif. Laporan keuangan perusahaan dalam kategori consumer 

cyclicals dan consumer non-cyclicals di BEI digunakan sebagai sumber primer data 

penelitian. Pengujian menggunakan uji F menghasilkan informasi bahwa adanya 

pengaruh dari sales growth, firm size, profitability, dan likuiditas terhadap firm 

value/nilai perusahaan. Pengujian dengan uji t menghasilkan informasi bahwa sales 

growth memiiliki pengaruh positif terhadap firm value. Pengaruh positif signifikan 

ditunjukan oleh firm size terhadap firm value, sedangkan pengaruh positif 

signifikan oleh profitability terhadap firm value. Sedangkan pengaruh negatif tidak 

singifikan ditunjukan oleh liquiditas pada nilai perusahaan/firm value. 

Kata kunci : sales growth, ukuran perusahaan, profitabilitas, likuiditas, nilai 

perusahaan 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Permasalahan 

1. Latar Belakang Masalah 

Pada zaman era globalisasi, perusahaan consumer cyclicals dan 

consumer non-cyclicals merupakan sektor yang mendominasi perusahaan- 

perusahaan yang ada di Indonesia. Setiap perusahaan baik skala 

internasional maupun nasional memiliki tujuan yang sama dalam 

menjalankan usahanya. Salah satu tujuan utama perusahaan dalam 

menjalankan bisnis adalah untuk meningkatkan nilai perusahaan. Nilai 

perusahaan diharapkan akan terus meningkat ditiap periodenya. Oleh karena 

itu terdapat berbagai cara yang dapat dilakukan perusahaan seperti, 

meningkatkan daya saing dengan cara meningkatkan kualitas produk, 

mencari segmen pasar yang baru, memilih sumber daya yang berkualitas, 

mengubah tampilan produk dengan mengikuti tren saat ini dan lain 

sebagainya. 

Perusahaan berupaya memaksimalkan keuntungan dengan 

memanfaatkan sumber daya dan mengelola modal, aset dan hutang secara 

efektif dan efisien. Ketika sebuah perusahaan berhasil menggunakan sumber 

dayanya secara efektif dan efisien, perusahaan memiliki kemungkinan 

keuntungan meningktakan nilai perusahaan untuk investor. Nilai 

perusahaan merupakan salah satu indikator keberhasilan pengelolaan 

sumber daya perusahaan pada akhir tahun berjalan yang tercermin dari harga 

saham perusahaan bagi investor. Harga saham adalah harga saham suatu 

perusahaan yang diterbitkan di pasar modal, harga saham merupakan faktor 

yang cukup bagi investor untuk memutuskan terlebih dahulu oleh investor 

yang ingin menanamkan modalnya kepada eminten, karna harga lembar 

saham merupakan paparan kinerja eminten tersebut. Hal ini lantas menjadi 

ukuran keberhasilan suatu manajemen perusahaan dalam 
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kemampuannya mensejahterakan para pemegang sahamnya. 

Firm value atau nilai perusahaan merupakan salah satu persepsi investor 

terhadap tingkat keberhasilan perusahaan terkait jumlah harga per lembar 

saham yang dimiliki perusahaan. Dalam hal ini memaksimalkan firm value 

sama dengan memaksimalkan nilai sekarang dari arus kas atau arus 

pendapatan yang diharapkan akan diterima oleh para investor pada masa 

yang akan datang. Firm value menunjukkan seberapa jauh perusahaan 

menciptakan nilai perusahaan relatif terhadap jumlah modal yang 

diinvestasikan, semakin tinggi tingkat modal yang diinvestasikan para 

investor maka semakin berhasil perusahaan menciptakan suatu nilai bagi 

perusahaan (Edwin Anderson & Thio Lie Sha, 2021). Investor akan menilai 

suatu perusahaan memiliki firm value yang baik adalah dengan melihat 

perusahaan tersebut memiliki sumber daya yang melimpah. Perusahaan 

dengan tingkat firm value yang tinggi menjadi salah satu perusahaan dengan 

posisi keuangan dan kinerja perusahaan yang baik. 

Terdapat beberapa cara untuk mengukur firm value atau nilai 

perusahaan. Salah satunya dapat diukur menggunakan Price to book value 

(PBV). Rasio tersebut dihitung dengan membandingkan harga saham 

perlembar saham dengan nilai buku perlembar saham. Proksi PBV 

menunjukkan seberapa jauh kemampuan suatu perusahaan dalam 

menciptakan nilai perusahaan yang baik. Dalam hal ini firm value (PBV) 

yang memiliki jumlah yang diatas satu mencerminkan bahwa nilai pasar 

saham suatu perusahaan lebih besar daripada nilai bukunya. Beberapa faktor 

antara lain yang dapat memengaruhi firm value yaitu sales growth, firm size, 

profitability dan liquidity. 

Sales Growth atau pertumbuhan penjualan merupakan peningkatan 

penjualan yang terjadi pada suatu perusahaan dimasa yang akan datang. 

Sales growth mencerminkan keberhasilan operasional perusahaan pada 

periode masa sebelumnya dan dapat dijadikan sebagai prediksi atau 

perkiraan pertumbuhan dimasa yang akan datang. Pertumbuhan penjualan 

dapat diukur dari selisih jumlah penjualan periode berjalan dengan periode 
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sebelumnya dibagi jumlah penjualan pada periode sebelumnya. Perusahaan 

dapat mengalami pertumbuhan penjualan karena adanya kinerja perusahaan 

yang baik. Pertumbuhan penjualan juga dapat memengaruhi nilai 

perusahaan, semakin besar tingkat penjualan suatu perusahaan maka 

semakin besar pula nilai suatu perusahaan tersebut. 

Firm size atau ukuran perusahaan merupakan skala yang dapat 

diklasifikasikan menjadi tiga golongan yakni, perusahaan besar (large firm), 

perusahaan menengah (medium firm), dan perusahaan kecil (small firm). 

Perusahaan yang mempunyai ukuran lebih besar cenderung lebih stabil dan 

dapat mempermudah perusahaan dalam memperoleh dana dari berbagai 

pihak misalnya, kreditur dan investor. Semakin besar ukuran suatu 

perusahaan dapat meningkatkan tingkat nilai yang dimiliki suatu 

perusahaaan. Ukuran perusahaan atau firm size dapat diproksikan dengan 

logaritma natural dari jumlah aset yang dimiliki suatu perusahaan. Dalam 

hal ini semakin besar asset yang dimiliki suatu perusahaan akan menentukan 

ukuran perusahaan yang besar. Ukuran perusahaan besar akan memiliki 

tingkat kepercayaan para investor yang lebih tinggi, sehingga perusahaan 

besar akan memiliki firm value yang tinggi juga. 

Profitability merupakan tingkat keuntungan bersih yang mampu diraih 

oleh perusahaan pada saat menjalankan kegiatan usahanya. Tingkat 

profitability yang tinggi memperlihatkan kinerja perusahaan yang baik 

sehingga memberikan prospek perusahaan yang baik dan dapat memicu para 

investor untuk ikut meningkatkan permintaan saham perusahaan. Semakin 

baik pertumbuhan profitability yang dimiliki suatu perusahaan berarti 

prospek perusahaan dimasa yang akan datang akan dinilai semakin baik 

dimata para investor. Dalam hal ini firm value dari suatu perusahaan 

dipengaruhi dari besar atau kecilnya profitability yang dihasilkan oleh 

perusahaan. Semakin besar profitability akan membuat nilai perusahaan 

semakin tinggi, sehingga dapat membuat para investor berani berinvestasi 

pada perusahaan tersebut. Profitability dapat diproksikan dengan Return 
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on Asset (ROA), rasio ini dapat dihitung dengan membandingkan net income 

perusahaan dengan jumlah aset yang dimiliki perusahaan. 

Liquidity merupakan perbandingan yang menunjukan suatu 

kemampuan perusahaan dalam menyelesaikan kewajiban jangka pendek. 

Beragam cara perusahaan dalam menyelesaikan kewajiban dan juga hutang 

lancarnya. Jadi semakin besar kemampuan liquidity perusahaan maka 

semakin perusahaan itu memiliki kemampuan untuk membayar seluruh 

hutang atau pendanaan dari luar. Salah satu proksi yang dapat digunakan 

untuk menghitung liquidity adalah Current Ratio (CR). Rasio Current Ratio 

dapat diukur dengan cara membandingkan akiva lancer (current asset) 

dengan hutang jangka pendek (current liabilities). Rasio liquidity 

merupakan rasio yang digunakan untuk memenuhi kewajiban atau hutang 

jangka pendek yang harus segera dilunasi. 

Berdasarkan dari latar belakang masalah yang telah diuraikan, maka 

dilakukan penelitian yang berjudul “PENGARUH SALES GROWTH, FIRM 

SIZE, PROFITABILITY DAN LIQUIDITY TERHADAP FIRM VALUE 

PADA PERUSAHAAN CONSUMER CYCLICALS DAN 

CONSUMER NON-CYCLICALS”. Penelitian ini difokuskan terhadap 

faktor-faktor yang memengaruhi firm value pada perusahaan consumer 

cyclicals dan consumer non-cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

(BEI) periode 2020-2022. 

 

2. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang penelitian yang dijalankan oleh para 

peneliti sebelumnya terdapat perbedaan hasil pengaruh sales growth, firm 

size, profitability dan liquidity terhadap firm value. Sehingnya membuat 

peneliti tertarik untuk mencoba melakukan penelitian lebih lanjut mengenai 

pengaruh sales growth, firm size, profitability dan liquidity terhadap firm 

value. 
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3. Batasan Masalah 

Penelitian ini lebih berfokus kepada masalah yang akan diteliti saja, maka 

lingkup pembahasan yakni, pengaruh variabel independen sales growth, 

firm size, profitability dan liquidity terhadap variabel dependen firm value 

pada perusahaan consumer non-cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia pada tahun 2020-2022. 

 

4. Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjelasan diatas, rumusan masalah dalam penelitian ini 

adalah sebagai berikut: 

1. Apakah sales growth berpengaruh terhadap firm value? 

2. Apakah firm size berpengaruh terhadap firm value? 

3. Apakah profitability berpengaruh terhadap firm value? 

4. Apakah liquidity berpengaruh terhadap firm value? 

 

 
B. Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah yang telah dijabarkan sebelumnya maka 

penelitian ini bertujuan untuk: 

1. Untuk menguji secara empiris apakah sales growth berpengaruh 

terhadap firm value. 

2. Untuk menguji secara empiris apakah firm size berpengaruh terhadap 

firm value. 

3. Untuk menguji secara empiris apakah profitability berpengaruh 

terhadap firm value. 

4. Untuk menguji secara empiris apakah liquidity berpengaruh terhadap 

firm value. 
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2. Manfaat Penelitian 

Peneliti mengharapkan dari hasil penelitian yang dilakukan dapat 

bermanfaat bagi berbagai pihak. Bagi peneliti, penelitian ini dapat 

menambah wawasan dan ilmu pengetahuan terkait nilai perusahaan. Bagi 

peneliti lain, dapat menjadi literatur untuk penelitian selanjutnya mengenai 

nilai perusahaan. Bagi manajemen, mendapatkan informasi dan pemahaman 

mengenai pengaruh sales growth, firm size, profitability dan liquidity 

terhadap firm value. Hasil penelitian tersebut diharapkan dapat membantu 

manajemen dalam meningkatkan nilai perusahaan. Bagi investor, penelitian 

ini diharapkan dapat membantu investor sebelum berinvestasi. 
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