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ABSTRAK 
 

 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI NILAI PERUSAHAAN 

PADA PERUSAHAAN SEKTOR KONSUMEN PRIMER YANG 

TERDAFTAR DI BURSA EFEK INDONESIA (BEI) PERIODE 2019-2021 
 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui pengaruh leverage, 

profitabilitas, likuiditas, dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan  sektor  konsumen  primer  yang  terdaftar  di  Bursa  Efek  Indonesia 

periode 2019-2021. Metode purposive sampling digunakan dalam melakukan 

pemilihan sampel. Sebanyak 52 perusahaan digunakan dalam penelitian ini. 

Penelitian ini menggunakan teknik analisis regresi berganda dan dibantu oleh 

program SPSS dalam melakukan pengolahan data. Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa profitabilitas berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan, sedangkan 

leverage, likuiditas, dan ukuran perusahaan tidak memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap nilai perusahaan. 
 

Kata   kunci:   leverage;   profitabilitas;   likuiditas;   ukuran   perusahaan;   nilai 

perusahaan 
 

This research was conducted with the aim of determining the effect of leverage, 

profitability, liquidity, and company size on company value in primary consumer 

sector companies listed on the Indonesia Stock Exchange for the 2019-2021 period. 

Purposive sampling method is used in conducting sample selection. A total of 

52 companies were used in this study. This study uses technique multiple regression 

analysis and assisted by the SPSS program in performing data processing. The 

results of this study show that profitability has a significant effect on the value of 

the company, while leverage, liquidity, and company size do not have a significant 

influence on the value of the company. 
 

Key words: leverage; profitability; liquidity; company size; company value
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BAB I 
 
 
 
 

PENDAHULUAN 
 
 
 
 

A.  Permasalahan 
 

 

1.  Latar Belakang Masalah 

 
Semakin pesatnya persaingan bisnis membuat perusahaan harus mampu 

bertahan dan menemukan cara untuk mencapai tujuannya namun tidak mudah 

bagi  perusahaan  untuk  bertahan  dikondisi  seperti  ini  sehingga  diperlukan 

kontribusi dari pihak manajemen untuk membantu perusahaan dalam menentukan 

strategi yang handal untuk keberlangsungan perusahaan. Pada umumnya 

perusahaan yang sudah IPO memiliki tujuan utama yaitu memperoleh laba yang 

maksimal  untuk  menjaga  kemakmuran  pemegang  saham  agar  tingkat  dividen 

yang diberikan kepada para pemegang saham semakin tinggi. Namun tidak mudah 

bagi perusahaan untuk memperoleh dana dari kreditur sehingga perusahaan harus 

berupaya untuk meningkatkan nilai perusahaan agar investor tertarik untuk 

berinvestasi.  Menurut  Caroline  &  Wijaya  (2022)  nilai  perusahaan  merupakan 

hasil kontribusi seorang manajer dalam mengupayakan keberhasilan suatu 

perusahaan yang terlihat dari laporan keuangan dimana laporan keuangan yang baik  

akan membantu meningkatkan nilai  perusahaan.  Semakin  tingginya  nilai 

perusahaan maka tingkat dividen yang akan diterima oleh investor semakin tinggi 

namun sebaliknya jika nilai perusahaan rendah maka mencerminkan kondisi 

perusahaan yang tidak sehat sehingga nilai perusahaan sangat diperhatikan oleh 

calon investor. Dalam menjalankan kegiatan operasionalnya perusahaan haruslah 

dalam kedaaan profitable yang mana keadaan ini akan menarik minat investor untuk 

menanamkan modalnya, perusahaan yang berada dalam kondisi tidak 

menguntungkan akan sulit untuk mendapatkan sumber dana dari kreditur.
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Nilai perusahaan sangat penting karena menunjukkan seberapa baiknya 

kinerja perusahaan yang dapat mempengaruhi penilaian investor dalam 

memutuskan untuk berinvestasi. Nilai perusahaan mencermikan kondisi sehat atau 

tidaknya suatu perusahaan, terkadang seorang manajer tidak berhasil dalam 

memaksimalkan  nilai  sehingga  berdampak  pada  penilaian  investor,  menurut 

Suffah dan Ridwuan (2016) ketidakberhasilan ini dapat dipengaruhi oleh faktor 

internal dan eksternal. Faktor internal merupakan faktor yang terdapat dalam 

perusahaan menghambat dalam memaksimalkan nilai perusahaan seperti kinerja 

keuangan, struktur modal, pembayaran dividen, profitabilitas, serta adanya 

perbedaan kepentingan antara pihak manajemen dan para pemegang saham. 

Sedangkan faktor eksternal yang dapat menghambat memaksimalkan nilai 

perusahaan  ialah   suku   bunga,  tingkat  inflasi,  dan   nilai  tukar.  Keputusan 

pendanaan yang akan digunakan oleh perusahaan untuk membiayai kegiatan 

operasional harus dipertimbangkan secara bijak, karena keputusan pendanaan 

merupakan   pengambilan   keputusan   mengenai   struktur   modal   yang   akan 

digunakan perusahaan. Keputusan pendanaan ini akan berdampak pada perolehan 

laba, sehingga pengambilan keputusan pendanaan ini diharapkan memberikan 

keuntungan yang maksimal untuk meningkatkan nilai perusahaan. Keputusan 

pendanaan juga dapat menjadi acuan bagi investor untuk menilai kemampuan 

perusahaan dalam bertumbuh dan berkembang dimasa depan. 

 

Penelitian yang dilakukan oleh Mahayati, Fatonah, Meilisa (2021) 

menyatakan  bahwa  nilai  perusahaan  adalah  cerminan  dari  harga  pasar  saham 

suatu perusahaan dalam bursa, dimana semakin tingginya harga pasar saham 

menunjukkan bahwa semakin tingginya juga kemakmuran para pemegang 

sahamnya. Harga saham diproksikan dalam nilai perusahaan karena harga saham 

merupakan harga yang akan dibayarkan oleh calon pembeli apabila investor 

berkeinginan untuk memiliki  sebagian dari beberapa saham milik perusahaan. 

Mempertahankan  harga  saham  tidaklah mudah  diperlukan  upaya  dari  seorang 

manajer untuk dapat memutuskan strategi yang handal untuk mempertahankan 

nilai  perusahaan  agar  tetap  stabil  dan  dapat  bertumbuh  guna  menarik  minat 

investor   untuk  melakukan  keputusan  dalam  menanamkan   modalnya.   Pada
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umumnya tujuan investor berinvestasi yaitu untuk mendapat tingkat return yang 

tinggi dari dana yang telah diinvestasikan, namun sebelum melakukan penanaman 

modal   investor   harus   dapat   menganalisis   apa   saja   faktor   yang   dapat 

mempengaruhi nilai perusahaan. 

 

Menurut penelitian yang dilakukan oleh Yanti dan Darmayanti (2019) 

menunjukkan bahwa leverage berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Leverage merupakan perbandingan antara total hutang dengan total ekuitas 

perusahaan (DER).   Semakin tingginya rasio DER yang dimiliki perusahaan 

menunjukkan  semakin  tingginya  juga  tingkat  pengunaan  sumber  dana  yang 

berasal  dari  hutang  dimana  kondisi  ini  akan  membantu  meningkatkan  harga 

saham. Namun semakin tingginya rasio DER semakin tinggi juga risiko yang akan 

dihadapi perusahaan karena perusahaan menggunakan dana yang berasal dari 

hutang.   Sumber   dana   yang    digunakan   perusahaan   umumnya   memiliki 

konsekuensi yang berbeda-beda. Leverage dapat meningkatkan nilai perusahaan 

pada saat perusahaan dapat mengatur dan mengelola dana yang berasal dari 

hutangnya   dengan   baik.   Tetapi   akan   menurunkan   nilai   perusahaan   jika 

penggunaan hutang lebih tinggi dibandingkan dengan modal yang dimiliki oleh 

perusahaan.  Semakin  tingginya  tingkat  hutang  yang  dimiliki  perusahaan  juga 

dapat berdampak pada tingkat kinerja perusahaan, karena hutang yang digunakan 

menimbulkan beban dimana kondisi ini akan mempengaruhi minat investor untuk 

berinvestasi. 

 

Penelitian yang dilakukan oleh Viska, Purba, Sianturi, dan Tarigan (2019) 

menunjukkan bahwa profitabilitas berpengaruh signfikan terhadap nilai perusahaan. 

Kemampuan perusahaan dalam memperoleh laba sangat diperhatikan oleh investor. 

Investor cenderung memilih perusahaan yang berada dalam kondisi profitable untuk 

menghindari risiko kepailitan. Perusahaan yang mampu memaksimalkan  laba  juga  

dapat  meningkatkan  permintaan  saham  yang  mana akan berpengaruh terhadap 

nilai perusahaan. Namun tidak mudah bagi perusahaan untuk memperoleh laba yang 

maksimal, seperti pandemi covid-19 yang terjadi tidak    sedikit    perusahaan    yang    

mengalami    kerugian    kondisi    ini    akan
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mempengaruhi  nilai  perusahaan  yang  menyebabkan  turunnya  minat  investor 

untuk melakukan investasi. Menurut Mahayati, et al (2021) ROE adalah salah satu 

rasio yang digunakan untuk menghitung tingkat profitabilitas suatu perusahaan. 

Rasio ROE  juga  dapat  menggambarkan sejauh  mana  kemampuan  manajemen 

perusahaan dalam memperoleh laba yang tersedia bagi pemegang saham. Tingginya 

rasio ROE menunjukkan manajemen dapat mengatur beban operasional perusahaan 

secara efektif untuk memperoleh laba bersih. Perusahaan yang memiliki rasio ROE 

yang tinggi menunjukkan perusahaan memiliki laba cukup tinggi.  Kondisi  ini  akan  

mempengaruhi  tingkat  dividen  yang  akan  diberikan kepada   pemegang   saham   

sehingga   dapat   menarik   calon   investor   untuk berinvestasi serta dapat 

mempengaruhi nilai perusahaan. 

 

Menurut penelitian yang dilakukan oleh Rolanta, Dewi dan Suhendro (2020) 

menunjukkan bahwa likuiditas berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. 

likuiditas merupakan cerminan dari kemampuan perusahaan dalam memenuhi 

kewajiban lancarnya. Perusahaan yang memiliki rasio likuiditas yang tinggi 

menunjukkan perusahaan tersebut memiliki kinerja yang baik dimana kondisi ini 

dapat berpengaruh pada nilai perusahaan. Perusahaan yang memiliki rasio  likuiditas 

yang  tinggi  juga menunjukkan  perusahaan mengalami pertumbuhan sehingga 

dapat menarik minat investor untuk berinvestasi. Sehingga tinggi atau rendahnya 

rasio ini akan mempengaruhi persepsi investor dalam memutuskan untuk 

berinvestasi. 

 

Menurut   penelitian   yang   dilakukan   oleh   Yuniastri,   Endiana   dan 

Kumalasari   (2021)   menunjukkan   bahwa   ukuran   perusahaan   berpengaruh 

signifikan terhadap nilai perusahaan. Ukuran perusahaan merupakan salah satu 

faktor yang diperhatikan oleh investor untuk berinvestasi, umumnya perusahaan 

berskala besar akan lebih mudah untuk mendapatkan kepercayaan dari calon 

kreditur dalam memperoleh pendanaan baik yang bersifat internal maupun 

eksternal. Menurut Anugerah dan Suryanawa (2019) ukuran perusahaan adalah 

suatu ukuran yang memperlihatkan skala dari suatu perusahaan dimana calon 

investor dapat melihatnya dari total asset yang terdapat dalam laporan keuangan
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perusahaan. Perusahaan yang memiliki total asset yang besar menunjukkan 

perusahaan  tersebut  memiliki  kinerja  yang  baik  dan  handal  dalam  mengelola 

modal yang dimilikinya. Semakin besarnya total asset yang dimiliki perusahaan 

juga   dapat   membantu   manajemen   perusahaan   untuk   lebih   optimal   dalam 

mengelola dan menggunakan asset guna meningkatkan nilai dari perusahaan. 

Semakin besarnya total asset yang dimiliki oleh perusahaan menunjukkan 

perusahaan mengalami pertumbuhan dan perkembangan. Sehingga besar atau 

kecilnya ukuran suatu perusahaan akan menjadi bahan pertimbangan bagi para 

investor untuk menanamkan modalnya. 

 

Penelitian ini merupakan  reprikasi  dari penelitian yang  dilakukan  oleh 

Chairunesia (2022), yang dimana dalam penelitian menggunakan nilai perusahaan 

yang diproksikan dengan price to book value (PBV) sebagai variabel terikat dan 

menggunakan variabel bebas yaitu leverage (DER) dan likuiditas (CR). Variabel 

yang  ditambahkan  dalam penelitian ini ialah  profitabilitas  (ROE)  dan  ukuran 

perusahaan, dengan alasan kemampuan perusahaan dalam memperoleh laba yang 

maksimal  dan  besarnya  skala  yang  dimiliki  perusahaan  memiliki  pengaruh 

terhadap persepsi investor dalam memutuskan untuk berinvestasi. Penelitian ini 

menggunakan empat variabel dikarenakan leverage, likuditas, profitabilitas, dan 

ukuran perusahaan merupakan faktor yang dapat menjadi bahan pertimbangan 

bagi kreditur untuk menanamkan modalnya serta dapat mempengaruhi nilai 

perusahaan. Penelitian ini mengambil sampel perusahaan dari sektor perusahaan 

konsumen primer (Consumer Non-Cyclicals) dengan alasan memiliki jumlah yang 

cukup banyak dan cakupan yang lebih luas. Periode yang akan digunakan dalam 

penelitian ini ialah periode 2019 sampai 2021. Berdasarkan latar belakang yang 

telah dipaparkan diatas, penulis ingin melakukan penelitian yang berjudul 

“FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI NILAI PERUSAHAAN 

PADA PERUSAHAAN KONSUMEN PRIMER YANG TERDAFTAR DI 

BURSA EFEK INDONESIA (BEI) PERIODE 2019-2021”. 

 

2.   Identifikasi Masalah
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Berdasarkan penjelasan latar belakang diatas maka terdapat faktor-faktor 

yang memperngaruhi nilai perusahaan yaitu, leverage, profitabilitas, likuiditas, dan  

ukuran  perusahaan.  Menurut  penelitian  Pardiastuti,  Samrotun  dan  Fajri (2020) 

menunjukkan bahwa leverage berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan 

dimana hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh 

Ramdhan dan Rahayuningsih (2019), Wijaya dan Sudirgo (2021). Namun menurut 

penelitian Firda, Novitasi dan Dewi (2021) menunjukkan bahwa leverage  tidak  

memiliki  pengaruh  yang  signifikan  terhadap  nilai  perusahaan. Hasil ini 

didukung oleh penelitian Sembiring dan Trisnawati (2019). 

 

Menurut penelitian Viska, et al (2019) menunjukkan bahwa profitabilitas 

berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan hasil penelitian ini sejalan dengan 

hasil penelitian yang dilakukan oleh Suffah dan Riduwan (2016), Mayogi dan 

Fidiana (2016). Namun menurut penelitian Bagaskara, Titisari dan Dewi (2021)   

menunjukkan   bahwa   profitabilitas   tidak   memiliki   pengaruh   yang signifikan 

terhadap nilai perusahan.  Hasil penelitian ini didukung oleh penelitian Kolamban, 

Murni dan Baramuli (2020). 

 

Menurut penelitian Yanti dan Darmayanti (2019) menunjukkan bahwa 

likuiditas berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan hasil penelitian ini 

sejalan dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh Rolanta, et al (2020). Namun 

menurut penelitian Pardiastuti, et al (2020) menunjukkan bahwa likuiditas tidak 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap nilai perusahaan. Hasil penelitian ini 

didukung oleh penelitian Septiani dan Indrasti (2021). 

 

Menurut penelitian Yuniastri, et al (2021) menunjukkan bahwa  ukuran 

perusahaan berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan hasil penelitian ini 

sejalan dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh Anugerah dan Suryanawa 

(2019), Utomo (2016). Namun menurut penelitian Nugroho dan Budiman (2022) 

menunjukkan bahwa ukuran perusahaan tidak memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap nilai perusahan. Hasil ini didukung oleh penelitian Bon dan Hartoko 

(2022), Hidayat (2019).
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Dari hasil penelitian yang telah disebutkan diatas variabel leverage, 

profitabilitas, likuiditas, dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan telah 

banyak diteliti oleh penelitian sebelumnya namun hasilnya belum konsisten maka 

penulis berkeinginan untuk membuat pengujian lebih lanjut untuk mengetahui 

apakah   adanya   pengaruh   leverage,   profitabilitas,   likuiditas,   dan   ukuran 

perusahaan terhadap nilai perusahaan. 

 

3.   Batasan Masalah 

 
Penelitian ini memiliki beberapa batasan masalah yaitu hanya menguji nilai 

perusahaan sebagai variabel terikat (dependen) dan leverage, profitabilitas, 

likuiditas,   dan   ukuran   perusahaan   sebagai   variabel   bebas   (independen). 

Perusahaan sektor konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada 

tahun 2019-2021 yang akan menjadi objek penelitian ini. Sektor ini dipilih karena 

memiliki jangkauan yang lebih luas dalam kondisi perokonomian secara global 

dan juga dianggap mampu bertahan dikondisi persaingan bisnis yang berkembang 

pesat. Data yang diambil dalam penelitian ini bersumber dari web BEI periode 

2019-2021, data yang dibutuhkan ialah data sekunder yang diambil dari laporan 

keuangan perusahaan. 

 

4.   Rumusan Masalah 
 

 

Dari latar belakang yang telah diuraikan diatas maka didapat rumusan masalah 

sebagai berikut: 

 

a.   Bagaimana   pengaruh   leverage   terhadap   nilai   perusahaan   pada 

perusahaan sektor konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI)? 

b. Bagaimana pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan sektor konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesi (BEI)? 

c.   Bagaiman   pengaruh   likuiditas   terhadap   nilai   perusahaan   pada 

perusahaan sektor kosumen primer yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI)?
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d.   Bagaimana  pengaruh  ukuran  perusahaan  terhadap  nilai  perusahaan 

pada perusahaan sektor konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI)? 

 
 
 

B.  Tujuan dan Manfaat 

 
1.   Tujuan Penelitian 

 

 

Dari rumusan masalah yang telah dipaparkan diatas maka penelitian ini bertujuan 

untuk: 

 

a. Mengetahui pengaruh leverage terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan sektor konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI) 

b. Mengetahui pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan sektor konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI) 

c. Mengetahui pengaruh likuiditas terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan sektor konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI) 

d.   Mengetahui  pengaruh  ukuran  perusahaan  terhadap  nilai  perusahaan 

pada perusahaan konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI) 

 

2.   Manfaat Penelitian 

 
Berdasarkan  tujuan  penelitian  yang  telah  dipaparkan  diatas,  penelitian  ini 

diharapkan dapat memberikan manfaat baik secara praktis maupun teoritis. 

 

a.   Manfaat Praktis / manfaat operasional 
 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan masukan dan bahan 

pertimbangan bagi pihak manajemen perusahaan dan calon investor 

mengenai  variabel-variabel  yang  dapat  mempengaruhi  nilai 

perusahaan.  Untuk  menarik  minat  investor,  penelitian  ini  dapat
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digunakan sebagai dasar bagi perusahaan dalam memutuskan strategi 

yang handal untuk meningkatkan nilai perusahaan. 

b.   Manfaat Teoritis / manfaat bagi pengembangan ilmu 
 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan terkait faktor- 

faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan. Serta dapat dijadikan bahan  

referensi  bagi  penelitian  selanjutnya  yang  ingin  mengangkat topik 

penelitian yang sama.
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