
SKRIPSI 

PENGARUH PROFITABILITY, LEVERAGE, ASSET GROWTH, 

FIRM SIZE, DAN TOTAL ASSET TURNOVER TERHADAP NILAI 

PERUSAHAAN SEKTOR KONSUMEN PRIMER YANG 

TERDAFTAR DI BEI PERIODE 2019-2021 

 

 

DIAJUKAN OLEH: 

NAMA  : IVANKA DEVIYANTI 

NIM   : 125190275 

 

UNTUK MEMENUHI SEBAGIAN DARI SYARAT-SYARAT 

GUNA MENCAPAI GELAR SARJANA EKONOMI 

 

PROGRAM STUDI S1 AKUNTANSI 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

JAKARTA 

2023 



 ii 

  UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

  JAKARTA 

 

HALAMAN PERSETUJUAN SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 



 iii 

FAKULTAS EKONOMI & BISNIS 

UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

JAKARTA 

 

TANDA PENGESAHAN SKRIPSI 

 

Nama : IVANKA DEVIYANTI 

NIM : 125190275 
Program Studi : AKUNTANSI BISNIS 

Judul Skripsi : Pengaruh Profitability, Leverage, Asset Growth, Firm Size,     
Dan Total Asset Turnover Terhadap Nilai Perusahaan 

Sektor Konsumen Primer Yang Terdaftar Di BEI Periode 

2019-2021 

Title : The Effect of Profitability, Leverage, Asset Growth, Firm 
Size, and Total Asset Turnover on the Non Cyclical 
Company Value listed on IDX in 2019-2021 

 

 
Skripsi ini telah dipertahankan di hadapan Dewan Penguji Program Studi 
AKUNTANSI BISNIS Fakultas Ekonomi Bisnis Universitas Tarumanagara pada 
tanggal 18-Juli-2023. 
 
Tim Penguji: 

1. SUFIYATI, S.E., M.Si., Ak. 

2. MERRY SUSANTI, S.E, M.Si, AK, CA. 

3. ELSA IMELDA, S.E..Ak., M.Si., CA. 

 
Yang bersangkutan dinyatakan: LULUS. 
 

Pembimbing:        

MERRY SUSANTI, S.E, M.Si, AK, CA.    

 NIK/NIP: 10199017 
 

Jakarta, 18-Juli-2023 

Ketua Program Studi 

 

 

 HENDRO LUKMAN, Dr. SE,MM,Akt,CPMA, CA,CPA (Aust.) 



 iv 

KATA PENGANTAR 

 Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas segala berkat, rahmat, dan 

karunia yang diberikan-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir skripsi 

berjudul “PENGARUH PROFITABILITY, LEVERAGE, ASSET GROWTH, FIRM 

SIZE, DAN TOTAL ASSET TURNOVER TERHADAP NILAI PERUSAHAAN 

SEKTOR KONSUMEN PRIMER YANG TERDAFTAR DI BEI PERIODE 2019-

2021.” Adapun penulisan tugas skripsi ini dilakukan sebagai salah satu syarat untuk 

memperoleh gelar Sarjana Akuntansi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Tarumanagara.  

 Kemudian selama proses menyelesaikan skripsi ini, penulis memperoleh 

banyak bantuan serta dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, pada 

kesempatan ini penulis ingin mengucapkan terima kasih sebesar-besarnya kepada: 

1. Ibu Merry Susanti, S.E., M.Si., Ak, CA. selaku dosen pembimbing yang telah 

meluangkan waktu, tenaga, serta pikiran untuk mendampingi penulis selama 

proses penulisan skripsi sehingga dapat terselesaikan tepat waktu.  

2. Bapak Dr. Sawidji Widoatmojo, S.E. M.M., MBA. selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi Universitas Tarumanagara yang sudah memberikan kesempatan 

pada penulis hingga dapat menyelesaikan penulisan skripsi ini. 

3. Bapak Hendro Lukman, S.E., M.M., Ak., CPMA., CA., CPA (Aust.)., CSRS, 

ACPA selaku Ketua Program Studi Akuntansi Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Tarumanagara yang sudah memberikan kesempatan pada penulis 

hingga dapat menyelesaikan penulisan skripsi ini. 

4. Seluruh dosen, asisten dosen, serta staf Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Tarumanagara yang telah membantu penulis selama proses 

perkuliahan sehingga mampu mendapatkan ilmu dan pengetahuan yang 

bermanfaat.  



 v 

5. Orang tua, kedua kakak, serta seluruh anggota lainnya yang telah memberikan 

dukungan, doa, serta bantuan kepada penulis sejak proses perkuliahan hingga 

menyelesaikan penulisan skripsi.  

6. Teman-teman satu bimbingan skripsi Ibu Merry, yaitu Reva, Andi, Nathanael, 

Ruth, Morris, Julian, Intan yang telah saling membantu serta mendukung satu 

sama lain selama proses penulisan skripsi.  

7. Seluruh teman-teman penulis, yaitu Florencia, Adelia, Sheren, Wulan, Angel, 

Sheena, Fabiola, Baskara, dan Keira yang telah memberikan dukungan kepada 

penulis sehingga dapat menyelesaikan penulisan skripsi ini.  

8. Seluruh pihak yang tidak bisa disebutkan satu-persatu yang telah membantu 

penulis sehingga dapat menyelesaikan penulisan skripsi ini.  

 

Akhir kata, penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari sempurna 

karena segala keterbatasan yang dimiliki. Oleh karena itu, penulis menerima segala 

masukan, kritik, dan saran yang membangun dari semua pihak. Penulis juga berharap 

semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi para pihak yang membutuhkan.  

 

 

 

 

Jakarta, 26 Mei 2023 

Penulis  

 

 

 

 

Ivanka Deviyanti 

 



 vi 

 

  UNIVERSITAS TARUMANAGARA  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 
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PENGARUH PROFITABILITY, LEVERAGE, ASSET GROWTH, FIRM SIZE, DAN 

TOTAL ASSET TURNOVER TERHADAP NILAI PERUSAHAAN SEKTOR 

KONSUMEN PRIMER YANG TERDAFTAR DI BEI PERIODE 2019-2021 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh bukti empiris mengenai pengaruh 

profitability, leverage, asset growth, firm size, dan total asset turnover terhadap nilai 

perusahaan sektor konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) 

selama periode 2019-2021. Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan teknik 

purposive sampling. Sampel yang digunakan adalah sebanyak 41 perusahaan dan 

berjumlah sebanyak 123 data yang dianalisis dengan metode regresi linear berganda. 

Pengolahan data penelitian dibantu oleh perangkat lunak Microsoft Excel dan Eviews 

12 Student Version. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa profitability, leverage, 

dan asset growth tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Namun, firm size dan 

total asset turnover berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan.  

 

Kata kunci: nilai perusahaan, profitability, leverage, asset growth, firm size, total 

asset turnover  

 

ABSTRACT 

This study aimed to obtain empirical evidence regarding the effect of profitability, 

leverage, asset growth, firm size, and total asset turnover on the firm value of the 

primary consumer sector listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) during the 

2019-2021 period. This research was conducted using a purposive sampling 

technique. The samples used were 41 companies and a total of 123 data were 

analysed using multiple linear regression methods. Research data processing was 

assisted by Microsoft Excel and Eviews 12 Student Version software. The results of 

this study showed that profitability, leverage, and asset growth had no effect on firm 

value. But, firm size and total asset turnover had a positive and significant effect on 

firm value. 

 

Keywords: firm value, profitability, leverage, asset growth, firm size, total asset 

turnover 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Permasalahan 

1. Latar Belakang Masalah 

Setiap perusahaan didirikan dengan berbagai tujuan yang diantaranya terbagi 

menjadi tujuan jangka pendek dan jangka panjang. Salah satu tujuan tersebut adalah 

perusahaan diharapkan mampu menghasilkan laba sebesar-besarnya dalam membantu 

perusahaan membiayai kegiatan operasionalnya. Oleh karena itu sesuai dengan skala 

perusahaan dan bisnis yang dilakukan, tentu sebuah perusahaan dalam melakukan 

kegiatan bisnisnya membutuhkan modal dalam jumlah cukup besar.  

Sembiring dan Trisnawati (2019) mengatakan bahwa dana atau modal dapat 

terkumpul melalui modal pribadi atau pihak eksternal. Modal yang diperoleh melalui 

pihak internal biasanya berasal dari pihak yang menjadi pelaku di dalam perusahaan 

sementara modal yang berasal dari pihak eksternal berasal dari pihak yang belum 

tentu memiliki kepentingan dengan perusahaan, seperti melakukan pinjaman kepada 

bank, pendapatan dari adanya investasi, dan masih banyak lagi. Akan tetapi, berbeda 

dari sumber pendanaan internal yang langsung diberikan dari pelaku perusahaan 

tersebut, dana dari pihak eksternal didapatkan setelah melalui berbagai pertimbangan 

dari pihak yang bersangkutan.  

Tidak mudah bagi sebuah perusahaan meyakinkan pihak eksternal untuk 

memberikan pendanaan kepada perusahaan mereka. Pihak eksternal tentu tidak akan 

langsung menyetujui pemberian dana tanpa melakukan sejumlah pertimbangan 

apalagi jika pendanaan tersebut dilakukan dengan memberikan modal dalam bentuk 

hutang. Perusahaan yang ingin mendapatkan pinjaman modal dari pihak eksternal 

dengan berhutang umumnya harus dapat meyakinkan pihak eksternal tersebut bahwa 

mereka mampu untuk menggunakan dana yang didapatkan dengan baik sehingga 
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dapat melunasi pinjaman yang diberikan beserta dengan bunganya sesuai jangka 

waktu atau tempo yang ditentukan (Sembiring & Trisnawati, 2019). Biasanya hal ini 

dapat dinilai dari cara perusahaan mengelola kegiatan bisnisnya dan bagaimana citra 

mereka di masyarakat.  

Pada akhirnya, dana adalah sesuatu yang sangat krusial dalam menjalankan 

bisnis perusahaan. Belum lagi persaingan yang semakin hari semakin ketat di dalam 

dunia bisnis. Seiring berjalannya waktu, kompetisi di dalam dunia bisnis terus 

mengalami peningkatan dan perusahaan dituntut untuk memiliki strategi yang 

mumpuni sebagai respon dalam mempertahankan posisinya menghadapi pesaing 

yang terus bermunculan dari berbagai sisi (Dermawan & Viriany, 2022).  

Perusahaan yang berhasil mengatasi persaingan di dalam dunia bisnis dan 

mengelola keuangan dengan baik kemudian dapat mengambil alternatif selain hutang 

dengan memperdagangkan aspek kepemilikan berupa saham di pasar modal. 

Transaksi jual-beli saham dilakukan oleh perusahaan yang sudah go-public dan 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia. Jadi dengan adanya saham yang terjual, hal ini 

dapat memberikan tambahan modal kepada perusahaan yang sifatnya jangka panjang. 

Pihak eksternal yang melakukan investasi melalui pasar modal sendiri disebut dengan 

investor.  

Ada begitu banyak perusahaan yang saat ini terdaftar di pasar modal yang 

menunggu dana dari pihak investor namun hampir sebagian besar dari perusahaan 

tersebut belum tentu dapat meyakinkan investor untuk berinvestasi. Investor tentunya 

tidak akan melakukan investasi pada sektor dengan tingkat risiko yang tinggi 

(Sunaryo, 2017). Oleh sebab itu dibutuhkan indikator berupa nilai perusahaan yang 

membantu investor untuk menimbang keputusan sebelum berinvestasi. Menurut 

Irawan dan Kusuma (2019), nilai perusahaan mencerminkan pandangan investor 

terhadap suatu tingkat keberhasilan perusahaan dimana sering dikaitkan dengan harga 

saham, sehingga apabila harga saham tinggi, maka nilai perusahaan dapat menjadi 

tinggi. Nilai perusahaan yang tinggi memberikan sinyal positif kepada investor dan 

pasar bahwa perusahaan memiliki prospek meyakinkan di masa mendatang.  
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Kemudian menurut Triyani, Mahmudi, dan Rosyid (2018), selain di mata 

investor, disebutkan bahwa meningkatnya nilai perusahaan adalah sebuah prestasi. 

Tidak mudah untuk mempertahankan apalagi meningkatkan nilai perusahaan karena 

hal itu didapatkan setelah meraih kepercayaan masyarakat yang dilakukan sejak 

perusahaan tersebut berdiri. Proses yang dilalui untuk mencapai titik tertentu dalam 

memaksimalkan nilai perusahaan merupakan proses yang tidak mudah. Nilai 

perusahaan penting bagi eksistensi perusahaan apalagi calon investor memerhatikan 

nilai perusahaan sebagai patokan sebelum menentukan apakah sebuah perusahaan 

layak untuk dijadikan investasi.  

Selanjutnya berbicara mengenai kemakmuran investor atau orang-orang yang 

menjadi pemegang saham, hal ini dapat dicerminkan dari nilai perusahaan. Nilai 

perusahaan yang tinggi akan meningkatkan harga saham perusahaan yang berarti 

kemakmuran pemegang saham juga tinggi dan kinerja perusahaan tersebut baik 

(Robiyanto, Nafiah, Harijono, & Inggarwati, 2020). Dalam mempertahankan 

eksistensi dan kinerja diperlukan pengambilan keputusan yang tepat dan cermat. 

Suatu perusahaan dalam mengambil keputusannya, diharapkan mampu untuk 

memikirkan dengan matang sebelum memutuskan segala sesuatu apalagi jika 

keputusan tersebut berkaitan dengan urusan finansial perusahaan. Pengelolaan 

keuangan yang baik diperlukan agar perusahaan dapat mengeluarkan dana yang 

dimiliki secara tepat dan efisien. Keputusan tersebut bisa terkait investasi, sumber 

dana, maupun dividen perusahaan. Menurut Fadhilah, Kurniati, dan Suherman 

(2022), manajemen keuangan suatu perusahaan akan dipengaruhi oleh keputusan 

keuangan yang diambil dan hal ini juga akan memberikan dampak terhadap nilai dari 

perusahaan tersebut. Oleh karena itu, para manajemen tingkat atas perusahaan benar-

benar perlu melakukan pertimbangan secara menyeluruh terkait keputusan yang akan 

diambil mengingat memaksimalkan nilai perusahaan dan kesejahteraan para 

pemegang saham telah menjadi tujuan yang harus dicapai perusahaan. Nilai 

perusahaan yang baik akan menarik lebih banyak investor untuk membeli saham di 

pasar modal.  
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Salah satu rasio keuangan yang sering digunakan dalam mengukur nilai 

perusahaan adalah Price to Book Value (PBV). Menurut Rutin, Triyonowati, dan 

Djawoto (2019), rasio PBV memiliki kaitan yang erat dengan harga saham dan 

menggambarkan seberapa besar nilai buku saham suatu perusahaan dihargai dalam 

pasar. Nilai perusahaan yang diukur dengan menggunakan rasio ini akan dicerminkan 

dengan nilai PBV yang overvalued atau undervalued. Nilai perusahaan akan 

tergolong baik apabila perusahaan mendapatkan nilai PBV yang tinggi (overvalued) 

dan akan dianggap kurang baik jika nilai PBV rendah (undervalued). Untuk 

mengetahui apakah nilai suatu PBV tergolong ke dalam overvalued atau undervalued 

adalah dengan melihat jumlah nilai yang dihasilkan. Nilai PBV yang berada di atas 1 

mengartikan bahwa PBV saham berada dalam kondisi overvalued begitupun 

sebaliknya, nilai PBV dibawah angka 1 mengartikan bahwa PBV saham berada 

dalam kondisi undervalued. Lalu menurut Salim dan Susilowati (2019), kesuksesan 

perusahaan dalam menciptakan nilai bagi pemegang saham akan membuat rasio PBV 

semakin meningkat.   

Dalam peningkatan maupun penurunan nilai dari suatu perusahaan, terdapat 

beberapa faktor yang memengaruhinya. Dengan mengetahui faktor-faktor tersebut 

dan pengaruhnya terhadap nilai perusahaan, maka manajemen perusahaan akan 

mampu menggunakannya untuk memaksimalkan nilai yang dimiliki oleh 

perusahaannya. Faktor pertama adalah profitability yakni rasio keuangan yang 

mengukur kemampuan dan keefektifan perusahaan untuk menciptakan laba. Semakin 

tinggi laba yang diperoleh maka kemakmuran para pemegang saham juga akan 

semakin terjamin sehingga laba yang diterima perusahaan akan memberikan 

pengaruh terhadap keputusan investasi para calon investor (Suleman & Sumani, 

2021). Tinggi rendahnya laba dan dana investasi yang diterima perusahaan akan 

memberikan pengaruh kepada nilai perusahaan. Menurut Prasetya (2020), efektivitas 

dari keseluruhan operasional suatu perusahaan juga dapat ditunjukkan melalui rasio 

ini.  
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Selanjutnya, faktor kedua yang dapat memengaruhi nilai perusahaan adalah 

leverage. Menurut Kurniasari (2020), sebuah perusahaan dianjurkan agar tidak 

memiliki hutang yang jumlahnya terlalu besar supaya beban perusahaan tidak terlalu 

besar atau bertambah. Beban yang dimaksud adalah berkaitan dengan bunga yang 

selalu timbul mengikuti hutang. Hutang yang besar akan diikuti bunga yang cukup 

besar sehingga kemungkinan besar dapat membebani perusahaan. Oleh karena itu 

perusahaan harus dapat menentukan porsi hutang yang paling tepat agar tidak 

menjadi beban bagi perusahaan. Sebab beban yang terlalu besar kemungkinan dapat 

memberikan sinyal negatif dan membuat perusahaan terlihat kurang meyakinkan di 

mata masyarakat dan calon investor. Dampak setelahnya adalah kejadian ini mampu 

memengaruhi nilai perusahaan.  

Faktor yang ketiga adalah asset growth. Aset adalah sumber daya yang 

berharga, mempunyai nilai, dan hak kepemilikannya berada di tangan perusahaan 

(Badruzaman, Ridho, & Saputra, 2019). Pada sebuah perusahaan, dimana jumlah aset 

yang dimilikinya terus bertambah maka akan berdampak pada ketertarikan para calon 

investor karena perusahaan terlihat menjanjikan di mata masyarakat. Menurut 

Reviani dan Wijaya (2019) pertumbuhan dapat ditandakan dengan peningkatan 

jumlah asset. Nilai perusahaan dapat meningkat karena umumnya pertumbuhan 

menandakan bahwa perusahaan memiliki kinerja yang juga meningkat.  

Kemudian faktor keempat yang dapat memengaruhi nilai perusahaan adalah 

firm size. Menurut Dermawan dan Viriany (2022), perkembangan suatu perusahaan 

yang berada dalam kelola manajemen perusahaan dicerminkan melalui ukuran 

perusahaan. Perusahaan berdasarkan ukurannya memiliki ukuran yang beragam dan 

beberapa investor menganggap bahwa ukuran sebuah perusahaan akan sebanding 

dengan keuntungan yang ditawarkan. Hal tersebut menjadikan ukuran perusahaan 

menjadi salah satu faktor yang juga dapat ikut andil dalam memengaruhi nilai 

perusahaan.  

Total Asset Turnover adalah rasio yang tergolong ke dalam rasio aktivitas dan 

digunakan dalam pengukuran tingkat efisiensi sebuah perusahaan untuk 
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menggunakan sumber daya yang dimiliki oleh perusahaan tersebut (Putra, 2020).  

Menurut Marli (2018), rasio ini secara lebih spesifik mengukur efisiensi perusahaan 

dalam memanfaatkan aktivanya sehubungan dengan tujuan sebagai penunjang dari 

kegiatan penjualan. Perusahaan yang memperoleh nilai baik dalam pengukuran rasio 

Total Asset Turnover mampu menarik minat calon investor dalam pasar modal. 

Semakin tinggi minat calon investor maka hal ini dapat memicu kenaikan harga 

saham perusahaan yang bersangkutan sehingga nilai perusahaan juga akan 

mengalami peningkatan (Hulasoh & Mulyati, 2021).  

Berdasarkan uraian tersebut maka dapat diambil kesimpulan bahwa terdapat 

pengaruh antara profitability, leverage, asset growth, firm size, dan total asset 

turnover dengan nilai perusahaan. Oleh karena itu, penelitian ini disusun dalam 

bentuk skripsi dan berjudul: “PENGARUH PROFITABILITY, LEVERAGE, ASSET 

GROWTH, FIRM SIZE, DAN TOTAL ASSET TURNOVER TERHADAP NILAI 

PERUSAHAAN SEKTOR KONSUMEN PRIMER YANG TERDAFTAR DI BEI 

PERIODE 2019-2021”.  

2. Identifikasi Masalah 

Penelitian ini merupakan replikasi yang sebelumnya dilakukan oleh Suleman 

dan Sumani (2021) yang melakukan penelitian mengenai effect of investment 

decision, capital structure, profitability, and company size on company values. 

Penelitian dilakukan terhadap perusahaan yang bergerak di bidang property, real 

estate, dan konstruksi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia selama 2014-2017. 

Adapun variabel independen yang digunakan pada penelitian tersebut adalah 

investment decision, capital structure, profitability, dan company size dimana periode 

penelitian dilakukan selama empat tahun.  

Perbedaan antara penelitian ini dengan yang dilakukan oleh Suleman dan 

Sumani (2021) adalah ditambahkannya dua variabel independen tambahan berupa 

total asset turnover dari penelitian Laksmiwati, Rolanda, dan Sabrina (2022). 

Penelitian ini akan menggunakan subjek penelitian berupa perusahaan sektor 
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konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia selama tahun 2019-2021 

sehingga periode penelitian adalah selama 3 tahun. 

Nilai perusahaan sendiri dapat dipengaruhi oleh beberapa faktor. Faktor 

pertama adalah profitability. Penelitian yang dilakukan oleh Pasaribu, Nuryartono 

dan Andati (2019), Santioso, Bangun dan Yuniarwati (2020), Colline (2022), serta 

Margaretha dan Wijoyo (2022) menyatakan bahwa profitability memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan, sedangkan penelitian yang dilakukan 

oleh Robiyanto dkk. (2020), menyatakan bahwa profitability berpengaruh negatif dan 

signifikan terhadap nilai perusahaan. Selanjutnya, penelitian yang dilakukan oleh 

Noviyani (2019) serta Sisilia, Sitompul, Sihite, Chairunnisa, dan Lombu (2019) 

mendapatkan hasil bahwa profitability memiliki pengaruh positif dan tidak signifikan 

terhadap nilai perusahaan. Hal ini berbeda dengan penelitian Putra (2020) serta 

Suleman dan Sumani (2021) yang menyatakan bahwa profitability memiliki pengaruh 

negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan.  

Faktor kedua yang dapat memengaruhi nilai sebuah perusahaan adalah 

leverage. Pada penelitian yang dilakukan Pasaribu dkk. (2019), Rutin dkk. (2019), 

Khairunnisa, Taufik, dan Thamrin (2019), Bandanuji dan Khoiruddin (2020), serta 

Colline (2022) didapatkan hasil bahwa leverage berpengaruh positif dan signifikan, 

sementara penelitian Hidayat (2018) dan Marli (2018) menyatakan bahwa leverage 

berpengaruh negatif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Kemudian menurut 

penelitian Salim dan Susilowati (2019), Reviani dan Wijaya (2019), Nugraha, 

Nugraha, dan Sapitri (2020), Dermawan dan Viriany (2022) serta Margaretha dan 

Wijoyo (2022) didapatkan hasil bahwa leverage berpengaruh positif dan tidak 

signifikan terhadap nilai perusahaan. Hasil tersebut berbeda dengan penelitian 

Suleman dan Sumani (2021), serta Fadhilah, Kurniati, dan Suherman (2022) yang 

menyatakan bahwa leverage berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap nilai 

perusahan.  

Faktor berikutnya adalah asset growth. Berdasarkan penelitian yang dilakukan 

Badruzaman, Ridho dan Saputra (2019), serta Pasaribu dkk. (2019) dinyatakan bahwa 
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asset growth berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan, berbeda 

dengan penelitian Salim dan Susilowati (2019) serta Nugraha et al. (2020) yang 

mendapatkan hasil bahwa asset growth berpengaruh negatif dan signifikan terhadap 

nilai perusahaan. Selanjutnya, hasil yang berbeda didapatkan pada penelitian Hidayat 

(2018), Reviani dan Wijaya (2019), serta Suleman dan Sumani (2021) yang 

menyatakan bahwa asset growth berpengaruh secara positif dan tidak signifikan 

terhadap nilai perusahaan. Di lain sisi, Sunardi (2022) serta Felicia, Edward, 

Simorangkir, dan Ginting (2022), mendapatkan hasil penelitian bahwa asset growth 

berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan.  

Faktor keempat adalah firm size. Menurut penelitian yang dilakukan 

Dolontelide dan Wangkar (2019) serta Bandanuji dan Khoiruddin (2020), firm size 

dalam kaitannya dengan nilai perusahaan dapat memengaruhi secara positif dan 

signifikan. Namun, penelitian Stevanio dan Ekadjaja (2021), Suleman dan Sumani 

(2021), serta Dermawan dan Viriany (2022) menyatakan firm size berpengaruh 

negatif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Kemudian pada penelitian yang 

dilakukan Reviani dan Wijaya (2019) serta Felicia et al. (2022) telah didapatkan hasil 

yang menyatakan bahwa firm size berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap 

nilai perusahaan, beda halnya dengan penelitian Salim dan Susilowati (2019) serta 

Fadhilah, Kurniati dan Suherman (2022) yang menyatakan bahwa firm size 

berpengaruh secara negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan.  

Selanjutnya, faktor kelima adalah total asset turnover. Berdasarkan penelitian 

Marli (2018), Noviyani (2019), serta Laksmiwati dkk. (2022) didapatkan hasil yang 

menyatakan bahwa total asset turnover berpengaruh secara positif dan signifikan. 

Sementara itu penelitian yang dilakukan oleh Khairunnisa dkk. (2019), serta 

Margaretha dan Wijoyo (2022) menyatakan bahwa total asset turnover berpengaruh 

negatif dan signifikan. Selain itu penelitian Rutin dkk. (2019) menyatakan bahwa 

total asset turnover berpengaruh positif dan tidak signifikan, berbeda dengan 

penelitian Putra (2020) dan Colline (2022) yang menyatakan bahwa total asset 

turnover berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan.  
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Berdasarkan pembahasan dan hasil penelitian terdahulu yang telah diuraikan 

di atas, maka teridentifikasi bahwa penelitian-penelitian tersebut mendapatkan hasil 

yang berbeda. Perbedaan ini menciptakan adanya ketidakkonsistenan antara 

penelitian yang telah dilakukan peneliti yang satu dengan peneliti lain. Oleh karena 

itu, dilakukan penelitian kembali dengan menggunakan variabel profitability, 

leverage, asset growth, firm size, dan total asset turnover untuk mengetahui pengaruh 

lima variabel tersebut terhadap nilai perusahaan.  

3. Batasan Masalah 

Pembatasan ruang lingkup akan dilakukan dalam penelitian ini. Penelitian 

akan dilakukan pada perusahaan sektor konsumen primer yang terdaftar selama tahun 

2019-2021 di Bursa Efek Indonesia. Batasan analisis juga akan diberlakukan dimana 

penelitian ini dilakukan untuk meneliti pengaruh profitability, leverage, asset growth, 

firm size, dan total asset turnover terhadap nilai perusahaan. Data yang digunakan 

pada penelitian ini adalah data yang bersifat kuantitatif dan diperoleh melalui Bursa 

Efek Indonesia dan website perusahaan yang menjadi subjek penelitian.  

4. Rumusan Masalah 

Berdasarkan identifikasi serta batasan masalah yang disampaikan di bagian 

sebelumnya, maka rumusan masalah penelitian ini adalah sebagai berikut: 

a. Apakah profitability memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan?  

b. Apakah leverage memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan? 

c. Apakah asset growth memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan? 

d. Apakah firm size memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan? 

e. Apakah total asset turnover memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan?  

 

B. Tujuan dan Manfaat  

1. Tujuan  

Berdasarkan perumusan masalah yang telah disampaikan sebelumnya, maka 

tujuan dari penelitian ini adalah: 
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a. Untuk mendapatkan bukti secara empiris mengenai pengaruh profitability 

terhadap nilai perusahaan.  

b. Untuk mendapatkan bukti secara empiris mengenai pengaruh leverage 

terhadap nilai perusahaan.  

c. Untuk mendapatkan bukti secara empiris mengenai pengaruh asset growth 

terhadap nilai perusahaan.  

d. Untuk mendapatkan bukti secara empiris mengenai pengaruh firm size 

terhadap nilai perusahaan.  

e. Untuk mendapatkan bukti secara empiris mengenai pengaruh total asset 

turnover terhadap nilai perusahaan.  

2. Manfaat  

Penelitian ini dilakukan dengan harapan dapat memberikan manfaat baik 

untuk pengembangan ilmu maupun praktisi. Terkait manfaat pada pengembangan 

ilmu, diharapkan ke depannya penelitian ini dapat menambah wawasan serta 

informasi dan juga dapat membantu peneliti lain di masa depan dengan menjadi 

sumber referensi untuk melakukan penelitian. Kemudian, dengan adanya 

penelitian ini juga diharapkan nantinya akan dapat membantu perusahaan untuk 

lebih memahami pentingnya pengaruh profitability, leverage, asset growth, firm 

size, dan total asset turnover terhadap nilai perusahaan sehingga dapat mengambil 

keputusan yang paling tepat untuk memajukan kesejahteraan para pemegang 

saham.  
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