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ABSTRAK 

 
PENGARUH LEVERSGE, LIKUIDITAS, DAN FIRM GROWTH 

TERHADAP FIRM VALUE PADA PERUSAHAAN HEALTHCARE YANG 

TERDAFTAR DI BEI TAHUN 2019-2021 

 

Tujuan dari peneltian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Leverage, Likuiditas, 

dan Firm Growth terhadap Firm Value pada perusahaan Healthcare yang telah 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada periode 2019-2021. Penelitian sampel ini 

dengan metode purposive sampling dan terdapat 14 perusahaan yang valid untuk 

diuji dalam penelitian ini. Ddata yang ada diolah dengan menggunakan analisis 

regresi linear berganda dengan Microsoft Excel dan software SPSS versi 26. Hasil 

penelitian ini menyatakan bahwa Leverage berpengaruh postif tidak signifikan 

terhadap Firm Value dan Likuiditas dan Firm Growth berpengaruh negatif tidak 

signifikan terhadap Firm Value.  

 

Kata Kunci :  Leverage, Likuiditas, Firm Growth, Firm Value.  

 
The purpose of this research is to determine the effect of leverage, liquidity, and 

firm growth on Firm Value in Healthcare companies that have been listed on the 

Indonesia Stock Exchange in the 2019-2021 period. This sample research used 

purposive sampling method and there were 14 valid companies to be tested in this 

study. Existing data were processed using multiple linear regression analysis with 
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Microsoft Excel and SPSS software version 26. The results of this study stated that 

Leverage had no significant positive effect on Firm Value and Liquidity and Firm 

Growth had no significant negative effect on Firm Value. 
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BAB I 

 

PENDAHULUAN 

 
 

A. Permasalahan 
 

1. Latar Belakang Masalah  

Mengacu pada Maurien dan Ardana (2019) sebuah perusahaan 

didirikan mempunyai sebuah tujuan yang telah ditentukan oleh pendirinya. 

Salah satu tujuannya agar memperoleh sebuah laba yang optimal. 

Perusahaan yang baik merupakan perusahaan yang dapat mengendalikan 

segala aspek dalam perusahaan agar segala proses operasional dalam 

perusahaan juga dapat berjalan dengan lancar. Kesejahteraan tersebut dapat 

dicapai dengan cara meningkatkan nilai perusahaan. Perusahaan yang 

optimal dapat mendukung perusahaan dalam memaksimalkan laba 

perusahaan yang besar. 

 

Nilai perusahaan dapat didefinisikan sebagai presepsi investor yang 

sering sekali dikaitkan dengan harga saham, harga saham yang tinggi 

membuat nilai perusahaan juga ikut tinggi dan begitupun sebaliknya bila 

harga saham rendah maka nilai perusahaan juga ikut rendah. Selain sebagai 

presepsi investor, nilai perusahaan ini juga menandakan keberhasilan dari 

sebuah manajemen Nugroho (2019). 

 

Mengacu pada Damayanti dan Sucipto (2022) nilai perusahaan 

merupakan sebuah cerminan dari harga saham dan valuasi dari perusahaan 

sehingga semakin tinggi valuasi pekerjaan maka pernintaan saham didalam 

pasar modal akan ikut meningkat dan semakin baik harga saham maka nilai 

perusahaan akan ikut meningkat. Meningkatnya jumblah perusahaan yang 

ada membuat persaingan antara perusahaan semakin ketat. Di Indonesia 
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perputaran ekonominya sangat padat sehingga dapat membuat persaingan 

ekonomi sangat ketat. Sebuah perusahaan bila memiliki nilai yang tinggi 

maka hal tersebut akan membuat harga saham perusahaan itu sendiri naik 

dan membuat para investor tidak akan ragu berinvestasi disebuah 

perusahaan tersebut. 

 

Ketika investor memiliki kepercayaan pada bisnis, harga saham 

mencerminkan hal itu dengan meningkatnya nilai perusahaan. Nilai 

perusahaan, seperti yang didefinisikan oleh Sukajo dan Soebiantoro, dapat 

dilihat sebagai harga saham yang mencerminkan pendapat investor atas 

keberhasilan perusahaan. Secara alami, kapasitas menghasilkan uang bagi 

pemegang saham merupakan indikator kinerja utama untuk setiap bisnis. 

Hal ini juga membuat nilai perusahaan dapat dikatakan sebagai presepsi 

investor terhadao keberhasilan suatu perusahaan dengan pengelola sumber 

daya perusahaan dan hubungannya dengan harga saham tersebut. Terdapat 

juga beberapa faktor yang dapat memengaruhi nilai perusahaan yaitu seperti 

leverage, likuiditas dan pertumbuhan nilai atau juga sebuah kemampuan 

perusahaan dalam menghasilkan sebuah laba dan skala perusahaan. di 

Indonesia terdapat pusat transaksi pasar modal yang disebut juga dengan 

BEI. BEI sendiri memegang peranan penting di dalam perekonomian 

Indonesia. 

 

Mengacu pada Novari & Lestari (2016) investor tertarik berinvestasi di 

sebuah perusahaan bila saham yang mereka jual dapat memiliki potensi 

harga yang tinggi. Nilai perusahaan dapat dinilai bagus atau tidak nya yaitu 

dari tinggi harga sebuah saham nya. Nilai perusahaan berbanding lurus 

dengan harga sahamnya. Kinerja perusahaan mungkin berdampak pada 

harga sahamnya. Ketika kinerja perusahaan meningkat, itu akan mampu 

menghasilkan keuntungan yang lebih besar akibatnya, investor akan melihat 

laba atas investasinya; akibatnya, lebih banyak orang ingin mengakuisisi 

saham perusahaan, menaikkan harga per saham. 
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Perusahaan seringkali memiliki tujuan jangka pendek, jangka 

menengah, dan jangka panjang, sebagaimana dikemukakan oleh Irawan et 

al (2021). Manajemen yang baik sangat penting karena menghasilkan uang 

adalah alasan mengapa bisnis itu ada. Selain pengelolaan yang efisien 

diberbagai sektor, pemanfaatan sumber daya internal dan eksternal 

perusahaan juga diperlukan. Salah satu fakor eksternalnya berkaitan dengan 

investor atau investor menantikan sebuah keuntungan dari berinvestasi pada 

sebuah perusahaan. Citra perusahaan atau nilai perusahaan dibangun 

melalui salah satunya dari sentimen investor dipasar berlandaskan return 

dan kinerja sebuah perusahaan. 

 

Mengacu pada Lioni & Dharmadiaksa (2021) harga pasar saham suatu 

perusahaan merupakan salah satu indikator nilainya. Secara umum kinerja 

suatu perusahaan memengaruhi kepada harga sahamnya dan harga saham 

dapat dipengaruhi oleh kinerja dari sebuah perusahaan. Semakin besar 

keberhasilan perusahaan maka akan semakin besar pula keuntungan yang 

diperolehnya, dan investor akan semakin tertarik untuk membeli saham 

perusahaan tersebut sehingga mereka juga dapat memperoleh keuntungan 

dari keberhasilan perusahaan tersebut. Jika sebuah nilai perusahaan 

meningkat maka akan menbuat para investor akan tertarik kedalam 

perusahaan karena nilai perusahaan merupakan sebuah indicator bagi para 

investor untuk tertarik invest terhadap perusahaan.  Perusahaan yang 

menandakan tanda-tanda keberhasilan, yang diukur dengan kenaikan harga 

sahamnya, lebih mungkin menarik investor. Maka dari itu perusahaan harus 

membuat peningkatannya sebaik mungkin dengan cara 

mengoperasionalkan atau mencari berbagai cara agar dapat berjalan dengan 

baik dan memiliki sebuah peningkatan. 

 

Mengacu pada Jao et al (2020) investor harus dapat mengambil 

keputusan investasi didalam pasar modal berdasrkan fakta, data, dan analisis 

keuangan agar dapat menentukan hasil dai yang di investasikannya. Bila 
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investor fokus memakai aset berwujud untuk memprediksi keberhasilan 

bisnis maka kini investor perlu mengamati aset tak berwujud. Kamasak 

(2017) mengungkapkan bahwa aset tidak berwujud mempunyai kontribusi 

yang lebih besar kepada kinerja pasar perusahaan dibandingkan dengan aset 

berwujud.  

 

Mengacu pada Nurmalitasari & Durya (2022) perusahaan dibangun 

dengan sebuah tujuan agar dapat mencapai keuntungan dan 

mensejahterahkan pemilik perusahaan dan para pemegang saham dalam 

sebuah industry. Perusahaan tidak dapat berjalan dengan baik tanpa adanya 

dukungan dari berbagai pihak. Semakin besar niai perusahaan, maka 

perusahaan itu akan dianggap mempunyai cara yang baik dimata investor. 

Khususnya untuk para calon investor agar lebih memastikan dan mencari 

lebih lagi yang diberikan oleh industri karna bila calon investor lebih teliti 

maka akan membuat calon investor mendapatkan keuntungan yang lebih 

besar lagi dari yang sebelumnya. Perusahaan juga harus dapat menganalisis 

aspek-aspek yang dapat memengaruhi pertumbuhan perusahaan dan dapat 

membuat harapan para pemegang sahamnya.  

 

Mengacu pada Wardhany et al (2019) Harapan investor terhadap suatu 

perusahaan tercermin dari harga sahamnya, oleh karena itu nilai perusahaan 

yang tinggi seringkali menjadi indikasi keberhasilannya. Investor pun harus 

lebih berhati-hati dalam memilih tempat investasinya, karena bila 

investasinya salah maka dapat berdampak tidak mendapatkan return.  

 

Mengacu pada Lioni & Dharmadiaksa (2021) calon pembeli akan 

bersedia membeli nilai perusahaan dengan cara berinvestor jika perusahaan 

bersedia untuk menjual nya. Sebuah alasan penting mengapa nilai bisnis 

sangat penting adalah karena dapat mengungkapkan kinerja perusahaan, 

yang pada gilirannya dapat memengaruhi pandangan investor terhadap 

perusahaan (Sukarya dan Baskara, 2019). Banyaknya saham yang 
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diterbitkan oleh perusahaan di pasar modal merupakan indikasi dari nilai 

perusahaan. Elemen yang memengaruhi nilai meliputi kebijakan dividen 

dan leverage, seperti yang dibahas oleh Hernomo (2017) dan Kurniawan & 

Putra (2019).  

 

Mengacu pada Sembiring & Trisnawati (2019), nilai perusahaan 

merupakan pencapaian tersendiri sebagai indikasi kepercayaan publik 

setelah melalui proses yang panjang, seperti pendirian perusahaan dan 

keberhasilan operasi selanjutnya dari perusahaan tersebut. Semakin 

meningkatnya harga sebuah saham maka akan meningkatkan kembali nilai 

sebuah perusahaannya dan kesukesan investor ikut meningkat. Kesuksesan 

finansial investor dan nilai perusahaan meningkat bersamaan dengan harga 

saham. Harga saham suatu perusahaan dapat memengaruhi nilainya, dan 

harga saham yang rendah dapat mengirimkan pesan kepada investor bahwa 

perusahaan tersebut tidak kompeten untuk menjalankan bisnis. Karena 

harga saham mencerminkan nilai pasar wajar dari sumber daya perusahaan. 

Perusahaan harus dapat meyakinkan investor bahwa perusahaan akan dapat 

memberikan sebuah keuntungan untuk para investornya dan tidak membuat 

investor kecewa, nilai perusahaan di sebuah perusahaan harus di bangun 

dengan baik atau dengan kata lain harus maju dan memiliki peningkatan 

agar tidak ada yang takut untuk berinvestasi diperusahaan tersebut.  

  

Nilai perusahaan sangat penting, seperti yang dinyatakan oleh Kanta et 

al (2022), karena nilai perusahaan yang kuat mengarah pada kesuksesan 

pemegang saham. Kinerja investor perusahaan diukur dari kemampuan 

perusahaan mempertahankan nilai pasar yang tinggi  (Keown et al. 2010). 

Nilai perusahaan yang tinggi juga dapat memberikan informasi kepada 

pasar bahwa perusahaan memiliki kinerja kerja yang optimal. Nilai 

perusahaan sangat penting bagi semua pihak karena dapat menggambarkan 

sebuah perusahaan di masa sekarang ataupun di masa yang akan datang. 

Pentingnya sebuah nilai perusahaan untuk diketahui oleh investor karena 
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mereka akan menerima informasi untuk berinvestasi atau tidak berinvestasi. 

Pemegang saham semakin lebih makmur adalah ketika harga saham sebuah 

perusahaan menjadi naik. Nilai perusahaan dapat dipengaruhi oleh beberapa 

faktor yang ada, antara lain oleh pilihan pendanaan, pilihan investasi, 

kebijakan dividen, struktur modal, dan tingkat pertumbuhan.  

 

Meningkatkan nilai perusahaan memiliki dampak yang lebih besar pada 

keamanan finansial para pemegang sahamnya. Semakin besar nilai 

perusahaan, semakin tertarik investor untuk melaksanakan investasi di 

dalamnya. Investor adalah mereka yang memasukkan uang ke dalam 

perusahaan dengan harapan mendapatkan keuntungan dan kembali. Nilai 

pasar suatu perusahaan merupakan salah satu faktor yang dapat menarik 

minat calon investor. Nilai dalam pandangan investor adalah harga jual aset 

perusahaan. 

 

2. Indentifikasi Masalah  

Istilah "identifikasi masalah" mengacu pada proses di mana peneliti 

memilih masalah mana yang akan diselidiki. Studi sebelumnya tentang 

faktor-faktor yang memengaruhi nilai perusahaan telah menghasilkan hasil 

yang beragam, penelitian ini dirancang untuk menentukan sekali dan untuk 

semua apakah variabel seperti leverage, likuiditas, dan pertumbuhan 

perusahaan benar-benar berdampak pada nilai perusahaan.  

 

Tantawi & Jonnardi (2020) melihat elemen-elemen yang memengaruhi 

nilai perusahaan. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa likuiditas tidak 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap nilai perusahaan dan 

pertumbuhan perusahaan berpengaruh signifikan namun negatif terhadap 

nilai perusahaan sedangkan leverage dan profitabilitas berpengaruh 

signifikan dan positif terhadap nilai perusahaan.  
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Kurniawan et al. (2019) mengacu pada penelitian mengenai firm 

growth dan firm value yang dimana hasil dari penelitiannya menunjukkan 

bahwa firm growth memiliki sebuah pengaruh signifikan dan positif 

terhadap nilai perusahaan. 

 

Pengaruh firm growth dan likuiditas terhadap nilai perusahaan 

dipelajari oleh Maurien & Ardana (2019). Penelitian menemukan bahwa 

firm growth dan likuiditas menguntungkan dan tidak signifikan pada nilai 

perusahaan. 

 

3. Batasan Masalah  

Ruang lingkup dalam penelitian ini harus dipersempit untuk 

melaksanakan penelitian yang lebih tepat sasaran. Perusahaan kesehatan 

(Healthcare) yang diperdagangkan di Bursa Efek Indonesia (BEI) antara 

tahun 2019-2021 menjadi fokus penelitian ini. Nilai perusahaan akan 

menjadi variabel dependen dalam analisis ini. Likuiditas, leverage, dan 

pertumbuhan perusahaan sebagai variabel independen. 

 

4. Rumusan Masalah 

Mengingat hal di atas, pernyataan masalah untuk penyelidikan ini dapat 

diutarakan sebagai berikut:  

1. Apakah Leverage berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan ? 

2. Apakah Likuiditas berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan ? 

3. Apakah Pertumbuhan Perusahaan berpengaruh terhadap Nilai 

Perusahaan ? 

 

 

 

B. Tujuan Dan Manfaat Penelitian 

 

1. Tujuan Penelitian  
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Tujuan dari penelitian ini adalah, mengingat situasi seperti yang telah 

disabilan:  

a. Mengkaji Peran Leverage dalam Menciptakan Nilai bagi Bisnis. 

b. Mengenali Pengaruh Likuiditas terhadap Analisis Nilai Perusahaan. 

c. Memahami bagaimana Perkembangan Pesat memengaruhi Nilai 

Perusahaan. 

 

2. Kemajuan ilmu pengetahuan dan bisnis dapat diuntungkan dari 

penyelidikan ini. Manfaat penelitian ini juga diharapkan dapat memberikan 

kritikan / saran terhadap perusahaan yang terkait , dapat juga di jadikan 

bahan pertimbangan bagi seorang investor dalam ingin berinvestasi. 

Penelitian ini diharapkan juga dapat memperdalam pengetahuan dan 

wawasan para pembaca mengenai nilai perusahaan sebagai bahan referensi. 
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