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ABSTRAK 
 

 
 

PENGARUH  PROFITABILITAS,  LIKUIDITAS,  DAN  LEVERAGE 

TERHADAP NILAI PERUSAHAAN DENGAN CORPORATE SOCIAL 

RESPONSIBILITY SEBAGAI MODERASI 

 
This study aims to obtain empirical evidence regarding the effect of profitability, 

liquidity, and leverage on company value with corporate social responsibility as a 

moderating variable in primary consumer goods sector companies listed on the 

Indonesia  Stock  Exchange  during  the  2019-2021  period.  This  study  uses 

secondary data which is then processed using the program E-views version 12.0. 

The sampling technique used is purposive sampling and obtained as many as 34 

companies  that  meet  the  criteria.  The  results  showed  that  profitability  and 

liquidity did not have a positive effect on firm value, and leverage and corporate 

social responsibility did not have a negative effect on firm value. Corporate social 

responsibility cannot moderate the effect of liquidity and leverage on firm value. 

 
Keywords:  Firm  Value,  Profitability,  Liquidity,  Leverage,  Corporate  Social 

Responsibility 

 
Penelitian  ini  bertujuan untuk  mendapatkan bukti  empiris mengenai  pengaruh 

profitabilitas, likuiditas, dan leverage terhadap nilai perusahaan dengan corporate 

social responsibility sebagai variabel moderasi pada perusahaan sektor barang 

konsumen primer yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia selama periode 2019- 

2021.  Penelitian  ini  menggunakan  data  sekunder  dan  diolah  menggunakan 

program E-views versi 12.0. Teknik pengambilan sampel adalah purposive 

sampling dan diperoleh sebanyak 34 perusahaan yang memenuhi kriteria. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa profitabilitas dan likuiditas tidak berpengaruh 

positif   terhadap   nilai   perusahaan,   serta   leverage   dan   corporate   social 

responsibility tidak berpengaruh negatif terhadap nilai perusahaan. Corporate social 

responsibility tidak dapat memoderasi pengaruh likuiditas dan leverage terhadap 

nilai perusahaan. 
 

 
Kata Kunci: Nilai Perusahaan, Profitabilitas, Likuiditas, Leverage, Corporate 

Social Responsibility
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 
 

A. Latar Belakang Masalah 
 

Era society 5.0 merupakan era dimana perkembangan dunia usaha semakin 

pesat sehingga perusahaan memiliki kesempatan besar untuk dapat 

mengembangkan bisnisnya. Banyak perusahaan berlomba-lomba untuk 

meningkatkan kualitas perusahaannya agar mampu bersaing. Menurut Tumanan dan 

Ratnawati (2021) tujuan sebuah perusahaan didirikan adalah untuk mencapai 

keuntungan yang maksimal atau mendapatkan laba sebesar-besarnya, sehingga 

untuk mencapai tujuan tersebut diperlukanlah sumber dana yang berasal dari 

investor. Bagi perusahaan, investor merupakan salah satu pihak yang berperan 

sangat penting dalam perkembangan bisnisnya, sehingga diperlukan upaya sebaik 

mungkin untuk dapat menarik investor (Widiawati dan Linawati, 2022). 

Tujuan  penting  lain  didirikan  sebuah  perusahaan  adalah  untuk 

meningkatkan kesejahteraan para pemegang sahamnya. Hal ini dapat dilakukan 

dengan upaya meningkatkan nilai perusahaan. Nilai perusahaan adalah konsep 

penting bagi investor karena merupakan indikator bagaimana pasar memandang 

perusahaan secara keseluruhan (Markonah, Salim, dan Franciska, 2020). Maka 

dari itu, perusahaan perlu meningkatkan nilai perusahaan agar dapat memberikan 

kemakmuran kepada para pemegang sahamnya serta mampu bersaing di pasar 

modal dan menarik para investor. 

Menurut Anggraini dan Siska (2019) nilai perusahaan tercermin dari harga 

saham yang relatif stabil yaitu memiliki trend kenaikan jangka panjang, semakin 

tinggi harga saham maka semakin tinggi pula nilai perusahaan. Pada penelitian 

ini, indikator nilai perusahaan yang digunakan adalah Price to Book Value (PBV). 

Menurut Markonah et al. (2020) PBV merupakan sebuah rasio yang menghitung 

perbandingan antara harga saham perusahaan dengan nilai buku bersih per saham. 

Semakin tinggi nilai PBV maka semakin sukses perusahaan dalam menghasilkan 

sebuah  harga atau kesejahteraan  para  investornya,  sedangkan  apabila  PBV di
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bawah satu (undervalued) maka mencerminkan bahwa nilai perusahaan kurang 

baik (Nurminda, Isynuwardhana, dan Nurbaiti, 2017). 

Markonah et al. (2020) melakukan penelitian mengenai pengaruh 

profitabilitas,  leverage,  dan  likuiditas  terhadap  nilai  perusahaan  di  bidang 

makanan dan minuman perusahaan manufaktur. Hasilnya menunjukkan bahwa 

profitabilitas   dan   leverage   memiliki   pengaruh   terhadap   nilai   perusahaan, 

sedangkan likuiditas tidak memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan. Penelitian-

penelitian sebelumnya sudah banyak dilakukan dan menunjukkan adanya faktor-

faktor yang memengaruhi nilai perusahaan seperti profitabilitas, likuiditas, dan 

leverage, dimana setiap hasil penelitian menunjukkan ketidakonsistenan. Maka dari 

itu dilakukan penelitian kembali untuk mengetahui faktor-faktor yang memengaruhi 

nilai perusahaan. 

Penelitian ini merupakan replikasi dari penelitian Markonah et al. (2020) 

namun terdapat perbedaan yang tercermin dari penambahan faktor Corporate Social   

Responsibility   (CSR)   sebagai   variabel   yang   memoderasi   pengaruh likuiditas 

dan leverage terhadap nilai perusahaan. Alasan peneliti menambahkan Corporate 

Social Responsibility sebagai variabel moderasi yaitu bahwa dengan semakin 

berkembangnya teknologi informasi, menjadikan masyarakat semakin kritis   

terhadap   segala   informasi   kegiatan   perusahaan,   termasuk   informasi mengenai 

aktivitas Corporate Social Responsibility perusahaan. Maka diperlukanlah 

kesadaran perusahaan akan pentingnya melaksanakan dan melaporkan Corporate 

Social Responsibility untuk membentuk reputasi yang baik di mata masyarakat, 

sehingga reputasi yang baik ini dapat menjadi sinyal baik bagi para investor dan 

dapat meningkatkan nilai perusahaan. 

Selanjutnya, perbedaan  penelitian ini dengan penelitian Markonah  et  al. 

(2020) terdapat pada perbedaan periode sampel penelitian, yang mana penelitian 

Markonah et al. (2020) menggunakan sampel sebanyak 14 perusahaan manufaktur 

sektor makanan dan minuman pada saham OK dalam periode 2010-2016. Peneliti 

menggunakan  sampel  penelitian  pada  sektor  barang  konsumsi  primer  yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia dalam periode 2019-2021. Berdasarkan 

pembahasan  dan  hasil  penelitian  terdahulu  yang  tidak  konsisten,  maka  perlu
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dilakukan penelitian kembali dan penelitian ini diberi judul “PENGARUH 

PROFITABILITAS, LIKUIDITAS, DAN LEVERAGE TERHADAP NILAI 

PERUSAHAAN  DENGAN  CORPORATE  SOCIAL  RESPONSIBILITY 

SEBAGAI MODERASI.” 

 
 

B. Identifikasi Masalah 
 

Berdasarkan pada permasalahan yang telah dijabarkan di atas terdapat 

beberapa faktor yang memengaruhi nilai perusahaan yaitu profitabilitas, likuiditas, 

leverage, dan Corporate Social Responsibility. Variabel ini telah banyak diteliti 

oleh penelitian terdahulu namun terdapat hasil yang belum konsisten. Faktor 

pertama yang memengaruhi nilai perusahaan adalah profitabilitas. Menurut 

penelitian dari Dewi dan Wirawati (2018), Fauzan, Yulianeu, Fathoni (2018), 

Raningsih dan Artini (2018), Yuriyani dan Meidiyustiani (2018), Chabachib, 

Fitirana, Hersugondo, Pamungkas, dan Udin (2019), Dwipa, Kepramareni, 

Yuliastuti (2020), Markonah et al. (2020), Radja dan Artini (2020), Sari dan Sedana 

(2020), Butar, Fachrudin, Silalahi (2021), Jihadi, Vilantika, Hashemi, Arifin, 

Bachtiar, Sholichah (2021), Yanto dan Jonardi (2021), Damayanti dan Sucipto 

(2022), serta Widiawati dan Linawati (2022) menunjukkan bahwa profitabilitas 

memiliki pengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Penelititan Kusna dan Setijani 

(2018), serta Herawan dan Dewi (2021) menyatakan bahwa profitabilitas memiliki 

pengaruh negatif terhadap nilai perusahaan. Penelitian Nuswandari, Sunarto, Jannah 

(2018) dan Muharramah dan Hakim (2021) menunjukkan bahwa profitabilitas tidak 

memiliki pengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Menurut Anggraini dan Siska 

(2019), Farizki, Suhendro, Masitoh (2021), serta Sulyanti dan Noor (2022) 

profitabilitas tidak memiliki pengaruh negatif terhadap nilai perusahaan. 

Faktor   kedua   yang   memengaruhi   nilai   perusahaan   adalah   likuiditas. 

Menurut penelitian Dwipa et al. (2020), Jihadi et al (2021), serta Tumanan dan 

Ratnawati (2021) menunjukkan bahwa likuiditas memiliki pengaruh positif 

terhadap nilai perusahaan. Menurut penelitian Nuswandari et al. (2018), Farizki et 

al. (2021), Yanto dan Jonardi (2021), Damayanti dan Sucipto (2022), Imaama,
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Asyik, Suryono (2022) likuiditas memiliki pengaruh negatif terhadap nilai 

perusahaan. Likuiditas tidak berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan 

berdasarkan penelitian Kusna dan Setijani (2018) serta Sultiyani dan Noor (2022). 

Menurut penelitian penelitian Markonah et al. (2020), Sari dan Sedana (2020), 

Afinindy, Salim, Ratnawati (2021), Herawan dan Dewi (2021) likuiditas tidak 

memiliki pengaruh negatif terhadap nilai perusahaan. 

Faktor   ketiga   yang   memengaruhi   nilai   perusahaan   adalah   leverage. 

Penelitian Dwipa et al. (2020), Markonah et al. (2020), Afinindy et al. (2021), 

Herawan dan Dewi (2021), Jihadi et al. (2021), Tumanan dan Ratnawati (2021), 

Damayanti dan Sucipto (2022), serta Sultiyani dan Noor (2022) menunjukkan 

bahwa leverage memiliki pengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Penelitian 

Bachrudin dan Ngumar (2017), Kusna dan Setijani (2018), Anggraini dan Siska 

(2019), serta Widiawati dan Linawati (2022) menunjukkan bahwa leverage 

memiliki pengaruh negatif terhadap nilai perusahaan. Penelitian Nurminda et al. 

(2017), Fauzan et al. (2018), Yuriyani dan Meidiyustiani (2018), serta Yanto dan 

Jonardi (2021) menunjukkan bahwa leverage tidak memiliki pengaruh positif 

terhadap nilai perusahaan. Menurut penelitian Farizki et al. (2021), Muharramah 

dan Hakim (2021) leverage tidak memiliki pengaruh negatif terhadap nilai 

perusahaan. 

Faktor  keempat  yang  memengaruhi  nilai  perusahaan  adalah  Corporate 

Social  Responsibility.  Penelitian  Nuswandari  et  al.  (2018),  Chabachib  et  al. 

(2019), dan Jihadi et al. (2021) menunjukkan bahwa Corporate Social 

Responsibility memiliki pengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Menurut 

penelitian Puspitasari dan Asyik (2018), Tumanan dan Ratnawati (2021), serta 

Widiawati   dan   Linawati   (2022)   Corporate   Social   Responsibility   memiliki 

pengaruh negatif terhadap nilai perusahaan. Corporate Social Responsibility tidak 

memiliki pengaruh positif menurut penelitian Rohman A.M (2021), sedangkan 

berdasarkan penelitian Dewi dan Wirawati (2018), dan Fauzan et al. (2018) 

menunjukkan bahwa Corporate Social Responsibility tidak memiliki pengaruh 

negatif terhadap nilai perusahaan.
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Corporate Social Responsibility pada penelitian ini juga menjadi variabel 

moderasi. Penelitian Jihadi et al. (2021), dan Imaama et al. (2022) menunjukkan 

bahwa Corporate Social Responsibility dapat memoderasi pengaruh likuiditas 

terhadap nilai perusahaan. Penelitian Nuswandari et al. (2018), serta Tumanan 

dan Ratnawati (2021) menunjukkan bahwa Corporate Social Responsibility tidak 

dapat memoderasi pengaruh likuiditas terhadap nilai perusahaan. 

Penelitian Jihadi et al. (2021), serta Widiawati dan Linawati (2022) 

menunjukkan bahwa Corporate Social Responsibility dapat memoderasi pengaruh 

leverage  terhadap  nilai  perusahaan.  Penelitian  Fauzan  et  al.  (2018),  serta 

Tumanan dan Ratnawati (2021) menunjukkan bahwa Corporate Social 

Responsibility tidak dapat memoderasi pengaruh leverage terhadap nilai 

perusahaan. 

 
 

C. Batasan Masalah 
 

Batasan  masalah  dalam  penelitian  ini  dibuat  mengingat  luasnya  ruang 

lingkup permasalahan yang ada. Batasan masalah pada penelitian ini hanya meneliti 

pengaruh profitabilitas, likuiditas, dan leverage terhadap nilai perusahaan dengan   

corporate   social   responsibility   sebagai   variabel   moderasi.   Objek penelitian 

yang dilakukan hanya mencakup perusahaan sektor barang konsumsi primer yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia dengan periode penelitian dari tahun 2019 

sampai dengan tahun 2021. 

 
 

D. Rumusan Masalah 
 

Berdasarkan latar belakang masalah, identifikasi dan batasan masalah yang 

telah  dijabarkan  di  atas,  terdapat  beberapa  masalah  yang  dapat  dirumuskan 

sebagai berikut: 

1.   Apakah profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 
 

2.   Apakah likuiditas berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 
 

3.   Apakah leverage berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 
 

4.   Apakah    corporate    social    responsibility    berpengaruh    terhadap    nilai 

perusahaan?
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5.   Apakah   corporate   social   responsibility   mampu   memoderasi   pengaruh 

likuiditas terhadap nilai perusahaan? 

6.   Apakah   corporate   social   responsibility   mampu   memoderasi   pengaruh 
 

leverage terhadap nilai perusahaan? 
 

 
 

E. Tujuan dan Manfaat Penelitian 
 

1. Tujuan Penelitian 
 

Berdasarkan rumusan masalah yang telah dirumuskan, maka tujuan dari 

penelitian ini yaitu: 

a.   Memperoleh bukti  empiris mengenai  pengaruh  profitabilitas terhadap nilai 

perusahaan. 

b.   Memperoleh  bukti  empiris  mengenai  pengaruh  likuiditas  terhadap  nilai 

perusahaan. 

c.   Memperoleh  bukti  empiris  mengenai  pengaruh  leverage  terhadap   nilai 

perusahaan. 

d.   Memperoleh bukti empiris mengenai pengaruh corporate social responsibility 
 

terhadap nilai perusahaan. 
 

e.   Memperoleh    bukti    empiris    mengenai    kemampuan    corporate    social 

responsibility memoderasi pengaruh likuiditas terhadap nilai perusahaan. 

f. Memperoleh    bukti    empiris    mengenai    kemampuan    corporate    social 

responsibility memoderasi pengaruh leverage terhadap nilai perusahaan. 

 
 

2. Manfaat Penelitian 
 

Penelitian ini diharapkan dapat memberi manfaat baik secara langsung 

maupun tidak langsung terhadap berbagai pihak yang berkepentingan. Bagi 

pengembangan ilmu, penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi yang 

bermanfaat bagi studi ekonomi dan bisnis yang berkaitan dengan nilai perusahaan, 

serta dapat  menjadi  referensi  untuk  peneliti  berikutnya  yang  akan  melakukan 

penelitian serupa. Manfaat operasional yaitu penelitian ini diharapkan dapat 

memberikan informasi mengenai faktor-faktor apa saja yang dapat memengaruhi 

nilai perusahaan
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