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PADA PERUSAHAAN CONSUMER NON-CYCLICALS YANG 

TERDAFTAR DI BEI 2019-2021 

ABSTRACT  

This study aims to analyze the influence of financial factors consisting of financial 

performance, leverage, firm size and sales growth on firm value. This research 

was conducted at consumer non-cyclicals sector companies listed on the IDX in 

2019 - 2021. The research sample used a purposive sampling method of 26 

companies which were used as research objects. The study used secondary data 

which was processed using Eviews 12. The dependent variable, company value is 

proxied by the price per book value ratio, the ratio of the price per share to the 

book value per share. This study shows that financial performance and leverage 

have a significant positive effect on firm value, while firm size has a significant 

negative effect on firm value. In contrast to sales growth, it has no significant 

negative effect on firm value. 

 

Keywords: Financial Performance, Leverage, Firm Size, Sales Growth, Firm 

Value 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan menganalisa pengaruh faktor keuangan yang terdiri dari 

kinerja keuangan, leverage, firm size dan sales growth terhadap nilai perusahaan 

pada perusahaan sektor consumer non cyclicals yang terdaftar di BEI. Teknik 

pengambilan sampel purposive sampling sebanyak 26 perusahaaan yang dijadikan 

sebagai objek penelitian. Penelitian menggunakan data sekunder yang diolah 

menggunakan Eviews 12. Variabel dependen, nilai perusahaan diproksikan 

dengan rasio price per book value perbandingan harga saham per lembar dengan 

nilai buku per lembar. Penelitian ini menunjukkan bahwa kinerja keuangan dan 

leverage berpengaruh positif signifikan nilai perusahaan, sedangkan firm size 

berpengaruh negatif signifikan nilai perusahaan. Berbeda dengan sales growth 

berpengaruh negatif tidak signifikan nilai perusahaan. 

Kata kunci : Kinerja keuangan, Leverage, Firm Size, Sales Growth, Nilai 

Perusahaan 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Permasalahan 

1. Latar Belakang Masalah 

Setiap tahunnya pasar modal Indonesia menunjukkan tren positif dalam 

perkembangannya, namun pada tahun 2020 hingga sekarang terjadi 

ketidakstabilan. Pandemi Covid-19 yang melanda seluruh dunia termasuk 

Indonesia, menjadi penyebab utama ketidakstabilan ini. Dimana kondisi ini 

berdampak buruk pada operasi bisnis dan kegiatan ekonomi, yang 

mempengaruhi masa kini dan masa depan suatu perusahaan. Akibatnya, 

bisnis dibiarkan dalam situasi yang tidak pasti dan membuat perusahaan 

harus bersaing agar memenuhi tujuan mereka. Salah satu tujuan perusahaan 

adalah memaksimalkan kekayaan pemegang saham dan meningkatkan nilai 

perusahaan. 

Nilai perusahaan merupakan tingkat keberhasilan dari sebuah perusahaan 

yang sering dihubungkan dengan harga saham sehingga dapat meningkatkan 

kepercayaan dari para investor. Nilai perusahaan dapat digunakan untuk 

mengukur kenaikan harga saham suatu perusahaan. Dengan meningkatnya 

kinerja perusahaan membuat harga saham suatu perusahaan naik sehingga 

dapat menarik investor untuk menginvestasikan dananya ke perusahaan 

tersebut. Oleh karena itu, sangat penting bagi perusahaan mempertahankan 

kelangsungan hidupnya serta menghasilkan keuntungan agar dapat 

meningkatkan kemakmuran pemegang saham (Chandrawati dan Sha, 2022) 

Salah satu pertimbangan investor sebelum menginvestasikan dana mereka 

kepada perusahaan adalah dengan melihat laporan keuangan. Tujuan dari 

laporan keuangan adalah memberikan informasi mengenai posisi keuangan, 

kinerja keuangan dan arus kas perusahaan yang bermanfaat bagi pengguna 

laporan keuangan dalam membuat keputusannya. Informasi dari laporan 

keuangan itulah yang akan menentukan keputusan investor. Investor akan 
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berinvestasi dalam suatu perusahaan jika perusahaan memiliki potensi dalam 

memberikan keuntungan. 

Price to book value adalah metode perhitungan nilai perusahaan (PBV). 

Price to book value (atau PBV) adalah rasio yang digunakan untuk 

membandingkan harga saham terhadap nilai buku perusahaan. Price to book 

value yang lebih kecil dari 1 dapat mengindikasikan bahwa saham 

perusahaan tersebut lebih rendah dari nilai buku perusahaan sehingga harga 

sahamnya murah. Sedangkan PBV yang lebih besar dari 1 menunjukan harga 

saham sebuah perusahaan mahal karena lebih tinggi dibandingkan nilai 

bukunya. Hal tersebut dapat meningkatkan kinerja perusahaan agar dapat 

memperoleh PBV atau nilai perusahaan yang tinggi sehingga dapat 

memperoleh keuntungan yang besar. Nilai perusahaan dipengaruhi oleh 

beberapa faktor, yakni kinerja keuangan (ROA), leverage, firm size, dan 

sales growth. 

Kinerja keuangan (ROA). Kinerja keuangan dapat digunakan untuk 

mengetahui kemampuan perusahaan dalam menghasilkan laba. Kinerja 

keuangan menggunakan froksi Return on Assets (ROA) yang fungsinya 

adalah mengukur efektifitas suatu perusahaan dengan memanfaatkan aset – 

aset yang dimiliki untuk menghasilkan keuntungan. ROA digunakan untuk 

mengetahui besarnya laba bersih yang dapat diperoleh dari operasional 

perusahaan dengan menggunakan seluruh kekayaannya. Semakin besar 

tingkat keuntungan sebuah perusahaan maka semakin besar pula ROA yang 

dimiliki perusahaan tersebut sehingga dapat mempengaruhi nilai perusahaan. 

Leverage merupakan rasio yang digunakan untuk menilai utang dengan 

ekuitas yaitu dengan cara membandingkan antara seluruh utang, termasuk 

utang lancar dengan seluruh ekuitas. Leverage dapat diukur salah satunya 

dengan metode Debt to Equity Ratio (DER). Menurut Jessica & Rasyid, 

(2021) rasio leverage yang rendah menunjukkan perusahaan tersebut lebih 

menggunakan dana internal atau dana yang telah tersedia dari dalam 

perusahaan dibandingkan dengan menggunakan utang dalam membiayai 

operasionalnya. Sedangkan rasio leverage yang tinggi menunjukan bahwa 
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aset yang tinggi tersebut didanai oleh utangnya. (Sutama & Erna dalam 

Welly, Susanti, Azwar, dan Grace 2019). Sehingga penting bagi perusahaan 

untuk mengelola leverage dengan baik. 

Firm size atau ukuran perusahaan terbagi menjadi tiga kategori: bisnis 

besar, menengah, dan kecil. Perusahaan akan merasa lebih mudah untuk 

mendapatkan sumber keuangan apabila perusahaan tersebut memiliki ukuran 

perusahaan yang lebih besar. Besar kecilnya ukuran perusahaan dapat diukur 

dengan menggunakan total aktiva perusahaan, dimana ukuran perusahaan 

tersebut dianggap dapat mempengaruhi nilai perusahaan karena semakin 

besar ukuran perusahaan maka akan semakin memudahkan perusahaan untuk 

mendapatkan sumber pendanaan yang dapat dimanfaatkan untuk mencapai 

tujuan perusahaan. 

Sales Growth atau pertumbuhan penjualan mencerminkan pencapaian 

sebuah perusahaan di masa lalu, dimana pertumbuhan penjualan digunakan 

untuk memprediksi pencapaian perusahaan di masa depan. Pertumbuhan 

penjualan dapat diukur dari selisih jumlah penjualan periode berjalan dengan 

periode sebelumnya dibagi jumlah penjualan pada periode sebelumnya. 

Apabila nilai perusahaan meningkat maka akan mengindikasikan 

pertumbuhan penjualan perusahaan yang semakin tinggi juga sehingga dapat 

mempengaruhi nilai perusahaan. 

Berdasarkan latar belakang masalah tersebut, maka peneliti tertarik untuk 

melakukan penelitian dengan judul “ PENGARUH KINERJA KEUANGAN, 

LEVERAGE, FIRM SIZE DAN SALES GROWTH TERHADAP NILAI 

PERUSAHAAN CONSUMER NON-CYLICALS YANG TERDAFTAR DI 

BURSA EFEK INDONESIA “ 

2. Identifikasi Masalah 

Hasil penelitian yang dilakukan oleh Husna & Satria (2019) 

menyimpulkan bahwa kinerja keuangan (ROA) berpengaruh positif 

signifikan terhadap nilai perusahaan. Sedangkan hasil penelitian Chandrawati 

dan Sha (2020) menyimpulkan hasil yang berlawanan bahwa kinerja 
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keuangan (ROA) berpengaruh negatif tidak signifkan terhadap nilai 

perusahaan.  

Hasil penelitian yang dilakukan oleh Siswanto, Promalessy, dan Fitri 

(2021) menyimpulkan bahwa leverage berpengaruh positif signifikan 

terhadap nilai perusahaan. Sedangkan menurut Wijaya, Tania, dan Cahyadi 

(2021) menyimpulkan hasil yang berlawanan bahwa leverage berpengaruh 

negatif tidak signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Hasil Penelitian yang dilakukan oleh Dewi dan Abundanti (2019) 

menyimpulkan bahwa firm size berpengaruh positif signifikan terhadap nilai 

perusahaan. Sedangkan menurut Israel, Mangantar, dan Saerang (2018) 

menyimpulkan hasil yang berlawanan bahwa firm size berpengaruh negatif 

tidak signifikan terhadap nilai Perusahaan.  

Hasil Penelitian yang dilakukan oleh Fajriah, Idris, dan Nadhiroh (2022) 

menyimpulkan bahwa sales growth berpengaruh positif signifikan terhadap 

nilai perusahaan. Sedangkan menurut Adang (2019) menyimpulkan hasil 

yang berlawanan bahwa sales growth berpengaruh negatif tidak signifikan 

terhadap nilai perusahaan. 

3. Batasan Masalah 

Batasan masalah pada penelitian ini adalah sebagai berikut: 

a. Penelitian ini membatasi objek yang digunakan yaitu perusahaan 

consumer non-cylicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 

2019-2021. 

b. Penelitian ini menggunakan empat variabel independen yaitu kinerja 

keuangan, leverage, firm size dan sales growth. Variabel dependen 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah nilai perusahaan. 

4. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas rumusan masalah sebagai berikut: 

a. Apakah kinerja keuangan berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 

b. Apakah firm size berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 

c. Apakah leverage berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 
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d. Apakah sales growth berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 

B. Tujuan dan Manfaat 

1. Tujuan 

Berdasarkan latar belakang yang diuraikan di atas, dapat diidentifikasikan 

beberapa tujuan penelitian. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

menganalisis dan memberi bukti empiris mengenai: 

a. Pengaruh kinerja keuangan terhadap nilai perusahaan. 

b. Pengaruh firm size terhadap nilai perusahaan. 

c. Penngaruh leverage terhadap nilai perusahaan. 

d. Pengaruh sales growth  terhadap nilai perusahan. 

2. Manfaat 

Penelitian ini dilakukan dengan harapan dapat memberikan manfaat 

kepada berbagai pihak. Bagi penulis, dapat berguna untuk menambah 

wawasan mengenai nilai perusahaan dan faktor-faktor yang 

mempengaruhinya seperti kinerja keuangan (ROA), leverage, firm size dan 

sales growth. Bagi perusahaan, penelitian ini diharapkan dapat membantu 

perusahaan dalam mengambil keputusan dalam upaya meningkatkan nilai 

perusahaan. Bagi investor, penelitian ini diharapkan dapat memberikan 

informasi bagi para investor untuk dijadikan bahan pertimbangan untuk 

menanamkan modalnya. Bagi peneliti selanjutnya, dapat menjadi bahan 

referensi untuk penelitian selanjutnya mengenai nilai perusahaan. 
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